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 بسم الله الرحمن الرحيم
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 شكر وتقدير

 اح ديلِلّي بي ال ا  ايو اصلاةيو ا لا يع ىي ش في ا     اي  د  ي ح ديص ىياللهي

ي.......ع  هييي اهيوصح هيو   يو لد

ي

تيكليشيء،يواويلايفض هيع    ي  يك ايهل ي ال ليا ت ي لرَ  اي ح ةياللهيجلّيجلااهيورَ إِ

ي.  د ،يف اح ديلِلّيو اشك يلِلّي ك ةيو ص لا

ي

 تلد ي جز لي اشك يو   ىيع    تي اتلد  يو لاحت   ،ي اىي لأ ت لةي اف ض ةي ا ش فةي

،ي ال يتفض تي  اش  فيع ىيهل ي ا حث،يح ثي د تياييكلي ا صحي"عرعار الياقوت"

ي.و ا ش ديط  ةيفت ةي اعد د،يف ه ي  ييكلي اشك يو اتلد  

ي

ي.ك  يو شك ي  ض ياج ةي ا    شةيع ىي  واه ي ا    شةي لك تي

ولاي   ىي اي وجهيتشك  تيي اىيكلي اي  عد يي اي   بيو اي ل ديواوي ك  ةي

ي.ط  ةيات   يهل ي ال لي ا تو ضع
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إهــــــــــــــــــــداء 
. الحمد لله الذم أنعـ بنعمتو كحده عمينا

: أىدم ىذه ثمرة جيدم إلى

، سيرت مف أجؿ  بالدعاءإلى مف تحت قدمييا الجنة إلى منبع الحناف إلى مف أعانتني
". أمي الحبيبة " كصكلي إلى أعمى الدرجات العممية 

إلى الذم تعب  تحمؿ مشاؽ الحياة مف أجمي إلى مثمي الأعمى في الحياة، مف كاف ك لا 
". أبي العزيز " يزاؿ معممي ك مرشدم في الحياة 

. إلى جدّم كجدّتي أطاؿ الله في عمرىما

إلى مف تحمك بالإخاء كتميزكا بالكفاء كالعطاء إلى مف كانكا معي عمى طريؽ النجاح إخكاتي 
". أدـ ك جكاد " ، كأبناء أخي "محمد، إبراىيـ، كردة، فرح، بسمة " كأخكاتي 

ىداء  .  كزكجتو التي تقاسمكا معي ىذا العناء"كليد"اص إلىعميخكا 

لى كؿ أفراد عائمة  ". درقاـ " ك" كيككيك" كا 

لى مف جمعتني بيـ الأقدار ككانكا صحبتي الأخيار صديقاتي العزيزات . كا 
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 ايحلو ي ا  ك ةي افك  ةي ص حتي اي ف د تي الص ي احد ث،يو ضحىي  تلاكه يوت و له ي

 اي   تيتلد ي ادوليوع  ةي  صةيت  فسي ه يوو   ةيفل اةيفييف ضي  ط ته يو  طي

ح  ته ،يولا ي  دهيا تطو ي اص  عييو اتج   ي ا ت   عيع  ي صل عي ال ا ،يو دي  زي

 فهو ه ي صو ةي   و ةيفيي عل بي اثو ةي اص  ع ة،يو ظ  يال  ته يودو ه ي ا تز  ديفيي

 ات   ةي لا تص د ةيك اي اي لاز ي ايتث  يحواه ي لاهت   ي اد   ييو ادواي،يف  تي الو   اي

 .ات ظ  ه يوح   ته 

هلهي احلو يهييت  ي اصو ةي افك  ةي اتييتل ييح ي اش صيفيي لا تئث  ي إ د ع تهي

 افك  ةيو اله  ة،يفإ ه يت ل  ي اىيص ف ا،ي ش لي اص في لأولي ا  ك ةي لأد  ةيكح ي ا ؤافي

و احلو ي ا ج و ة،يو ت ثليهل ي اص فيفييح ي ا ؤافيفيي  ت جهي اله ييفيي ا ج لي

 لأد ييو ال و يو اف وايوكلا ي لأع  لي اج  ع ةياهل ي ا ت جي اله ييو  اض فةي اىيلا ،ي

 احلو ي ا ج و ةيو اتييتتص في اىي لأد ءي اف ييو ا ثي ال عي،ي     ي ش لي اص في

 اث  ييع ىيحلو ي ا  ك ةي اص  ع ةيو اتج   ةيو ت ثليهل ي اص فيفيي   ءةي لا ت  عي

و ا  و يو ا   لجي اص  ع ةيو اللا  تي اتج   ةيو ا     تي اجغ  ف ةيوت    تي ا  شأةي

ي.و لأ   ءي اتج   ة

والدي زد دتي ه  ةيحلو ي ا  ك ةي افك  ةي ك فةيصو ه ،يوتل ظ تي ك  ته يفيي

 ال   اي لأ   ا،يوهوي لأ  ي ال ي دتي اىيض و ةي ا   د ةي إ ش ءيه ئ تي ت صصةي

تضط عي  ه ةي اتل  في هلهي ا  ك ةيو ادف عيع ه يو ح   ةي اتل  دي ك فةيصو هيو   عدةي

ي. ادوليفييتحد ثيتش  ل ته يوتد  بي ط   ته 

 اللا ةي اتج   ةيتلدّي اي ه يع  ص ي ا  ك ةي اص  ع ةيو اتج   ةي اتييتز  دي لاهت   ي

 ه ي عيتطو ي اتج  ةي اد    ةيو ادوا ة،يح ثي  تص ي ج اه يفيي ا د  ةيع ىي ا  ع،ي

و ا  تج تيث ي  تدي ج اه ي اىي ا د  تي ا لدّ ةيفييك فةي ا ج لات،يث ي  تللي ط  ه يا ش لي

ي. اتج  ةي ااكت و  ةيهلهي لأ   ةي اتيي ص حتيعصبي اتج  ةي ا ل ص ة

ت لبي اللا ةي اتج   ةي  ليز اي ل ديدو  يًفيي ادلااةيع ىي صد ي ا  تج ت،يولاي

فتيهلهي ش ي اّيهل ي ادو يك اي  د يوظ ئفي اللا ةيظهو  يً اي ا  ح ةي ات     ة،ي ليعنُ إِ

 اوظ فةي اتل  د ةيا للا ةيفيي ا جت ل تي الد  ة،يث يتطو تيوظ فةي اللا ةي ت جةيا تغ   تي

 لا تص د ةيو إِ   ي ا ت جي اك   ،يف  يتلديتلتص يع ىي ادلااةيع ىي ا صد ،ي لي ص حتي

  ز يًاصف تيو ص ئصي ا  تج تيود جةيجودته ،يفوجودي اللا ةي ؤد ي اىيض  اي

 اجودةيوثلةي ا  ته  ،ي  اض فةي اىيلا ،يفلديظه تيحد ثً يوظ فةي   ىيا للا ةي ت جةي

الا تث    تي اضح ةي اتييت صصه ي ا ؤ   ت،يو ا   اغي ا  ا ةي اط ئ ةي اتييت فله يفيي

 .ح لاتي ادع  ةيو اعلاايعاي اللا  تياكيي تل في اج هو يع  ه يوت ّ خيفيي لأله ا
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و ت جةياتطو ي اح  ةي لا تص د ة،يو اللا  تي ادوا ةي اتّيي دتي اىي  فت حي لأ و  ي

 اوط  ةيو ادوا ةيع ىي لضه ي ا لض،يز  دةيع ىي اتطو ي ال  ييو اتك واوجييوظهو ي

 الوا ة،يك ه ي  ه تي شكليك   يفيي هواةيتل  دي اللا ةي اتج   ةيو  تش  هي شكلي  فتي

ي.الا ت  ه

 لصدي  اللا ةي اتج   ةيهييت  ي اللا ةي اتيي ت له ي اص  عي وي ات ج يشل ً  ي

ا  تج ته،ي وي ض عهيت   ز ياه يعايغ  ه ي اي ا  تج تيو ا ض ئعي ا   ث ةيوهيي هل ي

 ا فهو يتهدفي اىيتحل  ي ص احيك فةي لأعو اي لا تص د ةي اي ا  تج ايو ا وزع اي

ي.و اتج  يوكلا ي ا  ته ك ا،ي  يتحل ي ص احي لا تص دي اوط يي صو ةيع  ة

 ظ  يلأه  ةي اللا ةي اتج   ةيفييجلبي ال لاءيوتحل  ي لأ   حيوكل يت و  ي

 ا  تج ت،ي  ت  ي اتّج  يفيي  تل  اه ،يوع دو ي اىيز  دةيجودةي  ت جه ياح   ته ي اي

 ا   ف  تي ا ش وع تي ا   ث ة،ي   بي اّ  لةي اجّ دةي اتّيي تجتي   ته ي ا  ا ةيك   ة،ي

ي.و كث ي ايلا يهييتّ ثلي ه ي ال  ص ي  ا   ةيا لضي ا حلاتي اتج   ة

"ي  اتل  د" لي اّي ك  ي شك لي لاعتد ء تي اتّييت سيحلو ي ا  ك ةي اص  ع ةي  ي ل في

هلهي اظ ه ةيظه تيفيي   حلي واىيفييشكلي      تي حتش ةياتت ليش ئً يفش ئ ي لا حي

 اظ ه ةي ادوا ة،يوتص حيه ج  يادىي صح بي احلو يو طً  ي حد  ي   تص د  تيج  عي

 ادولي ص لةيك  تي  ي  ئ ةيفييط   ي ا  و،يو ت جةيالا ي لتي لظ ي ادوايي اىي د  جي

ت  ي احلو ،يض اي ا     تي اوط  ةي  عت   ه ي د ةي     ةيفييت   ةي ا جت ل ت،يفل  تي

ي.  اي اتش  ل تي اتييتكفليوتصوايهلهي احلو ي اي اض  عي وي لا ته  ي وي اتلد 

ف لو يتل  دي اللا ةي اتج   ةيع ىي ح ك ةي اللا ةي ا ش  هةي  لأصليو اتل  د،يعاي

ط   ي صط  عياللا ةي ش  هةيفيي ج وعه يا للا ةي لأص  ةيتش  ه ي ايشأ ه يتض  لي

 اج هو ،يو ال  ةيفييتل  دي اللا ةي اتج   ةيا  تي أوجهي لا تلافيو    ي أوجهي اتش  هي

 اتييتحدثي ا ّ سي   ه  ي  لي ؤد ي اىيتض  ليج هو ي ا  ته ك ايو  طو يع ىي عتد ءي

ع ىي  ك ةي اللا ة،يو  ظ يفييهلهي اح اةي اىي وجهي اتّش  هي ال  ةي  يتش  هي اللا ةي ا ل دّةي

فيي ج وعه ي عي اللا ةي احل ل ة،يوي   ي وجبي اتدّ لي اتّش  لييا حّدي ايهلهي ا      تي

 اض  ةي ج هو ي ا  ته ك ايو  ا ي اللا ة،يوهل ي  ي   ي هي ا ش عي اجز ئ  ي اي لالي

ي ا تل  ي للا  تي ا ص عيو اللا  تي اتج   ة،ي ال ي تض اي الد دي اي66/57  ةيالأ  

 لأحك  ي اتّييتهدفي اىيتهدفي اىيت ظ  ي اللا  تيوتوف  ي اح   ةياه 
1

،ي لايّ ايتلددي شك لي

ي ا تل ّ ي03/06 اتلد يع ىي اللا  تيجللي ا ش عي تدّ لياصد  ي   وايجد ديوهوي لأ  

                                                           

، المتعمّؽ بعلامات المصنع ك العلامات التجارية، جريدة رسمية، عدد 1966 مارس 19، مؤرخ في 66/57 أمر رقـ (1)
.(ممغى)،22/03/1966 صادر بتاريخ 23  
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  اللا  تي اتج   ة
1

،يوهل يا ت  شىي عي ا تط   تي لا تص د ةيع ىي ا  توىي اوط يي

ي.و ادواي

 اجز ئ يع ىيغ   ي   يي ادول،يوفيي ح واةي  ه يا تصّد ياج   ةي اتل  دي  شأتي

  ظو ةي   و  ةيا ك فحةي اتلد يفيي ج لي ا  ك ةي اص  ع ةي  توح ةي اي لاتف    تي ادوا ة،ي

ط ل يا  ي لتض هي ا جت عي ادواييفأ  تيج  ةي اي اح   ةي ال  و  ةيفيي و جهةيج   ةيتل  دي

ي. اللا ةي اتج   ةيوو  ئلي اح   ةي ال  و  ةياهل ي لاعتد ءيع ىيحلو ي ا  ك ةي اص  ع ة

 وضوعيفيي اللا ةي اتج   ةي اي لالي  تش  يوتوّ عيظ ه ةي اتل  ديأهمية تك اي

و    ه ي أصح بي احلو ي اي لاليض  عي اثلةي اي از  ئايوت  جعي   ي لأع  ل،يك  ي

ي.  سي اتل  ديا   ته  يو  ي ديتتل ضياهيصحتهي اي ط 

 ه  ةي ا  ك ةي اص  ع ةيفييحدّيل ته ي  عت   ه ي ؤش يع ىيد جةي اتّطو ي

 اتك واوجييفيي ادواة،يو حفزياح كةي لا ت  ع،ي لأ  ي ال يجللي ادوليتل ليع ىيح   ته ي

ي.و اتصّد يلأ ي عتد ءيع  ه 

يهلهي اد   ةي اىي    زي ط ي اتل  ديفيي ج لي ا  ك ةي اص  ع ةيو ال يتط  يتهدف

اهي ا ش عي اجز ئ  ي تج   ه،يووضعيآا  تي   و  ةياح   ته،يو او وفيع ىي اصلو  تي

ي. اتييتو جهيتحل  يهلهي اغ  ة

ي:ي  ت   ي وضوعي اد   ةيتت  ثليف   ي  يلأسباب   ي  ا   ةي

فهوي عج  يي هل ي ا وضوعي ايعدّةيجو  ب،يفهوي وضوعيش  يو تط بي:يـي    بيل ت ة

 ا حثيو اجهدي ا  ت  ،ي  اض فةي اطلاعيع ىي ح و ي ا  ك ةي اص  ع ةيو اتيي اي ه ه ي

 اللا ةي اتج   ةي صفةيع  ةي اتييتلدّي اي لأ و ليو احلو ي ا ل و ةيوهييت د جيض اي

ي. احلو ي ا  ك ةي اص  ع ةيو اتج   ة

ت جعي ه ه ي اىيغزوي اللا  تي ا ل دّةيالأ و  ي ال ا  ةي   ي دّىي اىي:يـي    بي وضوع ة

 حد ثياّ سيفييلهاي ا  ته  ،ي ال ي ص حي لد يع ىي اش  ءي وي ا  عيوك هّي  بيوشّ ي

و وفي اي  ت  ءي  توجي ل دّيغ  ي ض وايوغ  ي ط   يا  و صف تي لأص  ةي   ي  تدعىي

ي. اتد ليا دعيهلهي اج   ة

ي:ي ات ا ةلإشكاليةيو ل  ي اي اا   ي  ا وضوعي  ت ح  ي 

 فيما تتمثل الآليات القانونية لمكافحة جريمة تقليد العلامة التجارية في التشريع الجزائري؟
                                                           

 23، صادر بتاريخ 44، المتعمّؽ بالعلامات، الجريدة الرسمية، عدد 2003 يكليك 19، مؤرخ في 03/06 أمر رقـ (2)
. 2003يكليك   
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الإج  ةيع ىيهلهي اشك ا ةي عت د  يع ىي  هجً ي   و ً  يتح   ً  ،يولا ي لالي صوصي

 ال  و  ةي ا تل لةي  لأحك  ي ال  و  ةياج   ةيتل  دي اللا ةي اتج   ة،يك  ي عت د  يع ىي ا  هجي

ي. لا تل  ئيي اي لاليتت عييجزئ  تي ا وضوعيفيي اتش  عي اجز ئ  

الإج  ةيع ىي ؤ لي ا ط وحيفييهل ي ا حث،ي  تهج  ي ا طةي ات ا ة؛يح ثي   ةي

ي اط  ي ا ف ه  ييا للا ةي اتج   ةيك حليالفصل الأولد   تيي اىيفص  ايت  واتيفيي

ي اتط  يا فهو ي اللا ةيالمبحث الأولا ج   ةي اتل  د،يو دو هي     ي اىي  حث ا،يح واةيفيي

يالفصل الثانييت  وا  يعاي ط  يح   ةي اللا ةي اتج   ة،ي   مبحث الثاني اتج   ة،ي   ي

المبحث تط    يلأحك  يج   ةيتل  دي اللا ةي اتج   ة،يو دو هي   تهي اىي  حث ايح وا  يفيي

يفك    هيا تط  يمبحث الثانييد   ةي فهو يج   ةيتل  دي اللا ةي اتج   ة،ي   يالأول

ي.  اد   ةي ا ظ  ي ال  و يياج   ةيتل  دي اللا ةي اتج   ة

ج   ةي" ت    يد   ت  ي   ت ةيت  وا  يف ه ي ا ت ئجي ا توصلي ا ه ي اي لالي وضوعي

ك  ي د ج  ي  ت في لا ت  ح تيو اتوص  تي"يتل  دي اللا ةي اتج   ةيفيي اتش  عي اجز ئ  

ي.يفييهل ي ا ج ل

ي

ي

ي

ييييييييييي

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الفصل الأول
الإطار المفاىيمي لمعلامة التجّارية كمحل 

 لجريمة التقّميد
 



الإطار انًفاهيًي نهعلايت انتجاريت كًحم نجريًت انتقهيذ : انفصم الأول  
 

7 
 

 الإطار المفاىيمي لمعلامة التجارية كمحل لمجريمة التقميد

تعدّ عناصر الممكية الصّناعية بصفة عامة كالعلامة التجارية بصفة خاصة كليدة  
التطكر العممي كالفني كالاقتصادم كالتجارم عمى حد سكاء، حيث أصبحت مف أبرز مميزات 

 .ىذا العصر، كمعيار التقدـ فيو

إذ تعّد العلامة التجارية إحدل العناصر الأساسية فييا، كليا أىمية كبيرة في الكقت 
الحاضر سكاء في النشاط الاقتصادم أك التجارم ككنيا تعد كسيمة المنتج أك التاجر أك مقدـ 

. الخدمة لتمييز منتجاتو أك بضائعو أك خدماتو عما يمثميا أك يشابييا

كما أنيا تمعب دكره ميما في سياسات التسكيؽ كالإعلاف التي تتبعيا الشركات سكاء 
لمتركيج عف نفسيا أك عف خدماتيا كمنتجاتيا مما يسيـ بشكؿ أك آخر في دكر الشركة في 

التأثير عمى نفكس زبائنيا كتحقيؽ ميزة تنافسية عالية مف خلاؿ تكظيؼ الأمكاؿ لمحفاظ عمى 
 .الجكدة كالتحسيف المستمر مما يضمف السمعة الحسنة كالشيرة

مف أجؿ تحديد الإطار المفاىيمي لمعلامة التجارية ارتأينا التعرض إلى مفيكـ العلامة 
. (المبحث الثاني)، كنطاؽ حماية العلامة التجارية (المبحث الأكؿ)التجارية 
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 المبحث الأول

مفيوم العلامة التجارية 

كازدياد عدد المنتجيف، كؿ ىذا أدل إلى كالزراعي  نتيجة لمتطكر التجارم كالصناعي 
الأسكاؽ التجارية المختمفة، كأصبح ىناؾ عدد لا حصر لو مف المنتجات التي يمكف أف 

تتماثؿ في النكع إلّا أنيا تختمؼ في الشكؿ كجية الإنتاج كالتاجر الذم يعرضيا لمبيع، فيمكف 
أف نجد نكع معيف مف السمع يكجد منو أكثر مف مئة صنؼ ككؿ صنؼ مف ىذه الأصناؼ 

 1.لو الشكؿ المميز كالمصنع الذم أنتجو كالاسـ الخاص بو

العلامة ىي الشّارة المميزة لسمعة أك خدمة، إذا كاف لابد مف استعماليا مف طرؼ 
صاحب ىاتو السمعة أك الخدمة باعتبار أنيا عنصر يضمف لصاحبيا مركزا مميزا في كسط 
ا إذا ما تعمؽ الأمر بمحاكلة تقميد سمعة ما  تنافسي تعتريو تجاكزات غير مشركعة خصكصن

 فالعلامة التجارية التي تميز المنتجات عف غيرىا ، كتعد في كثير مف الأحياف 2في السكؽ،
أىـ عناصر المحؿ التجارم، فيي تسمح لمجميكر بمعرفة أصؿ المنتج الذم سيشتريو أك 

 كتماشيا 3الخدمة التي يطمبيا كمف خلاليا يستطيع الزبكف أف يتجنب أم خداع أك غش
كعمى ىذا سنقكـ بدراسة المبحث في مطمبيف نتناكؿ فييما كؿ مف التعريؼ العلامة التجارية 

 (المطمب الثاني)، كمضمكف الحؽ في العلامة التجارية (المطمب الأكؿ)

 
                                                           

منير محمد الجنييي ك ممدكح محمد الجنييي ، العلامات كالاسماء التجارية، دكف طبعة،  دار الفكر الجماعي،  (1)
. 3، ص2000الإسكندرية، مصر، 

سعدم جماؿ، الحماية القانكنية لمعلامات التجارية في التشريع الجزائرم، مذكرة لنيؿ شيادة الماستر في العمكـ القانكنية  (2)
، 2016كالإدارية، تخصص عقكد كمسؤكلية، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة أكمي محند أكلحاج، البكيرة، الجزائر، 

 . 5ص
دراسة المقارنة، الأعماؿ التجارية، التجار، المؤسسة التجارية، )مصطفى كماؿ طو، أساسيات القانكف التجارم،  (3)

 . 651، ص2012، الطبعة الثانية، منشكرات الحمبي الحقكقية، بيركت، لبناف، (الشركات التجارية، الممكية الصناعية
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 المطمب الأول

العلامة التجارية بالتعريف

تعدّ العلامة التجارية بمثابة عنصر أساسي في المجاؿ التجارم الذم يعتبر ركيزة 
اقتصاد كؿ دكلة، فلا نستطيع الاستغناء عنيا في المشاريع الاقتصادية، إذ أنيا تمعب دكرنا 

، كخلاؿ ىذا سنتطرؽ 1رئيسيا في نجاح الاقتصاد سكاء كاف ذلؾ المشرع تجارينا أك صناعينا
. (الفرع الثاني)، كخصائصيا (الفرع الأكؿ)إلى  مقصكد بالعلامة التجارية 

 المقصود العلامة التجارية: الفرع الأول

إف كانت العلامة التجارية تعرّؼ بأنّيا كؿ رمز يتخذ شعار لمنتكجات أك بضائع أك 
خدمات تميزىا عف غيرىا مف المنتكجات أك البضائع أك الخدمات المماثمة، إلا أف ىذا 

التعريؼ قد يختمؼ بحسب الزاكية المنظكر بيا لمعلامة التجارية، سكاء مف الناحية المغكية أك 
 .2الفقيية، أك القانكنية

 المعنى المغوي لمعلامة التجارية: أولا

السمة، والفصل بين الأرضين، وشيء منصوب في الطريق يُيدي " :العلامة لغة ىي
فيي كؿ أثر في الشيء لمدلالة عميو كمعرفتو كتميزه عف غيرىا، كىي مشتقة مف العمـ ، "بي

 3.بمعنى المعرفة

                                                           

، 2012حمادم زكبير، الحماية القانكنية لمعلامة التجارية، الطبعة الأكلى، منشكرات الحمبي الحقكقية، بيركت، لبناف،  (1)
.19ص  
، الطبعة الأكلى، منشكرات الحمبي الحقكقية، (دراسة في القانكف المقارف)نعيـ مغبغب، الماركات التجارية كالصناعية  (2)

.8،ص2005بيركت، لبناف،   
، الطبعة الأكلى، منشكرات (الجرائـ  الكاقعة عمييا كضمانات حمايتيا)حمدم غالب الجغبير، العلامات التجارية  (3)

.41، ص2012الحمبي الحقكقية، بيركت، لبناف،   
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كمثاؿ ذلؾ عمـ الدكلة لمدلالة عمييا كتميزىا، كقد يقاؿ عف العلامة أنيا عبارة عف 
 1.خطيف متقاطعيف يستعاض بيما عف الإمضاء أحيانا مف لا يستطيع الإمضاء

 المعنى الفقيي لمعلامة التجارية              :ثانيًا

لا يكجد تعريؼ فقيي مُكحد لمعلامة التجارية كيعكد السبب في ذلؾ إلى اختلاؼ 
الكجية الذم ينظر إليو لمعلامة التجارية، إلّا أنّيا في مجمميا تدكر حكؿ معنى كاحد، كسيتـ 

: التطرؽ إلى بعض التعريفات الفقيية لمعلامة التجارية كىذا عمى النحك الاتي

كل إشارة أو دلالة يضعيا التاجر أو الصانع :" عرفت العلامة التجارية عمى أنيا
عمى المنتجات التي يقوم ببيعيا أو وضعيا لتمييز ىذه المنتجات عن غيرىا من السمع 

 2".المماثمة

العلامة التجاريةالتي يتخذىا الصانع أو التاجر شعارًا لمنتوجاتو "كىي يقصد بيا 
 3"لتمييزىا عن غيرىا من المنتجات المماثمة

كل ما يتخذ من تسميات أو رموز أو أشكال ": في حيف ذىب رأم آخر إلى أنيا 
تُوضع عمى البضائع التي يبيعيا التاجر أو يضعيا المنتج، أو يقوم بإصلاحيا أو تجييزىا 

 4".أو خدمتيا، لتمييزىا عن بقية المبيعات أو المصنعات أو الخدمات

                                                           

رفيؽ شاكش، الحماية الجنائية لمعلامة التجارية في التشريع المقارف، مذكرة لنيؿ الماجستير في الحقكؽ ، كمية الحقكؽ  (1)
.45، ص2010/2011كالعمكـ السياسية، جامعة عباس لغركر، خنشمة، الجزائر،   

.  249، ص2003سميحة القميكبي، الممكية الصناعية، الطبعة الرابعة، دار النيضة العربية، القاىرة، مصر،  (2)
. 651مصطفى كماؿ طو، مرجع سابؽ، ص (3)
سمير جماؿ حسيف الفتلاكم، الممكية الصناعية كفؽ القكانيف الجزائرية، دكف طبعة، ديكاف المطبكعات الجامعية،  (4)

. 253، ص1985الجزائر، 
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أداة مميزة تخص تاجر أو صانع لتمييز سمعتو أو خدمتو عما يشابييا وقد ": كأنيا
تستيدف التدليل عمى أصل السمعة وضمان مزايا معينة فييا ......تكون رمزا، رسما، حرفا،

 1".فتقيم بذلك علامة بين مالك العلامة وعملائو، وتمكنو من الاستئثار بثقتيم
المعنى القانوني لمعلامة التجارية  :ثالثا

  المتعمؽ03/06عرّؼ المشرع الجزائرم العلامة التجارية في المادة الثانية مف الأمر
كل الرموز القابمة لمتمثيل الخطي، لا سيما الكممات بما  ):بالعلامات عرفيا بأنيا

فييا أسماء الأشخاص والأحرف والأرقام، والرسومات أو الصور والأشكال المميزة لمسمع أو 
توضيبيا، والألوان بمفردىا أو مركبة، التي تستعمل كميا لتمييز سمع أو خدمات شخص 

 2(.طبيعي أو معنوي عن سمع وخدمات غيره

ما نلاحظ مف ىذا التعريؼ أف المشرع الجزائرم لـ يقتصر استخداـ العلامة التجارية 
عمى نكع أحد مف المنتجات بؿ أجاز استعماليا لتمييز كافة المنتجات سكاء كانت صناعية 
أك تجارية أك زراعية أك استخراجية أك خدماتية كبذلؾ يككف المشرع قد تبنى المفيكـ الكاسع 

 3.لمعلامة

كما أف المشرع الجزائرم لـ يفرؽ ضمف ىذا التعريؼ بيف العلامة التجارية التي 
يضعيا التاجر عمى البضاعة التي يقكـ ببيعيا، كالعلامة الصناعية التي يضعيا المصنع 

                                                           

محمد حسيف إسماعيؿ، الحماية الدكلية لمعلامات التجارية، مذكرة لنيؿ درجة الدكتكراه في الحقكؽ، كمية الحقكؽ،  (1)
. 46، ص1978جامعة القاىرة، مصر، 

. ، المتعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر03/06 أمر 02مادة  (2)
عائشة شابي، مركة بف سديرة، الحماية القانكنية لمعلامة التجارية في التشريع الجزائرم، مذكرة لنيؿ شيادة الماستر في  (3)

، قالمة، الجزائر، 1945 مام08، كمية الحقكؽ، جامعة «النظاـ القانكني الاستثمارم»القانكف، تخصص قانكف الأعماؿ 
.  15_14، ص ص2013/2014
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عمى السمعة التي يقكـ بإنتاجيا، كذلؾ راجع لأف الاختلاؼ بينيما يككف فقط في التعريؼ، 
 1.دكف القكاعد القانكنية كذلؾ لخضكعيما لنظاـ قانكني مكحد

خصائص العلامة التجارية : الثانيالفرع

ينبغي عمى كؿ مف يرغب في امتلاؾ علامة تجارية أف يتخذ الدقة في اختيار 
علامتو بما يناسب مع نشاطو الاقتصادم، حتى تككف عكننا في تحقيؽ طمكحو أم كاف 

لذا ينبغي أف تتصؼ العلامة التجارية بمجمكعة مف الخصائص 2النشاط الذم يزاكلو،
 (ثانيا)كخصائص مميزة (أكلا)مختمفة، ىناؾ خصائص عامة 

الخصائص العامة لمعلامة التجارية : أولا

مف خلاؿ ما تطرقنا لو في تعريؼ العلامة التجارية أنيا كؿ إشارة أك دلالة أك رمز 
يضعيا التاجر أك الصانع عمى المنتجات التي يقكـ ببيعيا أك صنعيا كتيدؼ إلى تيسير 

التعرؼ عمى مصدر بيع المنتجات أك صنعيا بحيث لا تختمط بغيرىا مف السمع المماثمة في 
، يمكف 3الأسكاؽ مما يساعد عمى سيكلة التعرؼ عمييا مف قبؿ المشتريف أك المتعامميف معيا

 .أف نستخمص خصائص العلامة التجارية، كالمتمثمة في خصائص العامة

 :الطابع الإلزامي لمعلامة التجارية .1

 66/77،4ميما كانت العلامة التجارية مف قبؿ اختيارية حسب المادة الأكلى مف الأمر

                                                           

سلامي ميمكد، النظاـ القانكني لمنظاـ لمعلامات التجارية في القانكف الجزائرم، كالاتفاقيات الدكلية، رسالة دكتكراه في  (1)
. 14، ص2011/2012القانكف، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة الحاج لخضر باتنة، الجزائر، 

سميماف شييناز، العلامة التجارية كإتصاؿ استراتيجي كدكره في تحسيف الصكرة الذىنية لممؤسسة، مذكرة لنيؿ شيادة  (2)
.16، ص2015/2016ماستر، كمية العمكـ الإنسانية كالاجتماعية، جامعة العربي تبسي، تبسة،   

، الكجيز في الحقكؽ الممكية الصناعية ك التجارية، الطبعة الأكلى، دار كائؿ لمنشر كالتكزيع،  (3) عبد الله حسيف خشركـ
.135، ص2005الأردف، عماف،   

.السالؼ الذكر، (الممغى)، المتعمؽ بعلامات المصنع كالعلامات التجارية، 66/57أمر  (4)  
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 عنو عمى أف العلامة 03 ألغى ىذا الأمر كنص في المادة 03/06غير أف الأمر 
. التجارية علامة إلزامية

: الطابع الفردي .2

باعتبار العلامة التجارية ممؾ لشخص كاحد طبيعي أك معنكم فإنيا ذات طابع فردم 
 التي تنص عمى الطابع الفردم 1لحماية الممكية الصناعية (1)كىذا ما أكدتو اتفاقية باريس

 منو ، لكف متطمبات الحياة خمقت 02 نص عمى ذلؾ بمقتضى المادة 03/06ككذلؾ الأمر
. كضعيات مشتركة كىنا تطبؽ أحكاـ الممكية الشائعة المنصكص عمييا في القانكف المدني

: العلامة التجارية مال منقول معنوي .3

العلامة التجارية ىي ماؿ منقكؿ مف نكع خاص، فيي أحد العناصر المعنكية غير 
 حؽ ممكية قالمحسكسة لممحؿ التجارم، حيث تتميز العلامة التجارية بما يتميز ب

. المنقكؿ

: استقلالية العلامة التجارية عن المنتوج أو الخدمة .4

إف طبيعة العلامة مستقمة عف طبيعة المنتكج أك الخدمة المُطمقة عمييا كىذا حسب ما 
 لا تكون طبيعة السمع أو الخدمات التي تشمميا :" أنو03/06 مف الأمر02جاء في المادة 

، فمالؾ العلامة الكاردة عمى "العلامة بأي حال من الأحوال عائقا أمام تسجيل تمك العلامة
 2.منتج غير مشركع، يمكنو أف يرفع دعكل تقميد ماداـ حقو عمى العلامة مشركع

                                                           

 بمدا، 177 كيشارؾ في الاتفاقية حاليا 1967 مرات حتى عاـ 06لحماية الممكية الصناعية تـ تعديمو  باريس اتفاقية( 1)
. 1883 مارس éàصادرة في   

https:// ar.m.wikipedia.org/wiki/  
 hm 30: 19   15/10/2020   تاريخ الإطلاع  

، 1985محمد حسيف، الكجيز في الممكية الفكرية، الجزء الأكؿ، دكف طبعة، المؤسسة الكطنية لمكتاب، الجزائر،  (2)
. 540ص
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 الخصائص المميزة لمعلامة التجارية: ثانيا

لكي تككف العلامة التجارية نمكذجية كناجحة، كاممة الأكصاؼ لتحفى بالقبكؿ مف 
المستيمكيف كتساىـ في تركيح المنتج أك الخدمة، كلكف تككف الدقة في الاختيار لتناسب ىذه 

: العلامة ما يتناسب مع النشاط المرغكب فيو، لذا يجب أف تتصؼ العلامة التجارية ب

بسيط الحجـ؛ مبتكرة خالية مف المعنى المغكم؛ سيمة التذكر؛ سيمة النطؽ؛ بسيطة 
 1.التصميـ؛ بسيطة الشكؿ كتككف قابمة لمتسجيؿ كتحمؿ عناصر محظكرة لتسجيميا

كلابد لمشارة لكي تككف علامة تجارية أف يككف ليا طابع مميزة يمكنيا مف تميز 
خدمات شخص طبيعي أك معنكم عف خدمات الاخريف المنافسيف لو كلعؿ ىذا ىك الذم 

جعؿ المشرع يشمميا بالحماية، فالطابع المميزة ىك الذم يعتمد عميو المستيمؾ لمعرفة مصدر 
 .عف باقي المنتكجات الأخرل، كىي التي تتخذ شكلا مميزا 2المنتكج،

المطمب الثاني 

 مضمون حق في العلامة التجارية

العلامة التجارية كسيمة المشركع الإقتصادم تميز بيف كالخدمات المماثمة المعركضة 
في السكؽ مما ساعد المنتج عمى الاحتفاظ بعملائو كجذب عملاء آخريف كىذا مف شأنو أف 
يشجع عمى المنافسة المشركعة بيف التجار مما ينعكس بدكره عمى نكعية الإنتاج كخفض 

، (فرع أكؿ)كمف خلاؿ سنتطرؽ إلى الطبيعة القانكنية الحؽ في العلامة التجارية3،الأسعار
 .(فرع ثاني)كأىمية الحؽ في العلامة التجارية

                                                           

. 540محمد حسيف، مرجع سابؽ، ص (1)
  WWW. https : // maraje3.com/ 2012/04(ي2)

Caractéristiques-de-la-marque-commerce/ 30 : 19يي2020/10/15ييت   خي اطلاعي hm  

، مرجع سابؽ، ص (3) .141عبد الله حسيف الخشركـ  
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الطبيعة القانونية الحق في العلامة التجارية : لالفرع الأو

العلامة التجارية ىي التي يستخدميا التجار في تمييز المنتجات التي يقكمكف ببيعيا 
بعد شرائيا مف المُنتج مباشرة، بصرؼ النظر عف مصدر الإنتاج، كىي علامة تُميز تاجرنا 

ا عمى جذب العملاء بكضع علامة متميزة تدؿ عمى حُسف اختياره كانتقائو لما يعرضو  حريصن
 .1مف منتجات

تعدّ العلامة التجارية حقنا مف الحقكؽ المعنكية الذىنية الجديرة بالرعاية كالاعتراؼ 
لأصحابيا كمبدعييا بحماية مناسبة، كىي حقكؽ قابمة لمتقييـ كمستقمة عف الحقيف، العيني 
كالشخصي، كالعلامة التجارية إذا كانت تنتمي إلى الممكية الذىنية كالفكرية، فإنيا لا تنتمي 

نما إلى حقكؽ الممكية الصناعية كالتجارية . إلى الممكية الأدبية كالفنية كا 

ىذه الحقكؽ التي تقكـ عمى الجدة كالحداثة كالابتكار، تخكؿ مالكيا اتجاه الكافة إما 
ما امتياز استعماليا لغرض  امتياز استغلاليا كبراءات الاختراع كالرسكـ كالنماذج الصناعية كا 

 2.التمييز كالعلامات كالأسماء التجارية

كيراد بالحقكؽ التي ترد عمى أشياء غير مادية كالتي تضـ ما ينتجو العقؿ البشرم مف 
أفكار محددة، تتـ ترجمتيا إلى أشياء مممكسة، فيدخؿ في نطاقيا كافة الحقكؽ الناتجة مف 

 3.النشاط الفكرم للإنساف في الحقكؿ الفنية كالأدبية كالصناعية كالتجارية

لو جانباف، الأكؿ معنكم كالثاني مالي، فالجانب المعنكم  (الذىني)كالحؽ المعنكم 
يتمثؿ في نسبة فكرتو الابتكارية إليو، لذا يعد مف الحقكؽ المتعمقة بالشخصية، كبالتالي لا 

أما الجانب المالي فيتمثؿ في حؽ الشخص . يجكز أف يككف محلا لمتعامؿ أك التصرؼ بو
                                                           

.35حمدم غالب الجغبير، مرجع سابؽ، ص (1)  
.  214، ص1986طالب حسف مكسى، مبادئ القانكف التجارم، الطبعة الثانية، دار الحرية لمطباعة، بغداد،  (2)
، 2003صلاح زيف الديف، شرح التشريعات الصناعية كالتجارية، دكف طبعة، دار الثقافة كالتكزيع، عماف، الأردف،  (3)

.  14ص
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في الإفادة ماليا مف إنتاجو الذىني، كىك ما يسمى بحؽ الاستغلاؿ، لذلؾ يعد حقا ماليا لأنو 
. 1يقكـ بالماؿ، كمف ثـ يمكف التعامؿ كالتصرؼ بو

نما أحاؿ ذلؾ عمى  ىذا كنشير بأف التشريع المدني الجزائرم لـ يعرؼ ىذه الحقكؽ كا 
 687قكانيف خاصة، كاعتبر أف ىذه الحقكؽ ترد عمى أشياء غير مادية حسب نص المادة 

 مصطمح الحقكؽ المعنكية، كىذه الحقكؽ تتكزع ل، كلـ يطمؽ عمييا حت2مف قانكف المدني
. عمى براءة الاختراع كالعلامة التجارية كحؽ المؤلؼ كغيرىا

كبذلؾ نخمص أف العلامة التجارية تعدّ مف الأمكاؿ المعنكية كأف ليا قيمة مالية في 
الحياة العممية، فيي مف أىـ العناصر غير المادية لممحؿ التجارم، كما أنيا تعدّ منقكلا 
. معنكيا قابلا لمتممؾ كمحلا لحؽ مف حقكؽ الممكية، كىك الحؽ في ممكية العلامة التجارية

أىمية الحق في العلامة التجارية : الفرع الثاني

تحظى العلامات التجارية بأىمية تجارية كاقتصادية كدعائية متزايدة، كقد أصبحت 
ىذه الأىمية تتحكـ في سمكؾ الشركات الكبرل مالكة العلامات التجارية، كليس أدؿ عمى 
ذلؾ مف أف نعرؼ أفّ مجمكعات الشركات الكبرل تميؿ إلى سياسة العكلمة لعلامتيا، مما 
يُيسر ليا زيادة سيطرتيا عمى السكؽ العالمية عمى حساب ركاج العلامات عمى الصعيد 

. 3المحمي، لذلؾ يتجو أصحاب العلامات لعكلمة التسجيؿ منعنا لمقرصنة

                                                           

، نقلا عف 2، ص1996سميحة القميكبي، الممكية الصناعية، الطبعة الثانية، دار النيضة العربية، القاىرة، مصر،  (1)
سبتي عبد القادر، تقميد العلامات التجارية في القانكف الجزائرم كالقانكف المقارف، أطركحة لنيؿ درجة دكتكراه عمكـ في 

.27، ص2016/2017، الجزائر، 1القانكف الخاص، كمية الحقكؽ، جامعة الجزائرم  
، المتضمف 1975 سبتمبر سنة 26 المكافؽ 1396 رمضاف عاـ 20 المؤرخ في 75/58مف الأمر  678المادة  (2)

تنظـ قكانيف : "، المعدؿ كالمتمـ، نصت عمى أنو1975 سبتمبر 30 صادر في 78القانكف المدني، جريدة رسمية، عدد 
."خاصة الحقكؽ التي ترد عمى الأشياء غير مادية  

.49حمدم غالب الجغبير، مرجع سابؽ، ص (3)  
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تمعب العلامة التجارية دكرنا كبيرنا في نمك كتقدـ ازدىار المجتمع الإنساني، فمف 
خلاليا نستطيع تحديد معالـ المجتمع فيما إذا كاف متخمفا أك متقدما، كمما يؤيد اضطلاع 

العلامة التجارية بأىمية كبيرة ىك إحاطتيا مف قبؿ الفقو كالتشريعات بالعناية الكبير كمناداتيـ 
، (أكلا)، كتظير ىذه الأىمية عمى المستكل القانكني 1بضركرة تكفير الحماية الازمة ليا

.  (ثانيا)كالمستكل الإقتصادم 

أىمية العلامة عمى المستوى القانوني :  أولا

تظير أىمية العلامة التجارية عمى المستكل القانكني مف خلاؿ اعتبارىا ككسيمة مف 
(.  2)ككسيمة لممنافسة المشركعة (1)كسائؿ حماية المستيمؾ

:  العلامة التجارية كوسيمة لحماية المستيمك .1

تعتبر التجارة مف أىـ كجكه النشاط البشرم فائدة لما فييا مف أرباح كثيرة، فقد تغرم 
العلامة التجارية أصحاب النفكس الضعيفة في إشباع ضركب الاحتياؿ كالغش في تركيج 
صناعاتيـ أك خدماتيـ بإخفاء عيكبيا، كمف ثـ إظيارىا عمى غير حقيقتيا، كصكلا إلى 

استمالة القكة الشرائية لجميكر المستيمكيف بصكرة تضميمية فيقدـ جميكر المستيمكيف عمى 
شراء تمؾ السمع أك البضائع أك طمب الخدمات إعتقادنا منيـ بأنيا تحمؿ المكاصفات المحددة 

 2.ليا كالمزايا الخاصة بيا

 فالعلامة التجارية تمعب دكرنا ميمنا في ضماف حقكؽ المستيمكيف مف ضركب الغش 
كالاحتياؿ حكؿ مكاصفات البضائع أك الخدمات التي يحصمكف عمييا مف يد الصناع كالتجار 

                                                           

دراسة تحميمية تأصيمية مزكدة كمدعمة بالاجتيادات ) لمعلامة التجارية،  المعمكماتي عامر محمد الكسكاني، التزكير (1)
.   25، ص2010، دكف طبعة، دار الثقافة لمنشر كالتكزيع، عماف، الأردف، (القضائية

صلاح زيف الديف، شرح التشريعات الصناعية كالتجارية، طبعة الأكلى، دار الثقافة لمنشر كالتكزيع، عماف، الأردف،  (2)
. 118، ص2005  
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ا قانكنينا مناسبنا لتحديد  أك مقدمي الخدمات، كذلؾ مف خلاؿ الرجكع عمى ىؤلاء رجكعن
 1.مسؤكليتيـ عف آثار تضميؿ الجميكر

 :العلامة التجارية كوسيمة لممنافسة المشروعة .2

 تعتبر العلامة التجارية إحدل الكسائؿ اليامة في نجاح المشركع الاقتصادم، فيي كسيمة

مشركعة في مجاؿ المنافسة مع غيرىا مف المشركعات عمى الصعيد الدكلي كالمحمي، إذ 
تيدؼ إلى جذب العملاء كجميكر المستيمكيف، فيي تؤدم كظيفة مزدكجة، إذ تخدـ 

مصمحتيف في آف كاحد، فيي مف جية تخدـ مصمحة التاجر أك الصانع أك مقدـ الخدمة، 
باعتبارىا كسيمة لتمييز ىؤلاء سمعيـ أك بضائعيـ أك خدماتيـ عف غيرىا مف السمع أك 

إلى جميكر المستيمكيف،  (أم العلامة)البضائع أك الخدمات المماثمة، فيصمكا عف طريقيا 
كمف جية أخرل فيي تخدـ جميكر المستيمكيف، إذ أنيا كسيمتيـ لمتعرؼ عمى السمع أك 

 لذا تعتبر العلامة 2.البضائع أك الخدمات التي يفضمكنا كتمقى عندىـ ميكلا أكثر مف غيرىا
التجارية كسيمة ىامة مف كسائؿ المنافسة المشركعة في مجاؿ التعامؿ، إذ أنيا تمعب دكرا 

كبيرا في تحقيؽ العدالة بيف المشتغميف في قطاع التجارة كالصناعة كالخدمات، ليناؿ منيـ ثقة 
المستيمكيف بقدر حرصو عمى تحسيف منتجاتو أك مصنكعاتو أك خدماتو كالمحافظة عمى 

 3.كجكدىا مف أجؿ كسب الشيرة المأمكلة

أىمية العلامة عمى المستوى الاقتصادي : ثانيا

تكمف أىمية العلامة التجارية عمى المستكل الاقتصادم في اعتبارىا كسيمة للإعلاف 
 .(2)ككذلؾ كسيمة المنافسة كالدخكؿ إلى الأسكاؽ (1)عف المنتجات كالخدمات

                                                           

أسامة نائؿ المحيسف، الكجيز في حقكؽ الممكية الفكرية، الطبعة الأكلى، دار الثقافة لمنشر كالتكزيع، عماف، الأردف،  (1)
.35، ص2011  

.35_34أسامة نائؿ المحيسف، مرجع سابؽ، ص ص (2)  
 .117 صمرجع سابؽ،، 2005طبعة الأكلى، صلاح زيف الديف، شرح تشريعات الصناعية كالتجارية،  (3)
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 :العلامة التجارية وسيمة للإعلان عن المنتجات والخدمات .1

 تعتبر العلامة التجارية ىي الكسيمة الميمة بالنسبة لمصانع كالتاجركمقدـ الخدمة

 كالدعاية 1للإعلاف عف منتجاتو كسمعو كخدماتو لمجميكر عف طريؽ الدعاية كالإعلاف
لعلامتو يصؿ إلى أذىاف الناس، كذلؾ باستخداـ كسائؿ الدعاية المختمفة، مما قد يؤدم إلى 

. تثبيت العلامة في ذاكرة الناس

تعدّ العلامة التجارية نكعا مف الإعلاف ييدؼ إلى تحديد ىكية المغة كاسـ المنتج في 
عقكؿ الناس الذيف يشاىدكف الإعلاف، بحيث أف ىؤلاء الناس يقكمكف بدكرىـ بنقميا إلى 

الآخريف، فالقيمة الأساسية لمعلامة التجارية أصبحت تكمف مع تكسع الأسكاؽ كتعقد أنظمة 
. التكزيع، في قدرتيا عمى تشجيع البيع كالشراء

فمـ تعد العلامة حاليا تمثّؿ رمز الدقة فحسب، بؿ إنيا أصبحت أيضا العامؿ الفعاؿ 
في خمؽ الثقة كقبكؿ المستيمؾ، أم أفّ العلامة ىي التي تبيع البضائع كميا، فيي إحدل 

عطاء المعمكمات عف كفرة استيراد المنتجات  كظائؼ الإعلاف خمؽ الطمب لدل المستيمؾ كا 
حتى أصبح الاقتصادييف يركف أف كقت الإعلاف الحديث كصؿ إلى مرحمة السيطرة كالتحكـ 

. 2في السكؽ

 :العلامة التجارية وسيمة لممنافسة والدخول إلى السوق .2

تشكؿ العلامة التجارية كسيمة في يدّ المؤسسة أك المشركع الاقتصادم في ظؿ 
المنافسة مع غيره مف المشركعات لاكتساب أكبر عدد مف العملاء، فعف طريؽ العلامة 

يتمكّف مف تمييز كتفريد منتجاتو كخدماتو عف غيرىا مف منتجات كالخدمات الأخرل المنافسة 

                                                           

، مرجع سابؽ، ص (1) .145عبد الله حسيف الخشركـ  
، السلاسؿ لمطباعة كالنشر، الككيت، (دراسة مقارنة)يعقكب يكسؼ صرخكة، النظاـ القانكني لمعلامات التجارية،  (2)

.66، ص1993  
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ليا، كيعمؿ عمى اجتذاب العملاء إلى منتجاتو كخدماتو كبإغرائيـ كدفعيـ عمى تفضيمياعمى 
منتجات المشركعات الأخرل المنافسة، كذلؾ يمنح المستيمؾ منتجات أفضؿ مف حيث 

 1.الخصائص كالجكدة كالحفاظ عمى ذلؾ حتى لا تفقد العلامة قيمتيا لدل المستيمؾ

فبفضؿ العلامة يمكف لممستيمؾ التمييز بسيكلة بيف المنتجات كالخدمات المختمفة 

المعركضة مف قبؿ المنافسيف كتقييميا كاختيار ما يناسب رغباتو كىذا الخيار يساعد 
. عمى كضع المشركعات في منافسة فعمية

 اقتصادية في تنظيـ الأسكاؽ إستراتيجيةإلى جانب ذلؾ تعتبر العلامة كسيمة لكؿ 
كمف فف التكزيع، فيي تشكّؿ سلاح لمدخكؿ إلى السكؽ، كاتخاذ مكانة فييا ليس فقط عمى 
نما أيضا عمى المستكل الدكلي، بالإضافة إلى دكر الذم تمعب إنتاجو  المستكل الكطني كا 

 المنافسة يككف المنتج ممزـ بتحسيف إنتاجو كأسعاره بإستمرار، فيك بازديادالمؤسسات، إذ أنو 
عامؿ لمتقدـ،  كما يكضح أكثر الأىمية الاقتصادية لمعلامة في مؤسسة ما ىك القيمة المادية 

 2.الكبيرة لمعلامة التي أصبحت تقدر بمميارات الدكلارات

 

 

 

 

 

                                                           

، تخصص قانكف، كمية  (1)  راشدم سعيدة، العلامات في القانكف الجزائرم الجديد، مذكرة لنيؿ شيادة دكتكراه في العمكـ
ي.61_60، ص ص2014الحقكؽ، جامعة مكلكد معمرم، تيزم كزك، الجزائر، 

ي.61_60  شد ي ل دة،ي  جعي    ،يصي(2)
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المبحث الثاني 

 نطاق حماية العلامة التجارية

 كالتجارم لككنيا تعتبر أىـ الاقتصادمالعلامات التجارية تمعب دكرنا كبيرنا في النشاط 
الكسائؿ التي يُمكف المستيمؾ مف التصرؼ عمى منتجات أك بضائع صانع أك تاجر بعينو 
. دكف غيره مف الصناع كالتجار، فيي الكسيمة التي تضمف عدـ تضميؿ جميكر المستيمؾ

كما أنيا تعتبر حافزا لمصانع أك التاجر لبذؿ أقصى ما في كسعو للارتفاع بجكدة 
منتجاتو أك خدماتو لأقصى درجة، ليضمف تفكقيا كركاجيا عمى مثيلاتيا في ميداف 

 1.المنافسة

كلمحديث عف التصنيفات الخاصة بالعلامات التجارية تجعمنا نتناكؿ أشكاؿ العلامة 
، كالتطرؽ إلى الإجراءات القانكنية لتسجيؿ العلامة (كؿالأمطمب اؿ)التجارية كعناصرىا في 

. (ثانياؿمطمب اؿ)التجارية حتى تخطى بالحماية القانكنية في 

المطمب الأول 

 أشكال العلامة التجارية وعناصرىا

 المتعمؽ بالعلامات أكرد المشرع الجزائرم عدة 03/06 مف الأمر02في المادة 
عناصر يمكف ليا أف تشكؿ ما يسمى بالعلامة، إذ أف المشرع الجزائرم ترؾ الباب مفتكحا 

لعدة أنكاع مف العلامات كالأشكاؿ التي يمكف أف تتخذىا، كفي ذلؾ ترؾ حرية كبيرة لصاحب 
. 2العلامة خصكصا فيما يتعمؽ بالشكؿ الذم تتخذه

                                                           

ي.11    ي ح دي اجه  ييو  دوحي ح دي اجه  ي،ي  جعي    ،يصي(1)

 14سعدم جماؿ، مرجع سابؽ، ص (2 )
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، كالتطرؽ (كؿالأفرع اؿ)كفي ىذا المطمب نتناكؿ أشكاؿ العلامة التجارية مف جية 
إلى عناصر التي يمكف أف تأخذىا مف جية أخرل، أم يمكف أف تتخذه العلامة لأجؿ 

. (الفرع الثاني) تمييزىا عف باقي نماذج العلامات الأخرل المكجكدة

أشكال العلامة التجارية : الفرع الأول

أصبحت العلامة التجارة بمثابة البطاقة الشخصية لممنتجات كالبضائع كالخدمات التي 
تشكؿ العمكد الفقرم لاقتصاد الدكلة، كأضحت الحاجة إلى العلامات التجارية في نطاؽ 

 1.الاقتصاد كالحاجة إلى الأسماء المدنية في نطاؽ المجتمع

سكؼ نتناكؿ في ىذا الفرع أنكاع العلامات التجارية مع تكضيح كؿ نكع منفصلان، 
كمف بيف ىذه العلامات، العلامات التجارية كالصناعية كالخدمة، العلامات الفردية 

. كالجماعية، العلامات المشيكرة كالمحمية

العلامة التجارية والصناعية وعلامة الخدمة  :أولا

المعركؼ أنو ىناؾ عديد المنتكجات المختمفة عف بعضيا البعض سكاء كانت مف 
صنؼ كاحد كالخدمات السياحية، كالتي تتعمؽ بالأساس بخدمات الفندقة كخدمات النقؿ 

السياحي، أك تككف مختمفة عف بعضيا البعض، كالمنتكجات الصناعية كالسمع التجارية التي 
تجزء كيعطي ليا اسـ تجارم منفصؿ عف الإسـ  التجارم الحقيقي الخاص بيا، عمى غرار 
ما يفعمو المستكردكف لمسكر عمى سبيؿ المثاؿ إذ يقكمكف بتعميبو في أكياس مف كزف كاحد 

عطائو اسـ تجارم . كمغ كا 

 

                                                           

. 128مرجع سابؽ، ص، 2005صلاح زيف الديف، شرح التشريعات الصناعية كالتجارية، الطبعة الأكلى،  (1)
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لذا سنتطرؽ لتقسيـ العلامات بحسب محؿ العلامة، أم مكضكع العلامة مف حيث 
ككف مكضكعيا يككف تجاريا، صناعيا أك خدماتيا مف ىنا يأتي تقسيميا إلى علامات تجارية 

 1.أك صناعية أك علامة خدمة

: العــــــــلامة التجارية .1

كىي تمؾ العلامة التي يستخدميا التاجر في تمييز المنتجات التي يقكـ ببيعيا بعد 
شرائيا سكاء مف تاجر الجممة أك المنتج مباشرة، بصرؼ النظر عف مصدر البيع، لذلؾ يجد 
أف بعض  الفقو يطمؽ عمييا تسمية علامة التكزيع لأنيا تعبر عف مكزع السمعة كذلؾ بغض 

. النظر عف مصدر المنتج في حد ذاتو

كالعلامة التجارية تؤخذ بمفيكميا الكاسع ىي الأخرل سكاء تعمؽ الأمر بالمنتجات 
 NOKIAنككيا التجارية أك الزراعية أك مكاد أكلية أك مصنعة، أمثمة ىذه العلامة علامة 

الخ، كما نصت ..... لمسياراتPEUGEOT لممشركبات، بيجك IFRIإفرم للاتصالات، 
تعتبر علامة السمعة أو الخدمة إلزامية لكل سمعة أو :" أنوعمى  01 الفقرة 03عمييا المادة 
 2".بيعت أو عرضت لمبيع عبر أنحاء التراب الوطني، خدمتو مقدمة

غالبا ما تقترف كما ىك كاضح مف تسميتيا بالتاجر الذم يستخدميا لتمييز المنتجات 
التي يريد إعادة بيعيا بعد شرائيا، كذلؾ بغض النظر عف مصدر شرائيا أك الطريقة التي 

 كىذه العلامة ىي كسيمة كذلؾ 3يستخدميا مكزع السمعة التي يكزعيا دكف أف يقكـ بإنتاجيا،
لممستيمؾ لتمييزىا كلممداكمة عمييا كالاطمئناف ليا إف لـ نقؿ الثقة فييا، فبكاسطة ىذه 

                                                           

. 16سعدم جماؿ، مرجع سابؽ، ص (1)
.44سلامي ميمكدم، مرجع سابؽ، ص (2)  
 . المتعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر03/06 مف الأمر 3/1المادة ( 3)
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العلامة لا تختمط البضائع مع غيرىا كيستطيع طالب ىذه البضاعة بالذات أف يطمئف إذا ما 
 1.كجد العلامة مكضكعة عمى البضاعة أك المنتجات التي يتعامؿ بيا

كنشير إلى أنو قد يككف التاجر المسكؽ البضاعة ىك نفسو مصنعيا كلو في ذلؾ أحد 
: الخياريف

 .أف يتخذ علامة المصنع كعلامة تجارية . أ
أك أف يجعؿ لكؿ مف عممية الصنع كعممية التركيج علامة مستقمة، كىك الغالب في  . ب

الحياة التجارية حيث يفضؿ التاجر أف يضع عمى مبيعاتو علامة تجارية مميزة تخص 
 2.التاجر البائع لا المنتج

 :العلامة الصناعية .2

 تنتمي العلامة الصناعية إلى المشاريع الصناعية التي تضع منتجات كتختار علامة

ليا، كتظير مشكمة في ىذه العلامة إذ يصنع المنتج مف مكاد أكلية ليا علامة أيضا، 
فيككف ممزما بإختيار علامة خاصة بو مع المحافظة عمى علامة المكاد الأكلية كتصبح 

 3.العلامة مركبة كيطمؽ عمى العلامة الأكلى العلامة المرافقة

كىي إشارة يضعيا الصانع لتمييز المنتجات التي يقكـ بصنعيا عف مثيلاتيا مف 
المنتجات الأخرل، إذف فالعلامة الصناعية تشير إلى مصدر الإنتاج، كتعتبر إلزامية كلك في 

                                                           

، دكف طبعة، منشكرات الحمبي الحقكقية، لبناف، كالاجتيادأنطكاف الناشؼ، الإعلانات كالعلامات التجارية بيف القانكف  (1)
. 132، ص1999

فتيحة لعلاـ، حماية العلامة التجارية مف جريمة التقميد في القانكف الجزائرم، مذكرة لنيؿ شيادة الماستر في القانكف،  (2)
تخصص قانكف  جنائي للأعماؿ، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة العربي بف مييدم، أـ البكاقي، الجزائر، 

. 10_9، ص ص2013/2014
، دكف طبعة، ، ابف خمدكف، لمنشر (الحقكؽ الفكرية)فرحة زراكم صالح، الكامؿ في القانكف التجارم الجزائرم،  (3)

.  201، ص2003 كىراف، الجزائر، ،كالتكزيع
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الحالة التي لا يتكلى المنتج تسكيؽ منتجاتو بنفسو كما نصت عمى ذلؾ أحكاـ الفقرة الأكلى 
 1.مف المادة الثالثة مف التشريع المذككر أعلاه

كتأخذ العلامة الصناعية حيزنا كبيرنا في مجاؿ العلامات التجارية، كمف أمثمتيا علامة 
آباؿ للأجيزة الإلكتركنية، كعلامة كككاككلا لممشركبات الغازية، كعلامة أكدم لمسيارات 

 2.كعلامات ديكر كشانيؿ للأزياء كالمجكىرات كمكاد التجميؿ

:   علامة الخدمة .3

    إف الكياف الاقتصادم قد تطكر اليكـ تطكرا كبيرا، لذلؾ تعتبر علامة الخدمة مف أىـ 
العلامات، كالتي يقصد بيا تمؾ السمة التي تستعمميا مؤسسة لتقديـ الخدمات، فردية كانت 

أك جماعية، كذلؾ لتشخيص الخدمات المقدمة، كميمتيا الأصمية ىي إشباع حاجات 
 3.الإنساف مف خدمة معينة، كخير مثاؿ عف ذلؾ خدمات شركات التأميف

 كلقد 4  علامة الخدمة ىي الإشارة التي تستعمميا المؤسسات التي تعرض الخدمات،
 فكظيفة علامات 5،"الخدمة كل أداة لو قيمة اقتصادية:" 02تناكلتيا الفقرة الرابعة مف المادة 

الخدمة ىي إذف نفسيا كظيفة العلامة التجارية بفارؽ بسيط ىك أنيا تطبؽ عمى الخدمات 
. كليس عمى المنتجات كالسمع

كمف ذلؾ يتضح أف علامة الخدمة تختمؼ عف العلامة التجارية، مع أنيما قد تتطابقاف 
في بعض الحالات، كما لك أف شركة أغذية اتخذت العلامة التجارية لأغذيتيا نفس العلامة 

                                                           

، الساحة المركزية، 1فاضمي ادريس، الممكية الصناعية في القانكف الجزائرم، دكف طبعة، ديكاف المطبكعات الجامعية  (1)
. 164، ص2013بف عكنكف، الجزائر، 

، أطركحة لنيؿ شيادة دكتكراه عمكـ في القانكف، (دراسة مقارنة)سماح محمدم، الحماية القانكنية لمعلامة التجارية،  (2)
. 22، ص2015/2016، الجزائر، 1تخصص قانكف أعماؿ، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة باتنة 

. 23_22حمادم زكبير، مرجع سابؽ، ص ص (3)
.97حمدم غالب الجغبير، مرجع سابؽ، ص (4)  
.  المتعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر03/06 مف الأمر 2/4المادة (5)
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التي تستعمميا كعلامات خدمات في مطاعميا، فالعلامة التجارية تشير إلى العلامات 
المستعممة في تمييز البضائع عمى اختلاؼ أشكاليا كأنكاعيا مف العطكر حتى الطائرات، 

بينما تطبؽ علامات الخدمة عمى الأشياء التي تستعمؿ لجميع أنكاع الخدمات كتأجير 
السيارات، فيي تعني العلامة التي تستعمؿ في بيع الخدمات لتحديد خدمات شخص أك 

. 1تمييزىا عف خدمات شخص آخر

العلامة الفردية والعلامة الجماعية :ثانيا

نقسـ العلامة بالنظر إلى صاحب الحؽ عمى علامات فردية كعلامات جماعية، فكجو 
 الشخص الذم لو الحؽ عمى ىاتو العلامة أيف إلى يككف بالنظر الأساسيالاختلاؼ كالتفرقة 

يككف فردنا يقكـ بكضع كسـ لسمعة كمنتجاتو أك خدماتو بياتو العلامة دكنما أخذ مكافقة فرد 
آخر في ىاتو الحالة تككف علامة فردية، كمف جانب أخر نجد العلامات الجماعية التي 

تتعمؽ ممكيتيا بجماعة أفراد أك مجمكعة شركات تجارية أك صناعية ليا نفس الحقكؽ عمى 
 2.العلامة

 العلامات الفردية .1

ا طبيعينا أك معنكيا، كقد   تككفىي العلامة التي يمتمكيا شخص معيف سكاء كاف شخصن

 كىذا ما نصت عميو المادة فقرة الأكلى مف 3علامة تجارية أك علامة سمعة أك علامة خدمة،
التي تستعمل كمما لتمييز سمع أو خدمات شخص طبيعي أو معنوي عن ..... "02المادة 

.  كالعلامة الفردية يمكف تحكيميا أك التنازؿ عنيا4،"سمع و خدمات غيره 

                                                           

.98حمدم غالب الجغبير، مرجع سابؽ، ص (1)  
. 15سعدم جماؿ، المرجع السابؽ، ص (2)
، 05، مجمة منتدل القانكني، العدد «التنظيـ القانكني لمعلامات في التشريع الجزائرم»رمزم حكحك، كاىنة زراكم،  (3)

.35، ص2008كمية الحقكؽ ك العمكـ السياسية، جامعة محمد خيضر، بسكرة، الجزائر، مارس   
. المتعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر03/06 مف الأمر 2/1المادة  (4)  
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 العلامات الجماعية .2
العلامة الجماعية ىي ضماف حُسف إنتاج السمع التي تحمؿ العلامة، أك لمدلالة عمى 
أصميا أك إنتاجيا، كلا يُسمح إلا لأعضاء الإتحاد أك المنظمة أك النقابة التي تممؾ 

العلامة الجماعية بكضع ىذه العلامة عمى منتجاتيـ أك خدماتيـ بشكؿ منفصؿ عف 
. 1العلامات الشخصية الخاصة بكؿ منيـ

 المتعمؽ 03/06 فقرة الثانية مف الامر02كلقد عرؼ المشرع الجزائرم في المادة 
بالعلامات عمى أنيا علامة يثبت استعماليا بمصدرىا أك إنتاجيا أك كؿ ميزة مشتركة لسمع 
 2أك خدمات مؤسسات مختمفة، عندما تستعمؿ ىذه المؤسسات العلامة تحت رقابة مالكيا،

كىي العلامة التي تعكد ممكيتيا إلى أكثر مف جية كالعلامة المممككة لمجمكعة مؤسسات أك 
 3.نقابات، كىي العلامة التي يمكف تحكيميا أك التنازؿ عنيا

العلامة المشيورة والعلامة المحمية :ثالثا

العلامات المشيكرة كالمحمية ىما علامتاف عاديتاف عمى غرار باقي العلامات الأخرل 
إلا أف كجو الاختلاؼ يختمؼ في مدل معرفة المستيمؾ لياتو العلامات خاصة مف حيث 

الجكدة فكمما زاد نطاؽ معرفة العلامة مف طرؼ المكاطنيف ككانت ذات جكدة عالية ازدادت 
شيرتيا، ككمما قؿ نطاؽ المعرفة بياتو المعرفة، ككاف تسجيميا في دكلة كاحدة كنطاؽ 

المعرفة بيا إلا في ىاتو الدكلة أصبحت علامة محمية، فكجو التمييز يككف متعمقا بالدرجة  

  في أنيماالأكلى بالجكدة كنطاؽ التسجيؿ، كفي ىذا الصدد نميز بيف علامتيف يتفقاف

                                                           

.100_99حمدم غالب الجغبير، مرجع سابؽ، ص ص (1)  
. المتعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر03/06 مف الأمر 2/2المادة  (2)  
محمكد أحمد عبد الحميد مبارؾ، العلامات التجارية كطرؽ حمايتيا كفؽ القكانيف النافذة في فمسطيف، مذكرة ماجستير  (3)

.11، ص2006في القانكف الخاص غير منشكرة، كمية الدراسات العميا، جامعة النجاح الكطنية، نابمس، فمسطيف،   
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. 1في أنيما ذات شيرة، إلا أنيما يختمفاف في درجة كنطاؽ شيرتيا

 العلامة المشيورة   .1

 يقصد بيا أنيا علامة تجارية عادية بحسب الأصؿ عمى غرار باقي العلامات، إف

 07المشرع الجزائرم لـ يقدـ تعريؼ لمعلامة المشيكرة غير أنو أشار إلييا في المادة 
 المتعمؽ بالعلامات إلى أف العلامة المشيكرة تستثنى مف 03/06فقرة الثامنة مف الأمر 

التسجيؿ إذا استخدمت عمى سمع مماثمة كمشابية لمؤسسة أخرل إلى درجة إحداث تظميؿ 
 المتعمؽ بالعلامات أنو لصاحب 03/06 فقرة الرابعة مف الأمر 09بينيما، كأشارت المادة 

كقد 2العلامة المشيكرة في الجزائر الحؽ في منع الغير مف استعماؿ علامتو دكف رضاه،
. كرست الاتفاقيات الدكلية، كالقكانيف الكطنية أحكاـ مف أجؿ حماية العلامة المشيكرة

العلامات المحمية   .2

تعرّؼ العلامة المحمية أك الكطنية كما يصح القكؿ عمييا، ىي العلامة التي تـ 
تسجيميا في بمدىا ك أصبحت معركفة فيو، سكاء كانت ىذه العلامة علامة تجارية أك علامة 

، كيمكف أف تككف عمى 3سمعة أك علامة خدمة، كسكاء كانت ممؾ لشخص طبيعي أك معنكم
 كسكاء كانت ممؾ لشخص طبيعي 4شكؿ علامة تجارية أك علامة سمعة أك علامة الخدمة،

. أك معنكم، كمف العلامات الكطنية في الجزائر عمى سبيؿ المثاؿ ماء سعيدة لممياه المعدنية

 

                                                           

.18سعدم جماؿ، مرجع سابؽ، ص (1)  
، عف جامعة 04، مجمة دفاتر السياسية كالقانكف، عدد «العلامة التجارية المشيكرة في الجزائر»ميمكدم سلامي،  (2)

.165، ص 2014كرقمة، الجزائر، جانفي   
نعيمة عمكاش، العلامات في مجاؿ المنافسة، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير، فرع قانكف أعماؿ، كمية الحقكؽ، جامعة  (3)

.7، ص2001/2002الجزائر، الجزائر،   
.35رمزم حكحك، كاىنة زراكم، مرجع سابؽ، ص  (4)  
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عناصر العلامة التجارية : الفرع الثاني

 بعد التطرؽ إلى أشكاؿ العلامات نأتي الآف إلى الطريقة التي يجب أف تككف العلامة 

عمييا بعبارة أخرل الشكؿ المميز لمعلامة، أم أننا نقصد الصكرة التي تظير بيا العلامة 
لمشخص، ىذا الشكؿ الذم يجب أف يككف ىك الآخر مميزا عف الأشكاؿ الأخرل لمعلامات، 

 المتعمؽ بالعلامات فتح مجالا كاسعا لما 03/06 مف الأمر 02كالمشرع الجزائرم في المادة 
يمكف أف يككف شكلا مف أشكاؿ العلامات، فمف الممكف أف تككف العلامة عمى عدة أشكاؿ 

. فإما أف تككف إسمية تصكيرية حركؼ كأرقاما، إلى غير ذلؾ مف الأشكاؿ

فالأشكاؿ الخاصة بالعلامات التي سنتحدث عنيا ىي التي تمثؿ الكياف المميز 
لمسمعة كالصكرة التي تأخذىا العلامة الخاصة بمنتج ما، سكاء كانت سمع أك خدمات أك مكاد 

:  كىذا ما سنحاكؿ التطرؽ إليو في النقاط التالية1مصنعة،

الأسماء والألفاظ : أولا

  يمكف أف تدخؿ ضمف ىذه الألفاظ كالأسماء، الأسماء العائمية كالتسميات المبتكرة 
. كالحركؼ كالأرقاـ، كسنتناكؿ كؿ كاحد عمى حدل

الأسماء المميزة  .1

 يقصد بيا أسماء الصناع أك التجار أك مقدمي الخدمة، أك أسماء المناطؽ التي 
الاسـ العائمي لصاحب )يمارسكف فييا نشاطيـ، كاستعماؿ اسـ فكرد كعلامة لمصنع سيارات 

كىك اسـ منطقة جبمية في فرنسا لتمييز نكع " MONT BLA" ، أك اسـ مكف بلاف(العلامة
لممياه المعدنية،  قد يككف الاسـ " إفرم" أك" نقاكس لممشركبات الغازية" مف الأجباف، أك 

                                                           

  .19سعدم جماؿ، مرجع السابؽ، ص  (1)



الإطار انًفاهيًي نهعلايت انتجاريت كًحم نجريًت انتقهيذ : انفصم الأول  
 

30 
 

مكتكبا بشكؿ ىندسي معيف أك بخط مزخرؼ، كما يمكف لمتاجر أك الصانع أف يستعمؿ 
 1.إمضائو متى تكفر فيو عنصر الجدة كالتميز

، كمما كاف  كيتكفؽ اعتبار الاسـ مميزنا عمك مجمكعة مف العكامؿ المختمفة، كعمى كجو العمكـ
الاسـ عامنا قؿ احتماؿ اعتباره مميزنا، لأنو قد يككف إسمنا شخصينا لعدة أشخاص آخريف، 

مكانية تسجيمو، كيجكز إتخاذ  كبالمقابؿ كمما ابتعد الاسـ عف المعتاد، زادت قدرتو التميّزية كا 
 2.لقب العائمة علامة تجارية

التسميات المبتكرة  .2

 كىي المصطمحات أك الكممات التي يستخدميا الصانع أك التاجر أك مقدـ الخدمة 
لتمييز منتجاتو عف بقية المنتجات كالخدمات الأخرل، فقد تتككف العلامة مف مجمكعة 

كممات لا ارتباط ليا بطبيعة السمعة، كيككف الغرض منيا جذب انتباه المستيمؾ إلى المنتكج 
. بيدؼ التأثير عميو ليقدـ عمى شراء السمعة

 كالكممات قد تككف مبتكرة جديدة، كىذا ىك المطمكب، كقد تككف مقتبسة مف تركيب 
كجكدة كفائدة المنتجات أك البضائع، كلأجؿ أف تككف الكممة علامة تجارية كجائزة القبكؿ 

لتسجيميا لدل المصالح المختصة، يجب أف لا تككف كممة عامة كشائعة الاستعماؿ أك مجرد 
اشتقاؽ مف طبيعة المنتجات أك صفاتيا أك جكدتيا، بؿ لكي يكمف اعتبارىا علامة يجب أف 
تككف الكممة جديدة كمبتكرة كقادرة عمى تمييز السمع أك الخدمات التي أعدت مف أجميا كأف 

 3.لا تؤدم إلى تضميؿ الجميكر

  

                                                           

.120مرجع سابؽ، ص، 2005صلاح زيف الديف، شرح التشريعات الصناعية كالتجارية، طبعة الأكلى، (1)  
ي.82ح د يغ ابي اجغ   ،ي  جعي    ،يصي(2)

بكغنجة بف عياد، العلامات التجارية بيف إحتكار الشركات الكبرل كحماية المستيمؾ، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في  (3)
.  60، ص 2013، يكسؼ بف خدة، الجزائر، 1الحقكؽ، فرع الممكية الفكرية، جامعة الجزائر  
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 الحروف والأرقام .3

ا الحركؼ بمختمؼ أشكاليا كتعدد لغاتيا، كالأرقاـ   مف عناصر العلامة التجارية أيضن
ا، إذ مف الممكف أف يتـ تقديـ طمب لتسجيؿ علامة تجارية  عمى مختمؼ أنكاعيا كلغتيا أيضن

تتككف مف حركؼ أك أكثر، شريطة أف يككف مقترننا بحرؼ أك كممة أك عنصر أخر مف 
العناصر الممكف قبكليا قانكننا لتككيف علامة تجارية، كأف يككف مجمؿ ىذه العناصر متخذنا 

 1.شكلان مميزنا سكاء بطريقة عرضو أك لكنو أك شكمو اليندسي

 كاليكـ أصبح استعماؿ الأرقاـ مف أكثر العلامات التجارية انتشارا كحظيت بأىميتو 
 لتمييز 333 ك555بالغة كذلؾ لسيكلة نطقيا كبساطتيا ككضكحيا مثؿ استعماؿ رقـ 

 إضافة إلى بعض الكممات التي قد تستعمؿ مف 2العطكر، أك المشركبات أك السجائر،
 3التي تشير إلى نكع مف السيارات،" B.M.W"طرفصاحبيا لدلالة عمى علامة تجارية معينة
.  لدلالة عمى شبكة اتصالات خمكيةO2كقد تتركب العلامة مف حركؼ كأرقاـ مثؿ 

 كعمى الرغـ مف أف ىذه الأرقاـ كالأحرؼ عامة كليست خاصة بشخص معيف إلا أف 
اتخاذىا مف قبؿ تاجر معيف لتمييز منتجاتيا معينة يؤدم إلى حرماف الآخريف مف استغلاليا 

. لتمييز نفس التجارة

الرموز والصور والنقوش والرسوم : ثانيا

 يستمد الرمز كجكده مف خلاؿ شخصية مستخدمة، إذ قد يستخدـ مف قبؿ شخص 
عادم لمتعريؼ بو كعكس شخصيتو كمككناتو النفسية عمى الآخريف، فيصبح معركفا بو، كقد 

                                                           

.91عامر محمكد الكسكاني، مرجع سابؽ، ص (1)  
حبحكب شادية، غلاب صكنية، التصرؼ في الممكية الصناعية، مذكرة درجة الماستر في الحقكؽ شعبة القانكف  (2)

الخاص، تخصص القانكف الخاص الشامؿ، كمية الحقكؽ كالعمكـ الإنسانية، جامعة عبد الرحماف ميرة، بجاية، الجزائر، 
. 19،  ص2013/2014  

. 15محمكد أحمد عبد الحميد المبارؾ، العلامات مرجع سابؽ، ص (3)
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يستخدـ مف قبؿ ىيئة أك شركة لمتعريؼ بمنتجاتيا، فقد تأخذ بعض الشركات مف الشمس 
. اد لمغير بقكتيا ككضكح أعماليا مثلان جرمزا ليا للإم

 كينبغي لقبكؿ تسجيؿ العلامة التجارية التي تتألؼ مف رمكز معينة أف تتمتع بصفة 
الجدية كالتمييز كأف لا يككف مف شأنيا خمؽ حالة مف التضميؿ كالمبس بيف جميكر 

 1.المستيمكيف

لابد مف الإشارة ىنا إلى قضايا استغلاؿ صكرة الإنساف في الدعاية التجارية، فعمماء  
النفس يؤكدكف أف المستيمؾ الذم يبتاع سمعة معينة ينصرؼ لا شعكرينا تحت تأثير الصكرة 
التي ارتبطت في ذىنو بالسمعة التي يشترييا كيحدث ىذا التأثير بصفة خاصة إذا كانت ىذه 

. الصكرة لأشخاص مشيكريف كنجكـ السنيما كأبطاؿ الرياضة

 فالنقكش ىي أشكاؿ ىندسية زخرفية متنكعة الاتجاىات كالأبعاد كالألكاف، كتمثؿ إما 
ا أك كممات بارزة، أما الأختاـ فيي الدمغات التي لا تكضع  ا أك أسماءن أك أرقامن رسكمن

نما عمى الشمع أك الرصاص أك القصدير  عمىالسمعة ذاتيا، كلا عمى الأغمفة أك الأكعية، كا 
 2.الذم يستخدـ في إحكاـ طرؽ الأكعية كالزجاجات أك الصناديؽ

أما الرسـ ىك كؿ تصميـ يتضمف مجمكعة مف المرئيات، أك ىك كؿ تككيف فني، أك  
كؿ ترتيب معيف لمخطكط سكاء كانت مصحكبة بالألكاف أـ لا كتشمؿ بالإضافة إلى الرسكـ 
التقميدية المعركفة كلغات تطبيؽ قانكف العلامات التجارية كؿ مف الشعار كالرمز، التي لا 

يعدك ككنيا رسكـ مرئية مجسمة لأشكاؿ طبيعية أك مبتكرة تستخدـ لدلالة عمى شيء معيف ك 
 3.تمييزه عف غيره

                                                           

.94/95عامر محمكد الكسكاني، مرجع سابؽ، ص ص (1)  
.87_85حمدم غالب الجغبير، مرجع سابؽ، ص ص (2)  
.94_93عامر محمكد الكسكاني، مرجع سابؽ، ص ص (3)  



الإطار انًفاهيًي نهعلايت انتجاريت كًحم نجريًت انتقهيذ : انفصم الأول  
 

33 
 

الدمغات والأختام والنقوش البارزة : ثانيا

كلكف ىذا يككف بشرط أف لا  نقش بارز كعلامة تجارية كستخدـ دمغة أك ختـ أيمكنا 
ما يعني طريقة كضعيا عمى البضائع كالمنتجات نقصد بو العلامة التجارية في حد ذاتيا، 

التي تميزىا، إذ تعدّ ىذه الأخيرة بمثابة طرؽ أك كسائؿ لكضع العلامات عمى المنتجات لأف 
 1.العلامات تكضع بطريقة الختـ أك الدمغ أك النقش البارز

غلاف أو شكل أو لون : ثالثا

 مف الممكف أف يككف غلاؼ أك شكؿ أك لكف علامة تجارية إذا ما كانت مف غير 
مقتضيات الصناعية ما داـ أف تمؾ الأشكاؿ كالألكاف الغرض منيا ىك لفت انتباه جميكر 

المستيمكيف، فيجكز أف تقتصر العلامة التجارية عمى لكف كاحد، كما مف الممكف أف تشمؿ 
. مجمكعة مف الألكاف، كتككف محؿ نظر الصفة الفارقة لتمؾ العلامة

قد 2 يقصد بالأغمفة كؿ ما يكضع عمى المنتجات أك البضائع ككرؽ المؼ أك الزجاجات،
 تتخذ دتتخذ العلامة التجارية الشكؿ الذم فيو السمع كما لك كانت مستديرة أك مربعة، كما ؽ

شكؿ الأغمفة التي تُحيط بالسمعة أك الأكاني التي تحكييا، كزجاجات العطكر كبعض أنكاع 
 المكف بحد ذاتو لا يشكؿ علامة تجارية، أم أف المكف بحد ذاتو منفصنلا 3المشركبات الغازية،

نما يجب أف يتصؿ برمز أك عف أم تصميـ، لا يمكف أف يككف مكضعنا لعلامة تجارية  كا 
تصميـ، كأحد الأسباب التي تكمف خمؼ حضر إعطاء أحد التّجار ابتكارنا لمكف معيف كعلامة 

 4.تجارية لو

                                                           

سبتي عبد القادر، تقميد العلامات التجارية في القانكف الجزائرم كالقانكف المقارف، أطركحة لنيؿ درجة دكتكراه عمكـ في (1)
.26، ص2016/2017، الجزائر، 1القانكف الخاص، كمية الحقكؽ، جامعة الجزائر   

، 2012صلاح زيف الديف، الممكية الصناعية كالتجارية، الطبعة الثالثة، دار الثقافة لمنشر كالتكزيع، عماف، الأردف،  (2)
.264_260ص ص  

ي.88ح د يغ ابي اجغ   ،ي  جعي    ،يصي(3)

.87صمرجع نفسو، ( 4)  
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الأصوات والروائح : ثالثا

 يككف التعبير عف الرائحة بكتابة بيانات رقمية، كىك أسمكب تقني عممي، أما تسجيؿ 
علامات الصكت كالمكسيقى، فيككف عف طريؽ كتابة النكتة المكسيقية الخاصة بيا 

 1.كتسجيميا

 مثؿ ىذه الأشكاؿ مف العلامات لـ ينص عمييا المشرع الجزائرم لا في الأمر رقـ 
 03/06 المتعمؽ بعلامات المصنع كالعلامات التجارية، كلا في القانكف الجديد 66/57

المتعمؽ بالعلامات، عمى علامات الرائحة أك علامات الصكت، رغـ التطكرات الحاصمة في 
. 2المجاؿ الصناعي كالتجارم

نما أكرد ضمف نص المادة   متعمؽ بالعلامات عمى 03/06 فقرة الأكلى مف الأمر02 كا 
كبذلؾ يككف ، ......"عبارة عن رموز قابمة لمتمثيل الخطي......:"ضركرة أف تككف العلامة

 3".قد حصر العلامة ضمف إطار الكتابة أك الرسـ أك التجسيـ

 يمكف تسجيؿ الصكت كالرائحة كعلامة التجارية إذا كاف الصكت أك الرائحة ىك الذم 
يضفي الطابع المميز عمى العلامة، عمى أف المعاىدات الدكلية لا تمزـ بالنص عمى إمكانية 

 4.تسجيؿ علامات الصكت أك الرائحة

 

 

 

                                                           

. 25سماح محمدم، مرجع سابؽ، ص (1)  
. 27 ص مرجع سابؽ،سبتي عبد القادر، (2)  
. 25سماح محمدم، مرجع سابؽ ، ص( 3)  
.90محمدم غالب الجغبير، المرجع السابؽ، ص (4)  
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المطمب الثاني 

التسجيل العلامة التجارية والآثار المترتبة عنو 

 لا يكفي ابتكار العلامة كمنحيا لممنتكج أك الخدمة ميما كاف نكع العلامة كنكع المنتكج 
الذم كضعت لأجمو، لأنو بكؿ تأكيد سيظير تجار انتيازيكف يقكمكف بتقميد لياتو العلامات 
طمعا في ربح الأمكاؿ، خصكصا إذا ما تعمؽ الأمر بالعلامات المشيكرة التي تككف أكثر 

عرضة لمتقميد، كنظرا لكثرة تقميد العلامات بكؿ أنكاعيا، كما ينتج عف ذلؾ مف نتائج سمبية 
تتمثؿ في الخسائر المالية لصاحب العلامة الحقيقة الذم لـ يقـ بتسجيؿ علامتو نظرا لعدـ 

. مبالاتو أك لعدـ تكفر شرط مف الشركط الكاجب تكفرىا لتسجيؿ العلامة

 كعمى ىذا الأساس فصاحب العلامة مطالب بتسجيؿ علامتو كعدـ غفمتو مف تسجيميا 
بيدؼ ضماف الحماية القانكنية لمعلامة، كلأجؿ تسجيميا كضماف الحماية ليا كجب عميو 

مراعاة الشركط المكضكعية المتعمقة بالعلامة في حد ذاتيا كالشكمية التي تتعمؽ بالإجراءات 
القانكنية لمتسجيؿ الخاص بالعلامة، ىذا التسجيؿ سيسمح لو باكتساب مجمكعة مف الحقكؽ 
كما يسمح بانتقاؿ الحقكؽ الكاردة عمى العلامة لمغير سكاء كاف مف الخمؼ العاـ أك خمؼ 

 تسجيلالعلامة التجارية،  كعمى ضكء ما تقدـ سنقسـ ىذا المطمب إلى فرعيف نتناكؿ1الخاص،
. (الفرع الثاني)  الناتجة عف تسجيؿ العلامة كالآثار،( الأكؿالفرع)

العلامة التجارية تسجيل : الفرع الأول

 العلامة كلأجؿ أف تككف محمية بطريقة قانكنية لا يكفي أف يقكـ الشخص بإثبات أنو 
نما مف الكاجب أف يككف ىذا الإثبات عف طريؽ القياـ بتسجيؿ  صاحب العلامة فقط، كا 

                                                           

.25ص.ي لد يج  ل،ي  جعي    ي(1)  
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العلامة بطريقة قانكنية لدل المعيد الكطني الجزائرم لمممكية الصناعية كبمجرد تسجيؿ 
العلامة تمنح ليا الحماية القانكنية، لكف قبؿ مباشرة إجراءات ىذا التسجيؿ كجب تكفر 
مجمكعة مف الشركط في العلامة، التي تككف عمى نكعيف كىي الشركط المكضكعية 

كالشركط الشكمية، أما عف الشركط المكضكعية، فيي شركط تتعمؽ بالعلامة في حد ذاتيا، 
، أما عف الشرط الشكمي فيك يتمثؿ في مباشرة (أكلا)خصكصا مف حيث التمييز كالجدة 

التسجيؿ لدل المعيد الكطني الجزائرم لمممكية الصناعية بتقديـ الطمب مف طرؼ صاحب 
العلامة ليقكـ المعيد بباقي الإجراءات انطلاقا مف عممية الفحص الخاص بالإيداع إلى غاية 

 كىذا ما سنتناكلو في ىذا 1،(ثانيا)تسجيؿ الإيداع، كنشره بعد منح حؽ العلامة المكدع 
. الفرع

الشروط الموضوعية الواجب توفرىا في العلامة التجارية : أولا

 ىي الشركط التي تتعمؽ بمكضكع العلامة في حد ذاتيا، فيجب أف تككف قادرة عمى 
تمييز السمع كالخدمات عف غيرىا المشابية ليا، كما يجب أف تككف جديدة أم غير مستعممة 

مف طرؼ شخص آخر كيجب أف لا تككف مخالفة لمنظاـ العاـ كالآداب العامة، كىذا ما 
. يجب أف تتكفر العلامة التجارية في ثلاثة شركط مكضكعية أساسية

شرط أن تكون العلامة مميزة  .1

 لا تككف العلامة محلا لمحماية القانكنية إلا إذا كانت ذات صفة مميزة، ك ىذا ما نص 
 فيي تشترط أف تككف تمؾ 2 فقرة الأكلى،02عمية صراحة المشرع الجزائرم في المادة 

                                                           

.  26_25سعدم جماؿ، المرجع السابؽ، ص ص (1)
كؿ الرمكز القابمة لمتمثيؿ الخطي، :"  نصت عمى أنو المتعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر،03/06 الأمر 2/1المادة  (2)

لاسيما الكممات بما فييا أسماء الأشخاص كالأحرؼ كالأرقاـ، كالرسكمات أك الصكر كالأشكاؿ المميزة لمسمع أك تكضيبيا، 
".كالألكاف بمفردىا أك مركبة، التي تستعمؿ كميا لتمييز سمع أك خدمات شخص طبيعي أك معنكم عف سمع كخدمات غيره  
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السمات قادرة عمى تمييز سمع كخدمات شخص طبيعي أك معنكم عف سمع كخدمات غير 
كما نجد المادة  . المماثمة ليا، كىذا مف أجؿ حماية المستيمكيف كمنعيـ مف الكقكع في المبس

 قد استثنى مف التسجيؿ الرمكز الخاصة بالممؾ العاـ كالخالية مف صفة 1 فقرة الثانية،07
 2.التمييز كالتي تمثؿ شكؿ شائع أك بياف متداكؿ

 كعميو يمكف القكؿ أف صفة التمييز ىي التي تمنح العلامة التجارية طابع خاص بيا 
. كما أنيا تخرج مف مجاؿ الحمايةإذا فقدت صفة التمييز

: شرط أن تكون العلامة جديدة .2

 لكي تككف العلامة التجارية محمية قانكنا، يجب أف تككف جديدة أم لـ يسبؽ استعماليا 
ذلؾ أف الغاية مف العلامة التجارية ىي تمييز المنتكجات لمحيمكلة . مف قبؿ شخص آخر

لذلؾ يجب أف تككف العلامة التجارية التي يضعيا . دكف الخمط بينيما كبيف منتجات مماثمة
. التاجر أك الصانع عمى منتكجاتو جديدة

 يعتبر ىذا الشرط مف أىـ الشركط المكضكعية الكاجب تكافرىا في العلامة كيقصد 
بجدية العلامة، أف تككف العلامة التجارية جديدة، بمعنى أنو لـ يسبؽ تسجيميا مف قبؿ، كلـ 

أم لـ يسبؽ . يسبؽ استخداـ ذات العلامة داخؿ إقميـ الدكلة عمى ذات السمع كالمنتجات
استعماليا مف قبؿ ذلؾ فإف المشرع الجزائرم، يحظر استعماؿ الرمكز المتشابية التي قد 

تحدث لبسا أك تمس بحقكؽ سابقة كيترتب عمى ذلؾ، أنو تستبعد العلامات التجارية، خاصة 

                                                           

 ا  وزي ا  صةي  ا  ا ي ال  ي وي:"يي ا تل  ي  اللا  ت،ي ا  افي الك ،ي صتيع ىي  ه03/02ي اي لأ  ي7/2 ا  دةي(1)

ي". ا ج دي ايصفةي ات   ز

كىيبة لعكارـ بف أحمد، جريمة تقميد العلامة التجارية في ظؿ التشريع الجزائرم، الطبعة الأكلى، مكتبة الكفاء القانكنية،  (2)
. 43، ص2015الاسكندرية، مصر،   
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في الحالة كجكد علامات سابقة مسجمة أك مشيكرة أك اسـ تجارم أك شعار معركؼ عمى 
 1.كافة التراب الكطني

 كعمى ىذا الأساس، فإنو يكفي لاعتبار العلامة التجارية جديدة، ألا يككف قد حصؿ 
استعماليا في السابؽ، بؿ يجكر اعتبار العلامة التجارية جديدة، إذا كاف قد استعمميا شخص 

آخر ثـ تركيا لفترة طكيمة مف الزمف، أك إذا انتيت مدة الحماية القانكنية ليا، دكف يتقدـ 
 2.صاحب العلامة التجارية بطمب تجديدىا

شرط أن تكون العلامة مشروعة  .3

ا أف تككف العلامة  نما يشترط أيضن لا يكفي أف تككف العلامة التجارية مميزة كجديدة، كا 
ا قانكننا أك جاءت مخالفة  مشركعة، كتعتبر العلامة التجارية غير مشركعة إذا ما خالفت نصن

. 3لمنظاـ العالـ أك حُسف الآداب، كبالتالي لا يجكز تسجيميا كلا تتمتع بالحماية القانكنية

 ككاف المشرع الجزائرم صريحا في مشركعية العلامة، أم أف لا تككف ىذه الرمكز 
فقد ، في الفقرة الرابعة07مخالفة لمنظاـ العاـ كالآداب العامة، كىذا ما جاءت بو المادة 

 يستثنى من التسجيل الرموز المخالفة لمنظام العام و الآداب ):نصت ىذه المادة عمى أنو
العامة و الرموز التي يُحظر استعماليا بموجب القانون الوطني أو الاتفاقيات الثنائية أو 

 4(.المتعددة الأطراف التي تكون الجزائر طرف فييا

الشروط الشكمية الواجب توفرىا في العلامة التجارية : ثانيا

                                                           

،ي    ي ظ  ي02،ي الددي5،ي ج ةيصوتي ال  وا،ي ا ج دي« اح   ةي ال  و  ةيا للا  تي اتج   »ع يي ح ديص احي،يي(1)

.ي401،يص2018،ي كتو  ،1 اح اةي ا د  ة،يك  ةي احلو ،يج  لةيج لاايي ا  سي و ل  ةي ح  سي     ة،ي اجز ئ   

.401صمرجع سابؽ، عمي أحمد صالح،  (2)  
.7حمدم غالب الجغبير، مرجع سابؽ، ص (3)  
.، المتعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر03/06 مف أمر 7/4المادة  (4)  
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 لكي يتـ إتباعيا الشركط الشكمية لمعلامات التجارية، ىي تمؾ الإجراءات التي يجب 
تسجيؿ العلامة التجارية فتصبح صحيحة كقابمة للاستعماؿ التجارم كالحماية القانكنية مف 

 كجكىرم كضركرم لحماية العلامة التجارية، كيتـ أساسيكالتسجيؿ ىك شرط . قبؿ المشرع
 1.ذلؾ بإبداع العلامة التجارية كتسجيميا كنشرىا لدل المصمحة المختصة عف طريؽ لمتنظيـ

 الييئة المختصة تسجيل العلامة التجارية .1

 98/68 أنشئ المعيد الكطني الجزائرم لمممكية الصناعية بمكجب المرسكـ التنفيذم 
كعمى ىذا الأساس، يجب عمى كؿ مف مرغب في إيداع علامة أم يستكمؿ الإجراءات 

المطمكبة قانكننا لدل المعيد الكطني الجزائرم لمممكية الصناعية، الذم يقكـ بدراسة طمبات 
إيداع العلامات ثـ نشرىا كيسجؿ العقكد الخاصة بحقكؽ الممكية الصناعية كعقكد التراخيص 

كعقكد بيع ىذه الحقكؽ، كيعتبر المعيد الكطني لمممكية الصناعية مؤسسة عمكمية ذات 
طابعصناعي كتجارم تتمتع بالشخصية المعنكية كالاستقلاؿ المالي كىذا ما نصت عميو 

 98/68.2المادة الثانية مف المرسكـ التنفيذم 

 في تجديد تسجيل العلامة التجارية (طالب)صاحب الحق  .2
 03/06 فقرة الثالثة مف الأمر 05  نظـ المشرع الجزائرم ىذا الحؽ بمقتضى المادة 

المتعمؽ بالعلامات بقكليا يمكف تجديد التسجيؿ لفترات متتالية تقدر بعشرة سنكات كيسرم 
، كتطبقا ليذا النص تقتضي المادة 3التجديد ابتداء مف اليكـ الذم يمي تاريخ انقضاء التسجيؿ

                                                           

تحدد شكميا إيداع العلامة :"  المتعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر، نصت عمى أنو03/06 مف الأمر 13/1المادة  (1)
جراءات فحصيا كتسجيميا كنشرىا لدل المصمحة المختصة، عف طريؽ التنظيـ  ".ككيفيات كا   

، المتضمف 1998 فبراير 21 المكافؽ 1418 شكاؿ عاـ 24، المؤرخ في 98/68 مف المرسكـ التنفيذم رقـ 2المادة  (2)
 21، الصادر بتاريخ 54إنشاء المعيد الكطني الجزائرم لمممكية الصناعية ك يحدد قانكنو الأساسي، الجريدة الرسمية، عدد

.1998فبراير   
يمكف تجديد التسجيؿ لفترات :" ، المتعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر، نصت عمى أنو03/06 مف الأمر 5/3المادة (3)

."سنكات كفقا للأحكاـ المحددة في النصكص المتخذة لتطبيؽ ىذا الأمر " 10"متتالية تقدر بعشرة   
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 يجب ألا يتضمن تجديد التسجيل أي :" عمى أنو05/277 مف المرسكـ التنفيذم رقـ 17
 1".تعديل جذري في نموذج العلامة أو إضافة في قائمة السمع أو الخدمات المعنية

 كيقدـ ىذا الطمب إلى المصمحة المختصة مع دفع رسكـ التجديد خلاؿ ميمة الستة أشير 
 . التي تسبؽ انقضاء التسجيؿ أك الستة أشير عمى الأكثر التي تمي انقضاء التسجيؿ

 إجراءات تسجيل العلامة التجارية  .3

: تتمثؿ إجراءات تسجيؿ العلامة التجارية في ثلاثة تقسيمات كىي

تقديم الطمب والتسجيل . أ

 يتـ الإيداع بتسميـ أك إرساؿ ممؼ إلى المعيد الكطني الجزائرم لمممكية الصناعية، 
 يشكؿ 2يتضمف نمكذج العلامة المعنية مرفقا بتحديد لممنتجات التي تنطبؽ عمييا العلامة،

 مف 3مباشر أك عف طريؽ البريد، أك أية طريقة أخرل مناسبة تساعد عمى إثبات الاستلاـ،
قبؿ صاحب العلامة نفسو، أك ككيؿ عف شرط إرفاؽ الطمب بككالة مؤرخة كممضاة 

 أف ـاللاز أما كاف طالب التسجيؿ مقيما في الخارج فإنو مف 4كتتضمف اسـ كعنكاف الككيؿ،
 كيجب أف يحرر 5يمثؿ أماـ المعيد الكطني الجزائرم لمممكية الصناعية مف قبؿ ككيؿ،

                                                           

، يحدد كيفيات إيداع العلامات كتسجيميا، 2005 أكت 20 مؤرخ في 05/277 مف المرسكـ التنفيذم رقـ 17المادة  (1)
. 2005 أكت 07، صادر بتاريخ 54جريدة الرسمية، عدد   

.  ، ، يحدد كيفيات إيداع العلامات ك تسجيميا، السالؼ الذكر05/277مرسكـ تنفيذم رقـ  (2)
يتـ :" ، يحدد كيفيات العلامات ك تسجيميا، السالؼ الذكر، نصت عمى أنو05/277 مف مرسكـ التنفيذم 3/1المادة  (3)

 المؤرّخ  في 03/06 مف الأمر رقـ 2إيداع طمب تسجيؿ علامة مباشرة لدل المصمحة المختصة المحددة في المادة
". ك المذككر أعلاه، أك يرسؿ إلييا عف طريؽ تثبت الاستلاـ 2003 يكليك سنة 19 المكافؽ 1424جمادل الأكلى عاـ 19  
، يعدؿ ك يتمـ المرسكـ التنفيذم رقـ 2008 أكتكبر 26، مؤرّخ في 08/346 مف مرسكـ التنفيذم 2ػػ7/1المادة  (4)

، صادر بتاريخ 63، الذم يحدد كيفيات إيداع العلامات كتسجيميا، جريدة الرسمية عدد 2005، المؤرخ في أكت 05/277
، يحدد كيفيات إيداع العلامات كتسجيميا، السالؼ 05/277 مف مرسكـ التنفيذم 6، المعدلة لممادة 2008 نكفمبر 16
. رالذؾ  

:" ، يحدد كيفيات إيداع العلامات ك تسجيميا، السالؼ الذكر، نصت عمى أنو05/277 مف مرسكـ التنفيذم 1المادة  (5)
 1424 جمادل الأكلى عاـ 9 المؤرّخ في ذ03/06 مف الأمر رقـ 19 ك17 ك13يحددّ ىذا المرسكـ كيفيات تطبيؽ المكاد 

".  ك المعمؽ بالعلامات 2003 يكليك سنة 19المكافؽ   
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الطمب عمى النمكذج الرسمي الذم تسممو المصمحة المختصة، كالذم يجب أف يحتكم عمى 
بيانات إجبارية خاصة المكدع، عنكانو، صكرة لمعلامة كبياف لممنتجات أك الخدمات التي 
تنطبؽ عمييا العلامة كالمدرجة في التصنيؼ الدكلي لممنتجات كالمحدد في اتفاقية نيس 

 1.بالإضافة إلى كصؿ يثبت دفع رسكـ الإيداع، التسجيؿ كالنشر

كيتـ تسميـ المكدع أك ككيمو أك ترسؿ إليو نسخة مف طمب التسجيؿ تحمؿ تأشيره  
المصمحة المختصة كتتضمف تاريخ كساعة الإيداع، كيعتبر تاريخ الإيداع تاريخ استلاـ 

 2.المصمحة المختصة لمطمب

فحص ممف الإيداع . ب

 يقكـ المعيد الكطني الجزائرم لمممكية الصناعية بفحص ممؼ الإيداع مف الناحيتيف 
الشكمية كالمكضكعية مقابؿ تحرير محضر يثبت تاريخ الإيداع، ساعتو كمكانو ككذا رقـ 

 3.التسجيؿ كدفع الرسكـ

 

 

 

                                                           

:" ، يحدد كيفيات إيداع العلامات كتسجيميا، السالؼ الذكر، نصت عمى أنو05/277 مف مرسكـ تنفيذم 4/1المادة  (1)
_ 2طمب تسجيؿ يقدـ في الاستمارة الرسمية يتضمف اسـ المكدع كعنكانو الكامؿ، _ 1: يتضف تسجيؿ العلامة ما يأتي

صكرة مف العلامة عمى أف لا يتعدل مقاسيا الإطار المحدد ليذا الغرض في الاستمارة الرسمية، ك إذا كاف المكف عنصرا 
قائمة كاضحة ككاممة لمسمع _ 3مميزا لمعلامة كيشكؿ ميزة لمعلامة، عمى المكدع أف يرفؽ الطمب بصكرة ممكنة لمعلامة، 

".كصؿ يثبت دفع رسكـ الإيداع ك النشر المستحقة_ 4كالخدمات،   
بكرحمة كريمة، عقد تحكيؿ العلامة التجارية في القانكف الجزائرم، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في القانكف الخاص،  (2)

. 49، ص2016فرع قانكف العقكد، كمية الحقكؽ ك العمكـ السياسية، جامعة مكلكد معمرم، تيزم كزك، الجزائر،   
، دكف طبعة، دار "حقكؽ الممكية الصناعية حقكؽ المؤلؼ ك الحقكؽ المجاكرة" نسريف شريقي، حقكؽ الممكية الفكرية  (3)

. 151_150،ص ص2014بمقيس لمنشر، الجزائر،   
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ـــ فحص الإيداع من الناحية الشكمية 

 تقكـ المصمحة المختصة بفحص ما إذا 05/277 مف المرسكـ 10 طبقا لأحكاـ المادة 
 مف ىذا المرسكـ كالتي 071 إلى 04كاف الإيداع مستكفيا لمشركط المحددة في المكاد مف 

: تتمثؿ في

 تقديـ طمب التسجيؿ الذم يتـ تقديمو في الاستمارة الرسمية. 
 صكرة مف العلامة لا يتعدل حجميا الإطار المخصص ليا في الاستمارة الرسمية. 
 قائمة لمسمع كالخدمات المراد تسميتيا بياتو العلامة. 
 كصؿ يثبت دفع رسكـ الإيداع كالنشر. 
  بالنسبة للأشخاص المقيميف بالخارج يجب أف يتـ تمثيميـ مف قبؿ ككيؿ كيرفؽ طمبو

 2.بككالة مؤرخة كممضاة كتحمؿ اسـ الككيؿ كعنكانو

ذا لـ يستكؼ الطمب ليذه الشركط، يطمب المعيد مف المكدع تسكية طمبو خلاؿ   كا 
شيريف، مع إمكانية التمديد لشيريف آخريف بناء عمى طمب مف المعني عند ضركرة كفي 

 3.حالة عدـ التسكية يرفض الطمب، كيسقط الحؽ في استرجاع الرسكـ المدفكعة

 فحص ممف الإيداع من الناحية الموضوعية  . أ

 بعد قبكؿ الإيداع مف الناحية الشكمية، تقكـ المصمحة المختصة بالبث فيما إذا كانت 
العلامة مطابقة لمقانكف أـ لا، كأف تككف العلامة مف الرمكز المحظكرة التي لا يجكز 

استعماليا، تقكـ بإعلاـ صاحب العلامة كتمنح لو مدة قانكنية أقصاىا شيراف ابتداء مف 
تاريخ تبميغو كتطمب منو تقديـ ملاحظاتو في ىذا الأجؿ، كيمكف تمديد ىذا الأجؿ عند 

                                                           

.، يحدد لكيفيات إيداع العلامات ك تسجيميا، السالؼ الذكر05/277 مف مرسكـ تنفيذم رقـ 10المادة  (1)  
. 34سعدم جماؿ، المرجع السابؽ، ص (2)
. ، يحدد كيفيات إيداع العلامات ك تسجيميا، السالؼ الذكر05/277 مف مرسكـ تنفيذم رقـ 10/11المادة  (3)
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الضركرة لنفس المدة بناء عمى طمب معّمؿ مف صاحب الطمب لأجؿ تصحيح الخطأ الذم 
 1.كقع فيو

 التسجيل و النشر .4
لاكتساب حقكؽ عمى الممكية التجارية في التشريع الجزائرم، يجب احتراـ الأحكاـ 

القانكنية التي تنظـ الإجراءات الخاصة بالإيداع، التسجيؿ كالنشر المنصكص عمييا 
 05/277.2في الرسكـ التنفيذم رقـ 

 :التسجيلي. أ

المركز الكطني الجزائرم ) يقصد بالتسجيؿ القرار الذم تتخذه المصمحة المختصة 
، بعد عممية فحص طمب الإيداع عندما يتـ قيد العلامة في الفيرس (لمممكية الصناعية

العمكمي لدل المصمحة الذم يذكر فيو كؿ البيانات كالعمميات المتعمقة بالعلامة حتى 
يستطيع صاحبيا الاحتجاج بيا في مكاجية الغير بعدىا تسمـ لممكدع أك ككيمو شيادة تسجيؿ 
عف كؿ علامة مسجمة، كما يمكف لمغير بعد تسديد الرسكـ المستحقة الحصكؿ عمى شيادة 

تعريؼ تضـ كؿ البيانات المقيدة، كما يمكف تجديد تسجيؿ العلامة التجارية، عمى اعتبار أف 
المشرع الجزائرم حدد ممكية حقكؽ العلامة التجارية بعشرة سنكات مف تاريخ إيداع الطمب، 

إلا أنو أجاز تجديد تسجيؿ العلامة التجارية مف حيف إلى آخر كمما انتيت مدة الحماية كذلؾ 
 أشير التي تمي انقضاء التسجيؿ، كيرفؽ طمب التجديد بكؿ الكسائؿ التي 06في ميمة ستة 

 مع 3تثبت بأف العلامة استعممت استعمالا جديا خلاؿ السنة التي سبقت انقضاء التسجيؿ
، كلذلؾ يمكف 19/07/2003 المؤرخ في 03/06 مف الأمر11مراعاة أحكاـ المادة 

لصاحب العلامة الاحتفاظ بعلامتو لمدد أخرل متلاحقة قد تصؿ إلى ما لا نياية إذا ما 
: رغب في ذلؾ، كلا يمكف تجديد العلامة التجارية إلا إذا تكافرت الشركط التالية

                                                           

. 150نسريف شريقي، المرجع السابؽ، ص   (1)
ي.،ي حدديك ف  تي  د عي اللا  تيوت ج  ه ،ي ا  افي الك 05/277   و يت ف ل ي   يي(2)

.  31_29عائشة شابي، مركة بف سديرة، مرجع سابؽ، ص ص (3)  
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  ألا يتضمف طمب التمديد تغيير جذرم في نمكذج العلامة أك إضافة في القائمة السمع
 .أك الخدمات

  أشير التي تسبؽ انقضاء التسجيؿ06دفع رسكـ التجديد في ميمة ستة . 
 1.تقديـ إثبات بأف العلامة استعممت خلاؿ السنة التي تسبؽ انقضاء التسجيؿ 

يترتب عمى تسجيؿ العلامة التجارية أنو يخكؿ لصاحبيا حؽ ممكيتيا يخص باستغلاليا كمنع 
الغير مف استغلاؿ علامتو تجاريا دكف ترخيص مسبؽ منو عمى سمع كخدمات مماثمة لتمؾ 

. التي سجمت العلامة مف أجميا

النشر  . ب

 المحدد لكيفيات إيداع العلامات 05/277 مف المرسكـ التنفيذم رقـ 30 كفقا لممادة 
كتسجيميا، فإنو بعد عممية التسجيؿ يتـ نشر التصرفات التي ترد عمى العلامة بما فييا 

، كيتـ النشر 03/06التسجيؿ كالتجديد ككؿ القيكد التي كردت في الأمر ، كفي ىذا المرسكـ
 كمتى تـ 2بشكؿ دكرم في النشرة الرسمية لمعلامات مف قبؿ المعيد الكطني لمممكية الفكرية،

تسجيؿ العلامة يترتب عمى ذلؾ حمايتيا فيككف لصاحبيا حؽ مطمؽ في منع الغير مف  
استعماؿ نفس العلامة، أك أم علامة مشابية تخص نكع السمع كالخدمات المماثمة لتمؾ التي 

 3.سجمت بشأنيا العلامة التجارية لتفادم حدكث لبس عند المستيمكيف بيف العلامتيف

 
                                                           

إف ممارسة الحؽ المخكؿ عف :" ، نصت عمى أنو المتعمؽ بالعلامات، السابؽ الذكر03/06 مف الأمر 11المادة  (1)
".تسجيؿ العلامة مرتبط بالاستعماؿ الجدم لمعلامة عمى السمع أك تكضيبيا أك عمى صمة مع الخدمات المعرفة بالعلامة  

:" ، يحدد كيفية إيداع العلامات ك تسجيميا، السابؽ الذكر، نصت عمى أنو05/277 مف مرسكـ تنفيذم رقـ 30المادة  (2)
لغائيا ككذلؾ كؿ قيد سجؿ بمقتضى الأمر  تنشر في النشرة الرسمية تسجيلا كتجديدا العلامات إضافة إلى إبطاليا كا 

 ك المذككر أعلاه، كبمقتضى ىذا 2003 يكليك سنة 19 المكافؽ 1424 جمادل الأكلى عاـ 19 المؤرّخ في 03/06رقـ
".المرسكـ  

:" ، يحدد كيفية إيداع العلامات ك تسجيميا، السالؼ الذكر، نصت عمى أنو05/277 مف مرسكـ تنفيذم رقـ 29المادة  (3)
". تنشر المصمحة المختصة دكريا النشرة الرسمية لمعلامات  
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آثار المترتبة عن تسجيل العلامة التجارية : الفرع الثاني

 إذا ما استكفت العلامة التجارية الشركط التي يتطمبيا القانكف فييا مف الشركط 
المكضكعية ة الشكمية، فإنيا تككف قابمة لمتسجيؿ في السجؿ المخصص لتسجيؿ العلامات 

ذا ما تـ تسجيؿ العلامة التجارية فإف ىذا التسجيؿ يترتب عميو آثار قانكنية  التجارية، كا 
 1.ميمة، سكاء بالنسبة لممكية العلامة التجارية، أك بالنسبة لمحماية القانكنية لمعلامة التجارية

حق الممكية عمى العلامة التجارية : أولا

يترتب عمى اكتساب ممكية العلامة التجارية أك الصناعية أف يصبح لمالكيا حؽ احتكار 
استعماليا في تمييز المنتجات المقرر كضعيا عمييا، دكف أف يتعداه إلى بضائع مخالفة، أم 

انو حؽ نسبي مقتصر عمى بضاعة أك خدمة معينة، كبالتالي فلا تعتبر منافسة غير 
مشركعة إذا ما تـ استغلاؿ ذات العلامة لتمييز صناعة تجارة أخرل، كاستعماؿ علامة 

، كعميو لا يمكف التحجج بسبؽ استعماؿ العلامة ممف لا 2الأسد لعدة أنكاع مف المنتجات
. 3يبادر بتسجيميا

 احتكار استغلال العلامة التجارية  حق:ثانيا

 يعتبر مف قاـ بتسجيؿ العلامة لدل المصمحة المختصة بمثابة المالؾ ليا كلكحده دكف 
سكاه، كلو استعماليا عمى السمع كالخدمات التي يعينيا ليا طيمة فترة تسجيميا كقد حددىا 
المشرع بعشرة سنكات، تسرم بأثر رجعي ابتداء مف تاريخ الإيداع، كقابمة لمتحديد لفترات 

                                                           

.201حمدم غالب الجغبير، مرجع سابؽ، ص (1)  
.176فاضمي ادريس، مرجع سابؽ، ص (2)  
.53سماح محمدم، مرجع سابؽ، ص (3)  
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، كيعتبر احتكار 1 المتعمؽ بالعلامات03/06 مف الأمر 05غير محددة طبقا لنص المادة 
العلامة مؤقت إذ يمكف انقضاؤه بتكقيت صاحب العلامة عف استغلاليا تكقؼ غير مبرر، أك 

بعدـ بتجديد التسجيؿ، لذا عميو الحرص عمى الاستعماؿ الجدم لمعلامة كتجديد تسجيميا 
 2.حتى يضمف لنفسو دكاـ استغلاليا

 كلصاحب العلامة الاحتفاظ بحقو في العلامة كجعميا محمية إلا مالا نياية عف طريؽ 
. استعماؿ حقو في إعادة تجديد التسجيؿ الذم منحو إياه القانكف

 تجدر الإشارة إلى أف التكقؼ عف استغلاؿ العلامة الغير مبرر أك عدـ القياـ بتجديد 
تسجيؿ العلامة يؤدم إلى زكاؿ حؽ مالؾ العلامة في ممكيتو ليا، كعمى ىذا الأساس عمى 
مالؾ العلامة أف يحرص عمى الاستعماؿ الجدم كالمستمر لمعلامة لضماف بقاء علامتو 

 3.محمية كيضمف جميع الحقكؽ التي يخكليا لو القانكف كأثر لتسجيؿ العلامة

حق التصرف بالعلامة التجارية حمايتيا : ثالثا

 بمعزل عن :" فقرة الأكلى مف الأمر المتعمؽ بالعلامات عمى أنو14 نصت المادة 

التحويل الكمي أو الجزئي لممؤسسة، يمكن نقل الحقوق المخولة عن طمب التسجيل أو 

 4".تسجيل العلامة كميا أو جزئيا أو رىنيا

                                                           

دكف المساس بحؽ الأكلكية :" ، المتعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر، نصت عمى أنو03/06 مف الأمر 5المادة  (1)
سنكات تسرم  (10)المكتسب في إطار تطبيؽ الاتفاقات الدكلية المعمكؿ بيا في الجزائر، تحدد مدة تسجيؿ العلامة بعشرة 

".بأثر رجعي ابتداء مف تاريخ إيداع الطمب  
كليد كحكؿ، المسؤكلية القانكنية عف جرائـ التعدم عمى العلامات في التشريع الجزائرم، أطركحة لنيؿ شيادة الدكتكراه  (2)

. 39، ص2014/2015في العمكـ الحقكؽ، تخصص قانكف أعماؿ، كمية الحقكؽ، جامعة محمد خيضر، بسكرة، الجزائر،   
. 40رمزم حكحك، كاىنة زكاكم، مرجع سابؽ، ص  (3)
.  المتعمؽ بالعلامات، سابؽ الذكر03/06 مف الأمر 14/1المادة  (4)
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 كعميو يمكف التصرؼ في العلامة كنقؿ ممكيتيا ببيعيا كميا أك جزئيا، أم بجميع السمع 
 كلانتقاؿ الحؽ في العلامة اشترط 1كالخدمات التي سجمت مف أجميا كميا أك جزء منيا فقط،

مضاء الأطراؼ في عقكد نقؿ الحؽ في  المشرع الجزائرم تحت طائمة البطلاف، الكتابة كا 
العلامة المكدعة أك المسجمة، بالإضافة إلى الشركط الشكمية كالمكضكعية التي يتطمبيا 

 2. المتعمؽ بالعلامات15القانكف في كؿ عقد مف تمؾ العقكد كىذا طبقا لنص المادة 

 المتعمؽ بالعلامات عمى إمكانية 14 إلى جانب ذلؾ نص المشرع الجزائرم في المادة 
ما استقلالا عنو،  رىف العلامة مقترنة برىف المحؿ التجارم باعتبارىا مف عناصره المعنكية كا 

غير أنو يجب تحت طائمة البطلاف أف يككف عقد رىف مكتكبا كممضيا مف قبؿ أطرافو 
 3.المتعاقدة، كتسجؿ عممية الرىف في سجؿ العلامات لدل المصمحة المختصة

 المتعمؽ بالعلامات أف تككف الحقكؽ المرتبطة بالعلامة مكضكع 16 كأجازت المادة 
رخصة استغلاؿ كاحد أك استئثاريو لكؿ أك لجزء مف السمع كالخدمات التي تـ إيداع أك 

كعميو فإنو يمكف لمالؾ العلامة أف يبرـ عقد ترخيص يمنح مف . تسجيؿ العلامة مف أجميا
خلالو لمغير حؽ استغلاؿ العلامة في المقابؿ مالي عمى شكؿ إتاكات، كقد يككف الترخيص 

كحتى ينتج عقد الترخيص أثره .  أعلاه أحاديا أك استئثاريا أك غير استئثارم16حسب المادة 
 4. المتعمؽ بالعلامات17ينبغي تقييد الرخصة في سجؿ لدل المصمحة المختصة المادة 

 

 

  
                                                           

. 308_307سمير جميؿ حسيف الفتلاكم، مرجع سابؽ، ص ص (1)
. 50كليد كحكؿ، مرجع سابؽ، ص (2)
. ،السالؼ الذكر المتعمؽ بالعلامات، 03/06 مف الأمر 15المادة  (3)
. 48فرحة زراكم صالح، المرجع السابؽ، ص (4)
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 ضكء ما تمت دراستو في ىذا الفصؿ، يتضح بأف العلامة التجارية ىي كؿ  عمى  
 المتخذة شكلا مميزا، كتعد تمؾ الأسماءما يميز منتج سمعة أك خدمة عف غيره، كتشمؿ عمى 

الكسيمة الضماف لممنتج كالمستيمؾ في آف كاحد فيي تمنع اختلاط منتجات تحمؿ علامة 
معينة بمنتجات مماثمة تحمؿ علامة تجارية أخرل كما تعمؿ عمى تككيف الثقة في بضائع 

. المنتج كبازدياد أصناؼ السمع كالمنتجات كظيكر سمع

 المتعمؽ بالعلامات، 2003 يكليك 19 المؤرخ في 03/06  كما نستخمص مف الأمر 
بأنيا تحدد مصدر المنتج كتبيف خصائصو كما أنيا تساعد العميؿ في التعريؼ عمى 

المنتجات المعركضة في السكؽ بمجرد النظر إلييا، كما أنيا تعد رمز ثقة، كتعتبر العلامة 
التجارية كسيمة مف كسائؿ المنافسة المشركعة بيف المنتجيف كمقدمي الخدمات، كقد تعددت 

كما أنيا ...أنكاع العلامة التجارية بيف العلامة الصناعية كعلامة الخدمة كالعلامات الفردية
...  قد تأخذ عدة عناصر فقد تككف عبارة عف الأسماء أك الرسكـ أك الأصكات كالرائح

 كلتككف العلامة التجارية صالحة لمتسجيؿ يجب أف تتكافر عمى جممة مف الشركط منيا 
المكضكعية كتتعمؽ بمكضكع العلامة بحد ذاتيا، فيجب أف تككف العلامة مميزة، كأف تككف 
جديدة كمشركعة، كمف جية أخرل ىناؾ شركط شكمية يجب تكافرىا كتمثؿ في تقديـ طمب 
كالتسجيؿ كفؽ الشركط المطمكبة، ثـ فحص الإيداع ىذا الطمب كتسجيمو كنشره مف طرؼ 

. الجية المختصة

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الفصل الثاني
 أحكام جريمة التقّميد العلامة التجّارية 
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 الفصل الثاني

 أحكام جريمة تقميد العلامة التجارية

لقد شيد العالـ في الآكنة الأخيرة تنامي ظاىرة تقميد العلامات التجارية بشكؿ سريع، 
ىذه الأخيرة مست معظـ القطاعات مما أثر سمبيا عمى المستيمؾ بالدرجة الأكلى، بالإضافة 

 .إلى الخسائر التي أُلحقت بالشركات أصحاب العلامات التجارية الأصمية

 يعدّ التقميد مف أىـ الممارسات غير المشركعة في مجاؿ التجارة، كأحد الجرائـ الكاقعة 
عمى العلامة التجارية الذم تشكؿ تيديدنا للاقتصاد كانتياكا لسلامة المستيمؾ، كمساسا 

بمصمحة المؤسسة صاحبة العلامة الأصمية، ليذا فإف العديد مف الدكؿ سعت إلى إصدار 
قكانيف لمحاربة كؿ أشكاؿ التقميد كصكره، سكاء كممارسة تجارية أك كجريمة كىك حاؿ 

 .المشرع الجزائرم

، (المبحث الأكؿ)لذا لابد أف نتطرؽ في ىذا الفصؿ لماىية تقميد العلامة التجارية 
 .(المبحث الثاني)كالنظاـ القانكني لجريمة تقميد العلامة التجارية 
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ث الأول ـــــــالمبح

 ــــــــــــــــةد العلامة التجاريـــــــــــ تقميمفيوم جريمة

تعدّ ظاىرة الاعتداء عمى العلامة التجارية ظاىرة بارزة في الكسط التجارم 
كالصناعي، غير أف الانفتاح عمى الأسكاؽ العالمية زاد مف انتشارىا، بارتفاع القكة الشرائية 

أىميا الغش التجارم، كىذا ما يجعؿ البعض يستعمؿ ىذه الزيادة في كمف لدل المستيمؾ 
ف خالفت القانكف  القدرة الشرائية لمحصكؿ عمى أرباح سريعة بكؿ الكسائؿ المتاحة حتى كا 

 1.كالنظـ، كذلؾ بالمجكء إلى الغش كالتقميد

ظاىرة تقميد العلامات التجارية مف أبرز الظكاىر السمبية التي مست التجارة إفّ 
العالمية بنسب متفاكتة، ىذه الأخيرة لـ تقتصر عمى قطاع كاحد، بؿ شممت العديد مف 

الأدكات الإلكتركنية، كار، مكقطاع الألبسة، الأدكية، المكاد الغذائية، قطاع الغ: القطاعات
. ؿ كغيرىا مف القطاعات الأخرلمستحضرات التجميؿ، لعب الأطفا

كىذا ما يترؾ آثار سمبية عمى أصحاب العلامة الأصمية مف خسائر مادية كتأثير 
عمى قيمة المكاد المصنعة مف حيث النكعية كالجكدة كعدـ إتباع معايير قياسية عالمية في 

حيف تقكـ الشركات أصحاب المكاد الأصمية بإنفاؽ أمكاؿ طائمة عمى منتجاتيا بينيا الشركات 
المقمدة فتنفؽ أمكاؿ قميمة لإنتاج سمع ذات مكاصفات رديئة مف شأنيا الإضرار بالمستيمؾ 

. كقد يؤدم في بعض الأحياف إلى مكت ىؤلاء المستيمكيف

 (المطمب الأكؿ)تقميد العلامة التجاريةمفيكـ جريمة اؿسنتطرؽ في ىذا المبحث لبياف 
 .(المطمب الثاني)نطاؽ تقميد العلامة التجارية كآثاره 

 
                                                           

.16لعلاـ فتيحة، مرجع سابؽ، ص (1)  
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المطمب الأول 

تجارية ــــــــــة الـــــــــة تقميد العلامـــــــــــــــــ جريمالتعريف

تعتبر جريمة التقميد مف أخطر الجرائـ التي تكاجو الاقتصاد الكطني كتمس 
بحقكؽ الممكية الفكرية بصفة عامة كحقكؽ الممكية الصناعية عمى كجو 

الفرع )كمف خلاؿ ىذا سنتطرؽ إلى المقصكد بالتقميد العلامة التجارية1الخصكص،
 (الفرع الثاني)، تمييز جريمة تقميد العلامة عف غيرىا مف الجرائـ المشابية ليا(الأكؿ

 . (الفرع الثالث)الأسباب الخاصة لمتقميد العلامة التجارية

 تقميد العلامة التجارية المقصود: الفرع الأول

تكمف أىمية التعريؼ بجريمة التقميد في تمكيف التاجر أك الصانع أك مقدـ الخدمات 
كحتى أىؿ الاختصاص القانكني مف تحديد الأفعاؿ التي تعتبر تقميدّا لمعلامات مف غيرىاإذ 
نما يحتاج التعريؼ إلى الإعلاـ بالشيء  يقتضي الأمر أف لا نعرؼ الشيء بالشيء ذاتو، كا 

 إلا أف ىذا التعريؼ قد يختمؼ بحسب الزاكية المنظكر بيا 2كالتدليؿ عميو ليسيؿ فيمو،
 .لمتقميد العلامة التجارية، سكاء مف الناحية المغكية أك الفقيية أك القانكنية

 بالتقميد لغة المعنى: أولا

فيك عبارة عف إتباع الإنساف : يستعمؿ مصطمح التقميد لغة لمدلالة عمى عدة معاني
غيره فيما يقكؿ أك يفعؿ معتقدّا لمحقيقة فيو مف غير نظر كتأمؿ، كأفّ ىذا المتبع جعؿ قكؿ 

                                                           

محاربة تقميد العلامات في ضكء قانكف العلامات الجزائرم بيف العقكبات الردعية كالإجراءات »بف أمنة مصطفى،  (1)
، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، الجامعة مصطفى اسطمبكلي، 02، مجمة البحكث القانكنية كالاقتصادية، عدد «التحفظية

.44، ص2019معسكر، الجزائر،   
، «ازدكاجية في تجريـ ك العقاب؟ أـ ازدكاجية في المعنى؟: تقميد العلامات في القانكف الجزائرم» حمادم زكبير، (2)

.116، ص2010المجمة الأكاديمية، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة عبد الرحماف ميرة، بجاية، الجزائر، جكيمية،   
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الغير أك فعمو قلادة في عنقو، كقمدّ الشيء، نسخو أك أكجده ثانية بطريقة إحتيالية قصد 
التحريؼ، أك نقؿ الشيء بطريؽ الخدعة كالمكر قصد الغش بصكرة تدليسية قصد التبديؿ، 

 .1كلعمو كاف ىذا المعنى الأخير ىك المعنى القريب لممعنى الاصطلاحي لمفظ التقميد

 بالتقميد فقيا معنى: ثانيا

 لا يكجد تعريؼ فقيي مكحد لجريمة تقميد العلامة التجارية بسبب تنكع مكاضيعو 
، فالتقميد ىك اصطناع العلامة التجارية نفسيا أم النقؿ الحرفي لمعلامة التجارية كمظاىره

 .نقلان كاملان أك للأجزاء الرئيسية منيا إلى درجة أنو يصعب التفرقة بيف كؿ منيما

كىذا الاصطناع ىك الاصطناع الشرس كالكامؿ كالحرفي لمعلامة، إذ تككف الجريمة 
 2.مرتكبة مف خلاؿ التصنيع المادم لمعلامة

الدكتكرة سميحة القميكبي فإنيا ترل أنّو يقصد بالتقميد نقلان حرفينا كتمنا بحيث تصبح 
 3.العلامة المقمدة صكرة طبقنا الأصؿ مف العلامة الحقيقية

ىو النقل الذي يرافقو تغيير أو " :ككما عرّفو الدكتكر عبد الله حسيف خشركـ بأنو
 4".تعديل ويؤدي إلى تشابو ما بين العلامتين 

 

                                                           

عمكاش نعيمة، الممكية الصناعية في التشريع الجزائرم، مذكرة لنيؿ درجة الدكتكراه في القانكف، تخصص قانكف أعماؿ،  (1)
. 342، ص2014/2015، الجزائر، 2كمية الحقكؽ ك العمكـ السياسية، جامعة البميدة   

،مجمة المحكمة العميا، عدد خاص، قسـ الكثائؽ، «أشكالو كطرؽ الحماية: التقميد في العلامة»عبد الحفيظ بممييدم،  (2)
.67، ص2012المحكمة العميا، الجزائر،   

.309سميحة  القميكبي، الممكية الصناعية، الطبعة الرابعة، مرجع سابؽ، ص (3)  
، مرجع سابؽ، ص  (4) .209عبد الله حسيف الخشركـ  
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اتخاذ علامة تشبو في " :ككذلؾ عرفو الأستاذ محمكد أحمد عبد الحميد مبارؾ بأنو
مجموعيا العلامة الأصمية مما قد يؤدي إلى تضميل الجميور أو خداعو لظنو أن العلامة 

 1".أصمية 

 إلا أنو يمكننا أف نستخمص أف الجميع إتفؽ عمى إعتبار ،رغـ إختلاؼ ىذه التعاريؼ
 جزئي أك كمي لشيء أصمي بطريقة تدليسية قصد غش كتضميؿ كاستنساخالتقميد ىك نقؿ 

. الغير كجعمو يخمط بيف الشيء الأصمي كالمقمد

 بالتقميد قانونا معنى: ثالثا

كاف مكقؼ التشريع الجزائرم محاذيا لمتشريعات السالفة الذكر في ظؿ الأمر رقـ 
 . الممغى الذم اكتفى فقط بتحديد صكرة التقميد دكف الإشارة إلى التعريؼ لو66/57

غير أف المشرع الجزائرم غيَرَ مف مكقفو ك قدـ لنا تعريفا لتقميد العلامات، كذلؾ في 
: "  المتعمؽ بالعلامات، إذ تنص ىذه الأخيرة عمى أنّو03/06 مف الأمر 1 فقرة 26المادة 

عد جنحة تقميد لعلامة مسجمة كل عمل يمس بالحقوق الإستئثارية لعلامة قام بو الغير ي
 2".خرقا لحقوق صاحب العلامة

انطلاقا مف ىذا النص فإف المشرع أخذ بالمفيكـ الكاسع لمتقميد الذم يقصد بو كؿ 
الأفعاؿ كالتصرفات الماسة بمالؾ العلامة التجارية، فكؿ استعماؿ غير مشركع مف الغير 

 3.يشكؿ جرـ التقميد

                                                           

.75محمكد أحمد عبد الحميد مبارؾ، مرجع سابؽ، ص (1)  
.118حمادم زكبير، مرجع سابؽ، ص (2)  
.260فرحة زراكم صالح، مرجع سابؽ، ص (3)  
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 جرـ التقميد لمالؾ العلامة التجارية أك المرخص لو باستعماليا تحريؾ دعكل يحكيت
التقميد، كىناؾ مف يرل أف ىذه الدعكل يمكف تحريكيا مف طرؼ الجميع ككنيا تمس 

. المجتمع بأسره

  ليا من الجرائم المشابيةاتقميد العلامة عن غيرهجريمة تمييز : الفرع الثاني

إف معيار التشابو الجكىرم بيف الأصمي كالمقمد، ىك المعيار الأساسي الذم يمكف 
الاعتماد عميو لمعرفة كجكد تقميد مف عدمو، كككف التقميد جريمة تتداخؿ مع كثير مف الجرائـ 

الأخرل، كالتي مف شأنيا أف تؤدم إلى خمؽ المبس كالخمط بيف المنتكج كالسمع الأصمية 
المحمية كالأخرل المقمدة، كبالتالي تؤدم لغش كخداع الجميكر، كليذا سيتـ التفرقة بيف 

 1.ق التدليسيمالتقميد كبعض الجرائـ المشابية، كىي كؿ مف التزكير كالغش كالتشب

التزوير جريمة عن التجارية  تقميد العلامة  جريمةتمييز: أولا

خؿ جريمة التقميد مع جريمة التزكير كالتي يككف أساسيا كضع المستيمؾ محؿ ا تتد
 فيدفيا غش المستيمؾ كخداعو فميذا سنقكـ ،س كتضميمو بيف السمعة الأصمية كالمقمدةبؿ

بالتفرقة بيف التقميد كالتزكير كذلؾ لكجكد تشابو بينيما، كأحيانا حتى القكؿ بأنيا نفس 
 2.الشيء

ىذه القكانيف العربية مف بينيا مصر كالأردف كسكرية تشريعات بعض الدكؿ  حيث ترل 
 بأف التزكير ىك النقؿ الحرفي لمعلامة تذىب لمقكؿ، ك كالتقميدالتزكيركفي مجاؿ التفرقة بيف 

 مما ،التجارية بحيث يككف ىذا النقؿ كامؿ مطابقا للأصؿ أك نقؿ الأجزاء الرئيسية منيا

                                                           

ي.20فت حةياللا ،ي  جعي    ،يصي(1)

. 20فتيحة لعلاـ، المرجع السابؽ، ص (2)
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 دكف كقكع عمى عممية النقؿ ،يجعؿ العلامة المزكرة مطابقة لمعلامة الأصمية إلى حد كبير
 1.تعديؿ أك إضافة

:"  عمى أنو206 المشرع الجزائرم نص عمى التزكير في القانكف العقكبات في المادة 
يعاقب بالسجن من خمس سنوات إلى عشرين سنة كل من قمد أو زور إما طابعا وطنيا أو 
ما دمغة أو أكثر مستخدمة في  ما مطرقة أو أكثر مستخدمة في علامات الغابات وا  أكثر وا 
دمغ المواد الذىبية أو الفضية أو استعمال طوابع أو أوراق أو مطارق أو دمغات مزورة أو 

 2".مقمدة

 إلا أنو يكجد ، لمعلامة الحقيقيةق أمّا التّقميد فيك كضع علامة مشابية في مجمكع
خلاؼ بينيما يكقع المستيمؾ متكسط الحرص في الخمط كالمبس بينيما، فيضيؽ أك يزيؿ 
أجزاء منيا أك يغير في لكنيا كحركفيا ليكىـ الغير بإدخاؿ بعد التعديلات عمى العلامة 

. قيقةحاؿ

 غير أفّ الفقو فرّؽ بينيما عمى أف، تزكير العلامة ىك النقؿ الحرفي الكامؿ كالمطابؽ 
ليا، كنقؿ الأجزاء الرئيسية منيا حتى يحدث لبس في ذىف المستيمؾ أف العالمة المزكرة ىي 

نفسيا العلامة الأصمية فتعتبر بمثابة صكرة طبؽ الأصؿ لمعلامة دكف أم إضافة أك 
 3.تعديؿ

كأمّا التقميد فيك اتخاذ علامة تشبو في مجمكعيا العلامة الأصمية، مما يؤدم إلى 
 4.تضميؿ الجميكر أك خداعو لظنو أفّ العلامة أصمية

                                                           

، مرجع سابؽ، ص (1) . 237عبد الله حسيف الخشركـ
ي ا تض اي   واي اللو  تي ا لدّليو ا ت  ،ي2006يد     ي20ي ا ؤ خيفيي06/23يعداتي  ال  واي   ي206 ا  دةيي(2)

.،ي لدليو ت  2006يد     ي24ي ؤ  ةيفيي84 اج  دةي ا    ةيعددي  

، مرجع سابؽ، ص (3) . 240عبد الله حسيف الخشركـ
.146عامر محمكد الكسكاني، مرجع سابؽ، ص (4)  



أحكاو جريًت تقهيذ انعلايت انتجاريت  : انفصم انثاني  
 

57 
 

، فجريمة التقميد زكير كىناؾ مف الفقو مف ذىب إلى ضركرة التمييز بيف التقميد كالت
، كذلؾ راجع لعدـ اشتراط جريمة التقميد سكء النية أك زكيرتختمؼ بعناصرىا عف جريمة الت

 أف كماقصد الغش عند التقميد، في حيف تككف بصدد التشبيو إلا في حالة تكفر الغش، 
التقميد يفترض بذاتو سكء النية كذلؾ لعمـ الفاعؿ بعممو كقاصد النتيجة لممطالبة التامة كعدـ 

 1.احتماؿ الصدفة

إذا فالتزكير يقكـ عمى ركف مادم ك معنكم ك تكفر عنصر القصد في حيف أف 
جريمة التقميد تتحقؽ بغض النظر عف كجكد أك عدـ كجكد سكء النية لأف القصد عنصر 

. مفترض في التقميد

الغش جريمة  عن  العلامة التجاريةتقميدجريمة تميز: ثانيا

إفّ الغش ىك عمؿ تجارم يتـ بشكؿ منافى لمقكانيف كالعادات كالشرؼ، كينجـ عنو 
ضرر لمغير ممزـ لمف ارتكبو بالتعكيض ليس لإصلاح الضرر فحسب، كلكف لمنع كقكعو 

مستقبلان فيقع إما بإضافة مادة غريبة لمسمعة أك بانعداـ شيء مف عناصرىا النافعة أك بإخفاء 
 2.البضاعة تحت مظير خادع مف شأنو غش المشترم

كالغش لا يتطمب أف يككف الشيء المُدخؿ في البضاعة مف طبيعة أخرل تغاير 
طبيعتيا، بؿ يككف مف ذات الطبيعة كلكنو يختمؼ عنيا في درجة الجكدة، عمى أنو لـ 

يشترط في القانكف أف يتغير طبيعة العلامة التجارية بالحذؼ أك الإضافة بؿ يكفي أف تككف 
ككؿ ما يتعمؽ بأعماؿ الخدع كالغش المنصكص عمييا في الباب الرابع مف قانكف .قد زيفت

                                                           

. 149أنطكاف الناشؼ، مرجع سابؽ، ص (1)
زكاني نادية، الاعتداء عمى حؽ الممكية الفكرية، التقميد كالقرصنة، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في الحقكؽ، تخصص  (2)

.36_35، ص ص2003قانكف خاص، كمية الحقكؽ، جامعة بف عكنكف، الجزائر،   
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الغش كالتدليس في المكاد الغذائية كالطبية كىي الأعماؿ المعاقب : العقكبات تحت عنكاف
 1. قانكف العقكبات الجزائرية434 إلى 429عمييا في المكاد مف 

كتشمؿ جريمة غش العلامة لتضميؿ المشترم، أك استخداـ علامة مغشكشة أك 
أك بيع أك عرض  (استعماؿ علامة تحمؿ بيانات لخداع المشترم عف نكع الإنتاج)مضممة 

 1.000لمبيع منتجات عمييا ىذه العلامات كعقكبتيا الحبس مف شير إلى سنة كبغرامة مف 
 2. دج أك بإحدل ىاتيف العقكبتيف15.000دج إلى 

إذا فيك بذلؾ يختمؼ عف التقميد، الذم ىك مجرد نقؿ أك تغيير العناصر الأساسية 
. لمعلامة الأصمية أك كضع علامة مشابية لمعلامة الحقيقة

فعناصر جريمة التقميد تختمؼ عف الغش مف حيث الأركاف، فالركف المادم في التقميد 
نية بيعيا أك عرضيا لمبيع، بيتمثؿ في إثبات فعؿ مف أفعاؿ التقميد ككضعيا عمى المنتجات 

لباس أمر مف الأمكر مظيرا عبينما الركف المادم في جريمة الغش ينحصر في ؼ ؿ الخداع كا 
. يخالؼ ما ىك عميو

عن التشبيو التدليسي التجارية تقميد العلامة جريمة تمييز : ثالثا

يعدّ مرتكب لجنحة التشبيو التدليسي لعلامة، كؿ مف اصطنع علامة مشابية بصكرة 
. تقريبية لمعلامة الأصمية

التقميد، لككنيا تفترض كجكد عنصريف عف كعمى ىذا الأساس تختمؼ ىذه الجنحة 
العنصر المادم الذم يرتكز عمى تشبيو ذم طابع جكىرم مف شأنو أف يؤدم إلى الخمط بيف 

                                                           

 ، المتضمف قانكف العقكبات،1966 يكنيك سنة 8 المكافؽ 1986 صفر عاـ 18 المؤرخ في 66/156الأمر رقـ  (1)
.معدؿ كالمتمـ،اؿ2004 نكفمبر 10 صادر في 71جريدة رسمية، عدد   

.، السالؼ الذكر(الممغى) المتعمؽ بعلامات المصنع كالعلامات التجارية66/57 مف الأمر 29المادة  (2)  
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العلامتيف كالعنصر المعنكم، إذ يجب أف يككف مرتكبالفعؿ قد قاـ بالتشبيو عف قصد ليخدع 
 1.المستيمؾ

إذا كاف المشرع الجزائرم، لـ ينص عمى التشبيو التدليسي في قانكف العلامات، إلا أف 
نصت بكضكح عمى أنو يجب أف يككف التشبيو مف شأنو أف 66/572مف الأمر  29 المادة

. يخدع المشترم

كعميو فجنحة التشبيو تحدد بحسب الصفات الإجمالية لمعلامة، كبحسب المستيمؾ 
 عممية الشراء عندالعادم أك ذم الثقافة البسيطة، فضلا عف ىذا المشترم لا يجد أمامو 

. لمقارنتيمامجاؿ العلامتيف 

إذنا فالتشبيو التدليسي يككف خلافا لجنحة التقميد، مبنيا عمى مسؤكلية المعني بالأمر 
 3.الذم ييدؼ قبؿ كؿ شيء إلى خداع الجميكر

  العلامة التجاريةظاىرة جريمة تقميدإنتشار أسباب : الفرع الثاني

تؤدم لكجكد كانتشار كؿ إفّ إنتشار جريمة تقميد يرجع لعدة أسباب باعتبارىا ليا دكافع 
. (ثانيا)، كأسباب خاصة(أكلا) أسباب عامةيمكف تقسيـ الأسباب، إلىظاىرة، ك

 

                                                           

. 263فرحة زراكم صالح، مرجع سابؽ، ص (1)
يعاقب :" ، نصت عمى أنو(الممغى) ، المتعمّؽ بعلامات المصنع ك العلامات التجارية66/57 مف أمر رقـ 29المادة  (2)

ػ الذم يتخذكف علامة 1:  دج ك يسجف مف شير إلى سنة أك بإحدل العقكبتيف فقط15.000 إلى 1.000بغرامة مف 
لغيرىـ كمف غير أف يقمدكىا، يجعمكف منيا صكرة تدليسية مف شأنيا أف يخدع ليا المشترم، ككذا الذيف يستعممكف علامة 

ػػ الذيف 3. ػ الذم يستعممكف علامة تحمؿ بيانات يقصد بيا خداع المشترم عف نكع المنتج2. تجرم محاكاة بطريؽ التدليس
ا كاحدنا أك عدة منتجات ممبسة بعلامة تجرم محاكاة بطريؽ التدليس أك تتضمف  يبيعكف أك يقدمكف لمبيع، عف قصد، منتجن

. ، السالؼ الذكر"بيانات كافية لخداع المشترم عف نكع المنتج   
.23فتيحة لعلاـ، مرجع سابؽ، ص (3)  
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  العلامة التجاريةالأسباب العامةلتقميد: أولا

. ترجع أسباب العامة لجريمة التقميد إلى عكامؿ اقتصادية كعكامؿ اجتماعية

نتشار تقميد العلامة التجارية .1  العوامل الاقتصادية لظيور وا 

 .كىيالتي تتعمؽ بالتبادؿ الاقتصادم كالتفتح عمى الأسكاؽ العالمية، كالتطكر التكنكلكجي

أـ التبادل الاقتصادي والتفتح عمى الأسواق العالمية 

 ساعد تحرير الدكلية، كتزايد حرية انتقاؿ رؤكس الأمكاؿ، كظيكر الثكرة التكنكلكجية 
كالمعمكماتية، عمى الترابط بيف مختمؼ الدكلة، كتأكد عالمية الأسكاؽ، كبالتالي إسقاط حاجز 
مكانيات التأثر كالتأثير،  المسافات بيف الدكؿ، كنتيجة لذلؾ تزايدت المبادلات بيف الأسكاؽ، كا 

كىذا ما أدل إلى زيادة انتياؾ حقكؽ الممكية الصناعية عف طريؽ اتساع عممية التيريب 
لمختمؼ المنتكجات المقمّدة، الأمر الذم جعؿ الميربيف يمجؤكف إلى إدخاؿ ىذه المنتكجات 

إلى إدخاؿ الدكؿ كبطرؽ غير مشركعة، خاصة بعد تدكيؿ بعض الجرائـ مثؿ الغش التجارم 
البحرم، كالذم أصبح نشاطا منظما تقكـ بو شركات عابرة لمحدكد، كىنا تككف الدكؿ ضحية 

. لجرائـ مصدرىا مف الخارج

 يجعؿ مف أسكاقيا مميئة بالسمع عمى  التجارة كنتيجة تطبيؽ الدكؿ سياسية حرية
اختلاؼ أنكاعيا كمصادرىا، كحرص كبرل الشركات مف معظـ الدكؿ، كخاصة الدكلة 

مما  برزت عمميات الاعتداء ذاالدكلالصناعية بأف يككف ليا نصيبا كبيرا في ىذه السكؽ، فؿ
 1.كجكد بضائع مقمدة كغير أصميةأدل ؿ

 
 

                                                           

 ، نقلا عف 100نسريف شريفي، المرجع السابؽ، ص (1)
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ب ـ التطور التكنولوجي 

 تمثؿ الثكرة الصناعية الأساس المادم في الاقتصاد العالمي في المرحمة الحالية، 
كما أنجز عنيا مف تطكر تكنكلكجي كثكرة في المعمكمات كتمعب دكرا محكريا في تشكيمة، 

كالاتصالات، أحد الأسباب التي أدت إلى تعميؽ عالمية الاقتصاد كفتح الأفاؽ المحمية أماـ 
كىذا ما أدل إلى ظيكر عمميات التقميد في القطاع الصناعي كالتجارم، 1،البضائع المستكردة

كانتشارىا بكثرة بحيث تمس كافة مجالات حقكؽ الممكية الصناعية دكف تمييز، خاصة تقميد 
العلامات، كطريقة تعبئة المنتكج التي تتـ بمنتيى الدقة بحيث لا يستطيع أم شخص التفرقة 

 2.(المنتكجات المقمدة كبيف المنتكجات الأصمية )بينيما

نتشار تقميد العلامة التجاريةـ عوامل اجتماعية2   لظيور وا 

دكف أف يتحقؽ حاؿ ظيكر عدة عكامؿ منيا الفقر كالبطالة كارتفاع تكاليؼ المعيشة إف
الارتفاع المناسب في دخؿ الأفراد، كظيكر العديد مف الظكاىر الاقتصادية المؤدية إلى زيادة 

. معدؿ الجرائـ

فالمنتكجات التي يعرضيا المقمدكف لمبيع رخيصة الثمف، مقارنة مع نظيرتيا الأصمية، 
 الشرائيةالضعيفة، فترةكبالتالي فإف ثمنيا يناسب المستيمؾ ذم الدخؿ المحدكد،أك صاحب اؿ

فتعرض مكاد رديئة جدا تفسد ذكؽ المستيمؾ، كتجعؿ الثمف الذم دفعو لا ضمانة لو، نظرا 
. لاعتباره شريكا كبدكف عممو في السكؽ السكداء بالتشجيع المادم للاقتناء

                                                           

دربالي لزىر، جريمة التقميد في الممكية الصناعية كآليات مكافحتيا في ظؿ التشريع الجزائرم، مذكرة لنيؿ شيادة  (1)
.  11، ص2016، الجزائر، 1الماجستير في الحقكؽ، تخصص ممكية فكرية، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة باتنة   

آيت شعلاؿ لياس، حماية حقكؽ الممكية الصناعية مف جريمة التقميد، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في القانكف، فرع  (2)
 .51، ص2016القانكف الدكلي الأعماؿ، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسة، جامعة مكلكد معمرم، تيزم كزك، الجزائر، 
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المغالاة في الأسعار مف قبؿ الشركات المنتجة، أك المكزعة لمسمع الأصمية، يؤدم 
إلى إقباؿ المستيمكيف عمى البديؿ المقمدة، خالصة كأنو دائما يككف منخفض السعرعف 

 1.الأصمي

  العلامة التجاريةالأسباب الخاصة لتقميد: ثانيا

، كعامؿ المصمحة (عكامؿ تنظيمية)تعكد الأسباب الخاصة إلىعامؿ التنظيـ القانكنيكالرقابي
. (عكامؿ شخصية)كالنفع

أـ عوامل تنظيمية 

. تتعمؽ بمدل نجاعة الأنظمة القانكنية كالأجيزة الرقابية حياؿ ظاىرة التقميد

أـ غياب أجيزة الرقابة الفعالة 

 فيي  كأجيزة المكاصفات كالمختبرات كغيرىا، كالجمارؾيتعمؽ الأمر بأجيزة التفتيش
بحاجة إلى تأىيؿ كتطكير مستمر، فغياب اليكـ تحتاج إلى الدعـ المادم كالمعنكم، كما 

الرقابة الجادة عمى السياسات الاقتصادية، كالتدخؿ الحككمي مف غير المرشد في النشاط 
الاقتصادم كالتيريب، أدل إلى ارتكاب الجرائـ خصكصا الاقتصادية بسبب تزايد الممتمكات 

 .مف النمك الاقتصادم

أك جكا، ، أك بحرا، عمى المنافذ الجمركية كالحدكدية سكاء أكانت برافعالةفعدـ كجكد رقابة 
 2.ترتب عنو دخكؿ سمع مقمدةم

 

                                                           

، الطبعة الأكلى، دار "دراسة فقيية مقارنة" جماؿ زكي الجرديمي، البيع الإلكتركني لمسمع المقمدة عبر شبكة الانترنيت (1)
 .106، ص2008الفكر الجامعي، الإسكندرية، المصر، 

.13دربالي لزىر، مرجع سابؽ، ص (2)  
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ب ـ عدم نجاعة القوانين 

عدـ نجاعة القكانيف كالعقكبات الخاصة بالتقميد كعدـ تماشييا مع المستجدات كالجرائـ 
، في ا مازالت معظـ قكانيف الممكية الصناعية في العالـ، خاصة العربي منوحيثالعصرية، 

كما أف العقكبات فييا غير رادعة، فيذا الفراغ القانكني سمح بتزايد التجاكزات . مرحمة ناشئة
 1.كالاعتداءات في مجاؿ الممكية الصناعية، لعدـ كجكد ضابط فعاؿ لمحماية

 ـ الإعلام غير المرشد وانعدام الوعي والتخصص ج

انعداـ التكعية عمى المسؤكليف أك عمى المستكل الشعبي بأىمية ىذا المكضكع نتيجة 
عدـ فعالية كسائؿ الإعلاـ في محاكلة تكعية جميكر المستيمكيف بمدل خطكرة الكضع، أدل 

 2.بظاىرة التقميد كعدـ إدراؾ نتائجياجاىلا إلى جعؿ المستيمؾ 

كما أف عدـ كجكد قضاة متخصصيف لتقدير أىمية كخطكرة ىذا النكع مف القضايا، 
كتأثير ذلؾ في الفصؿ في المنازعات إذ أف أمد التقاضي قد يطكؿ في الفصؿ في القضية، 

 يؤدم لإرتفاع احتمالات استمرار إنتاج البضائع المقمدة، كطرحياأف الأمر الذم مف شأنو 
 3.في الأسكاؽ خلاؿ ىذه المدة

 ـ صعوبة تتبع مصدر التقميد د

 التي يكاجييا أصحاب الشأف، الأمكر تعتبر مسألة تتبع مصدر التقميد مف أصعب 
 بأعماؿ في عمميات التقميد ىـ تجار كمكزعكف صغار يقكمكف  القائميفككف معظـ الظاىريف

فكف مصدر تمكيميـ مف ىذه السمع خبيع صغيرة، كليس ليـ أماكف بيع ثابتة، كدائما م

                                                           

 .103نسريف شريفي، المرجع السابؽ، ص (1)
.26زكاني نادية، مرجع سابؽ، ص (2)  
. 26زكاني نادية، المرجع السابؽ، ص (3)
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نزاؿ العقاب بيـ إلى القضاء نيائيا عمى مصدر التقميد . المقمّدة كلا يؤدم تقديميـ لممحاكمة كا 
 1.يحكؿ دكف ذلؾمما آخريف يقكمكف بيذا الدكر أشخاص إلا أنو يبقى كجكد 

كما أف الأحكاـ القضائية الصادرة في المجاؿ الاعتداء عمى حقكؽ الممكية الصناعية 
يزكد أطراؼ الدعكل فقط  ؼقطيعة، لا تنشر في مجمة أك نشرة دكرية،لؿكالحائزة عمى درجة 

:  بنسخ مف ىذه القرارات، كعدـ النشر لو سمبيات

  عدـ تمكيف الجميكر كخاصة القانكنييف مف الإطلاع عمى قرارات المحاكـ كمعرفة
 .الأساس القانكني المستند عميو

 2.عدـ خبرة القضاة في ىذا المجاؿ كندرة حيثيات القضية 

عدم وجود التنسيق و التعاون بين الجيات المختصة لمكافحة التقميد عمى المستوى  ــ ىـ
المحمي والدولي 

كجكد تنسيؽ داخؿ الدكلة الكاحدة بيف كؿ مف المستيمؾ كالأجيزة الحككمية، مف  فلابد
كجمعيات حماية المستيمؾ كالغرؼ التجاريةلكضع قكائـ لمسمع المقمدة كأسماء المقمديف، 

.  إلى أسمكب رادع لمكافحتيـ، كمحاربتيـ لمتكقؼ عف التقميدلمكصكؿ

 مف تعاكف ىذه الجيات مع مثيلاتيا عمى المستكل العالمي، بالتنسيؽ مع كما ينبغي 
الاتحاد الدكلي لمكافحة التقميد لكضع إجراءات كفيمة لكقؼ ظاىرة التقميد، كىذا التعاكف مفقكد 

 3.بدليؿ كجكد دكلكثيرة تتـ فييا عمميات التقميد

 (مصمحية) ـ عوامل نفعية2

 : كالتي تتمثؿ فيكالأسباب التي أدت بو إلى ذلؾ" المقمّد"تتعمؽ خاصة بظركؼ 
                                                           

.53آيت شعلاؿ، مرجع سابؽ، ص (1)  
.14دربالي لزىر، مرجع سابؽ، ص (2)  
 107جماؿ زكي الجرديمي، مرجع سابؽ، ص (3)
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أـ الطمع في تحقيق الربح والشيرة 

، كعدـ تقاسيـ كخمكليـيرجع ذلؾ إلى تدىكر الأخلاؽ المينية لدل المقمديف ك
 عف اىتماميمبالإبداع كالابتكار، كطمعيـ في الحصكؿ عمى الربح السريع بغض النظر

كسيمة المستعممة في تحقيؽ ذلؾ، فالتاجر يسعى بأم طريقة كانت مشركعة أك غير مشركعة 
لتحقيؽ الربح فيمجأ إلى عرض منتجات مقمدة ينخدع بيا المستيمؾ دكف مراعاة ما قد ينجر 

 1.عف ذلؾ مف أضرار

بـ المنافسة غير المشروعة 

إفّ الأصؿ في الحياة التجارية مشركعية المنافسة، فيي مف الأمكر المتعارؼ عمييا 
في ميداف النشاط التجارم، فإلييا يعكد الفضؿ في تطكر المؤسسات التجارية كتقدميا إذ ليا 

القدرة الخلاقة التي تدفع دائما إلى تحقيؽ الابتكار كتعمؿ كحافز فعاؿ عمى الإبداع في 
 .الحياة التجارية كالصناعية محققة أفضؿ الأرباح كالنتائج

 المنافسة غير المشركعة تتحقؽ باستخدامنصكص القانكف أك العادات التجارية أك 
المّبس كاستخداـ عنكاف تجارم ؽ رؼ الميني، كذلؾ باستخداـ كسائؿ تؤدم إلى الخؿعاؿ

، أك تقميد العلامات التجاريةلتاجر منافس، أك باستخداـ كسائؿ مف شأنيا إحداث ابومش
في استخداـ أساليب " الخطأ"كيمكف أف يتمثؿ عدـ المشركعة ، الاضطراب في مشركع

 كاستخداـ ،التسكيؽ كالتركيج لإحداث الاضطراب في السكؽ كجذب عملاء التاجر المنافس
الإعلانات التجارية لتضميؿ المستيمؾ المرتقب كالتركيج لبضائع رديئة عمى حساب السمع 

منافس، كبث عدـ الثقة في اؿتاجر اؿتحقير إلى كالمنتجات الجديدة، أك باستخداـ ييدؼ 
 2.منشآتو أكفي سمعتو

                                                           

.14دربالي لزىر، مرجع سابؽ، ص (1)  
. 54آيت شعلاؿ لياس، المرجع السابؽ، ص (2)
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 المطمب الثاني

 ارهـــــــــــوآثنطاق تقميد العلامة التجارية

التي تنص  ك26 عمييا كفؽ لممادةب يعتبر التقميد في القانكف الجزائرم جنحة معاؽ
 الاستئثارية لعلامة يعد جنحة تقميد لعلامة مسجمة كل عمل يمس بالحقوق.....):عمى أنو

كىك مفيكـ كاسع لجريمة التقميد يضـ مختمؼ 1،( صاحب العلامةقام بيا الغير خرقا لحقوق
دراجيا ضمفقأشكاؿ كصكر التقميد التي يستدعي الأمر معرفت  التجريـ، كميما كاف  نطاؽا كا 

شكمو فيك يترؾ انعكاسات كثيرة كخطيرة تطاؿ صحة الإنساف كسلامة بدنو، كتمس بالدرجة 
ليذا سنتناكؿ في ىذا المطمب ، الأكلى سلامة المستيمؾ كمصمحة المنتج كالاقتصاد برمتو

تقميد العلامة  جريمة الآثارك، (الأكؿالفرع )نطاؽ جريمة تقميد العلامة التجاريةإلى 
(.  نيالفرع الثا)التجارية

 نطاق جريمة تقميد العلامة التجارية: الفرع الأول

       العلامة التجارية أىمية كبيرة مف حيث أنيا تمؾ الأداة التي تكمف المستيمؾ، اليدؼ 
الأساسي منو يرجع إلى إمكانية تمييز السمع كالمنتجات كالبضائع عف غيرىا، غير أف الرغبة 
في الحصكؿ عمى أكبر ربح ممكف مف ىذه العلامة، يؤدم إلى الإخلاؿ باليدؼ مف كرائيا 

بالاعتداء عمييا كذلؾ بالتقميد، كىناؾ مجمكعة مف العناصر تتشكؿ منيا العلامة كتتخذ 
 كمف أجؿ تحديد نطاؽ جريمة تقميد يجدر بنا ىنا التطرؽ إلى الصكر تقميد 2أشكالا عديدة،

 .(ثالثا)، كأشكاؿ تقميد العلامة التجارية (أكلا)العلامة التجارية 

 

                                                           

. المتعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر03/06 الأمر 26المادة  (1)  
، المجمة الأكاديمية لمبحث القانكني، «حماية العلامات التجارية مف جريمة التقميد في القانكف الجزائرم»سعيدة راشدم،( 2)

. 224، ص2012، كمية الحقكؽ، جامعة عبد الرحماف ميرة، بجاية، الجزائر، 1العدد
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 صور تقميد العلامة التجارية: أولا

سيتـ التّطرؽ مف خلاؿ ىذا الفرع إلى أىـ الصكر التي يمكف أف يحدثيا المقمدة في 
 كتقميد الكمي (أكلا)العلامة التجارية كذلؾ قد يككف إما عف طريؽ التقميد الجزئي لمعلامة 

كما سنحاكؿ التطرؽ عمى صكرة أخرل أصبحت حديث الساعة لككنيا تتعمؽ  (ثانيا)لمعلامة 
 .(ثالثا) بالتقميد عبر شبكة العنكبكتية

 التقميد الجزئي لمعلامة التجارية .1

إفّ جنحة التقميد الجزئي لمعلامة التجارية ىي اصطناع علامة مشابية بصكرة  
كيتـ ىذا النكع مف التقميد بإجراء تقريبية لمعلامة الأصمية مف أجؿ خداع جميكر المستيمكيف، 

صنع علامة تشبو في مجمكعيا العلامة  كذلكبالأصمية،لامة تغييرأك تعديؿ طفيؼ عمى الع
 لاحتماؿ كىذا 1 إلييا،ذبوالحقيقية، بحيث أف العلامة الجديدة يمكف أف تضمؿ المستيمؾ كتج

. كقكع الجميكر في خمط لكجكد تشابو بيف العلامتيف

كيمكف أف يككف التقميد الجزئي بإضافة عنصر أك حرؼ إلى العلامة الأصمية، لا 
. يظير الفرؽ بيف كؿ مف العلامة الأصمية كالمقمّدة

صراحة ىذه الصكرة مف التشبيو غير أنو مف الناحية العممية النص لـ يرد المشرع 
 2.تقميد لمعلامة بإيراد تغييرات أك إضافات مف شأنيا الإيقاع في الخمطيقع كثيرا ما 

بإضافة حرؼ ما جاء بو حكـ قضاء فرنسا في ىذا المكضكع في كمف أمثمة التقميد 
 "T "مف خلاؿ إضافة حرؼ " MARTINI"ك" MARINI"قضية بكجكد تقميد بيف علامة

كاعتبر أف " O’NET"كعلامة" NET"ظيؼ بيف علامةتفكذلؾ في قضية مكاد ك
 ". O" مف خلاؿ إضافة حرؼ" NET"ىي تقميد لمعلامة التجارية" O’NET"علامة

                                                           

. 224 ص. المرجع السابؽسعيدة راشدم، (1)
.24_23 صفتيحة لعلاـ، مرجع سابؽ، ص (2)  
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 ،كما يحتمؿ كقكع التقميد بحذؼ أك أكثر مف العلامة الأصمية أك إنقاص عنصر منيا
، كتقميد 23/10/1958كفي ىذا الشأف قضت محكمة بيركت في حكـ صادر ليا بتاريخ 

كىما علامتيف لمساعات، فالعلامةالمقمدة قامت بإنقاص " أنيكار" ك" أنتيكار" بيف العلامة
كالتي قامت الأخيرة " CARTER"ك" CARTIER" ككذلؾ بالنسبة لعلامة" التاء" حرؼ

 T."1" بحذؼ حرؼ 

كتجدر الإشارة إلى أف التقميد الجزئي يختمؼ تماما عف الشركع في التقميد، لأف التقميد 
الجزئي جريمة تامة مكتممة الأركاف يعاقب عمييا بنفس عقكبة التقميد الكمي، عمى عكس 
الشركع الذم لا عقاب عميو، كما لا يمكف اعتبار جريمة تقميد الجزئي بمثابة شركع في 

. جريمة التقميد الكمي

  التجاريةالتقميد الكمي لمعلامة.2

 ىي اصطناع علامة مطابقة تطابقا تاما  التجاريةإفّ جنحة التقميد الكمي لمعلامة
 حيث يتبادر في ذىف المستيمؾ أنو أماـ العلامة لمعلامة الأصمية في مظيرىا الخارجي،

حيث أف العلامة المقمدة تحمؿ نفس الأصمية، لعدـ اختلاؼ كاضح كجمي بيف العلامتيف، 
، كحتى المككنات المكتكبة عمى العمبة المكف كنفس الإسـشكؿ العمبة أك القاركرة كليا نفس 

. نجد أنّيا نفسيا، كليا نفس طريقة الاستعماؿ كنفس الكتابات عمى العمب

كيبقى الاختلاؼ الكحيد بيف العلامتيف، في المككنات داخؿ العمبة كدرجة الجكدة التّي 
تحمميا العلامة الأصمية، كنجد ىذا النكع مف التقميد بكثرة في مكاد التجميؿ كالمكاد 

. الإلكتركنية ككذلؾ الألبسة

                                                           

. 224سعيدة راشدم، مرجع سابؽ، ص (1)
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ف كبالنسبة ليذا النكع مف التقميد فإف لـ يتـ  جنحة التقميد تتحقؽ كالجريمة تعد قائمة، حتى كا 
 1.استعماليا، إذ لا ييـ إف كانت ىذه العلامة تـ استعماليا أـ لا

 الإلكترونيممعلامة التجاريةالتقميد. 3

تُعتبر الجريمة المعمكماتية مف بيف الجرائـ التي تباينت تسمياتيا عبر المراحؿ الزمنية 
لتطكرىا التي ارتبطت بتقنية المعمكمات، فقد اصطمح عمى تسميتيا بداية بإساءة استخداـ 
الكمبيكتر، ثـ احتياؿ الكمبيكتر، فالجريمة المعمكماتية، بعدىا جرائـ الكمبيكتر كالجريمة 

 .المرتبطة بالكمبيكتر، ثـ الجرائـ التقنية العالية، إلى جرائـ الياكر، كأخير السيبركرايـ

كل محاكاة لعلامة التجارية :" فيمكف تعريؼ التقميد الإلكتركني لمعلامة التجارية بأنو
تماثل في مجموعيا العلامة الأصمية باستعمال الحاسب الإلكتروني ومن خلال الاتصال 
بالإنترنيت، بحيث يترتب عمى ذلك إحداث الخمط والمبس لدى الجميور من مستخدمي 

 2".الأنترنيت في العالم 

" دكميف" غير أنو يتـ المساس بيذه المكاقع عمى أساس استعماؿ علامة تجارية كاسـ
 04/15بناءا عمى فعؿ منافسة غير مشركعة، كقد جرـ المشرع مف خلاؿ القانكف رقـ 

، حيث جرـ الأفعاؿ المؤدية إلى المساس بأنظمة المعالجة 3ـ لقانكف العقكباتـالمعدؿ كالمت
:" مكرر كما يمييا حيث تنص ىذه الأخيرة 394الآلية لممعطيات كىذا ما جاء في المادة 

 دج 100.000 دج إلى 50.000يعاقب بالحبس من ثلاثة أشير إلى سنة و بغرامة من 
كل من يدخل أو يبقى عن طريق الغش في كل أو جزء من منظومة لممعالجة الآلية 

 .....".لممعطيات
                                                           

. 25ػػػػػ24فتيحة لعلاـ، مرجع سابؽ، ص  (1)
، مجمة «الحماية الجزائية لمعلامة التجارية مف التقميد عبر الأنترنيت في القانكف الجزائرم»حمادم محمد رضا،  (2)

.26_25،ص ص2018كمية كالعمكـ السياسية، جامعة أدرار، الجزائر، ، 04، عدد 17 مجمد الحقيقية،  
، يعدؿ كيتمـ الأمر رقـ 2004 نكفمبر سنة 10 المكافؽ 1425 رمضاف عاـ 27 مؤرخ في 04/15قانكف رقـ  (3)

 .2004 نكفمبر10 صادر في 71، جريدة رسمية، عدد  كالمتضمف قانكف العقكبات1966 يكنيك سنة 66/156
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كتعتبر جريمة التقميد بكاسطة الانترنيت بمثابة الغش لممعطيات الآلية المنصكص   
. مكرر كما بعدىا 394عميو في المكاد 

 أكؿ تنظيـ قانكني لخدمات 1998كيعدّ التنظيـ القانكني لخدمات الأنترنيت في الجزائر سنة 
. الأنترنيت المتعمؽ بشركط ككيفيات إقامة خدمات الأنترنيت كاستغلاليا

 برفع SONY.FRصاحبة اسـ دكميف كمكقع " SONY"قضية: كمف أشير القضايا
" SONY.FR.com"دعكل ضد شخص قاـ بتسجيؿ العشرات مف أسماء الدكميف مف بينيا

 ادعت عمى شركة  "SONY"فشركة"SONY .PRANCE.com"ك
"SONY.PRANCE" بتعرضيا لمخسارة كتخفيض شيرة علامتيا، كحرمانيا مف تسجيؿ

 1.علامتيا باسـ دكميف نكعي

تجارية ـــــــــــلايدالعلامة ـــــــــــــال تقلــــــــــأشك: ثانيا

 يطمؽ عمى الاعتداء الكاقع عمى الحؽ في ممكية العلامة التجارية بجرائـ التقميد، كىي 
نما ترتكب عبرعدة أشكاؿ تصب كميا في مفيكـ  بذلؾ لا تشكؿ في مضمكنيا جريمة كاحدة كا 
التقميد، كتعتبر ىذه الأشكاؿ في نظر القضاء حالات قياـ أفعاؿ التقميد الكاقعة عمى العلامة، 

كنظرا لما تؤديو العلامة التجارية مف فائدة ككظائؼ في تحريؾ الاقتصاد كتطكيره، فإف 
التركيز عمييا بات أمرا محسكما بالنظر لمذيف يرغبكف في الربح السريع، كذلؾ بمختمؼ 

. أشكاؿ التعدم المتاحة عمى العلامة التجارية

 مف الناحية القانكنية لا يكجد أشكاؿ كاضحة المعالـ يمكف تحديدىا كتصنيفيا، فكؿ 
تشريع يعطي أمثمة أك تعداد لأفعاؿ التعدم عمى العلامة التجارية، فكؿ أشكاؿ التقميد تكيؼ 

                                                           

 .26_25فتيحة لعلاـ، المرجع السابؽ، ص (1)
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 كىي خطر عمى المستيمؾ كالمجتمع كالاقتصاد، ككميا 1،اعتداء عمى الحقكؽ الاستئثارية
ذا بحثنا عمى تحديد ىذه الصكرة لكانت كثيرة  تدخؿ في نطاؽ الجريمة المُعاقب عمييا، كا 

 :أىـ ىذه الصكر فيكمتعددة تتمثؿ 

استنساخ العلامة التجارية  .1

 يككف ىذا الفعؿ بتقميد العلامة دكف 2 كيسمى أيضا التقميد بالنسخ أك بحصر المعنى،
مكافقة مالؾ العلامة كيككف برفع العلامة بطريقة مطابقة كمية أك بطريقة مماثمة لمعلامة 

كشبيية بشكؿ يجعؿ العلامة الجديدة قادرة عمى تضميؿ الجميكر كجذب المستيمؾ، حيث 
يعتبر نقؿ العلامة كعنصر مادم كحده كاؼ لكجكد التقميد بغض النظر عف كؿ استعماؿ ليا 
كبغض النظر عف العنصر المعنكم المتمثؿ في القصد، فالأحكاـ القانكنية لا تتضمف عبارة 

. التدليس، لأف التقميد قائـ بمكجب التصنيع المادم لمعلامة

التقميد بالنسخ وبالتشبيو  .2

مما محقؽ بمجرد نقؿ أجزاء أساسية لمعلامة التجارية الأصمية التقميد بالنسخ  كيككف 
 حقيقيا في ذىف المستيمؾ، كىي اسن ب عممية الكىـ مف خلاليا أم يخمؽ ىذا الشبو ؿيؤدم إلى

ما تسمى بالمحاكاة التدليسية حيث يؤخذ بعيف الاعتبار في جنحة تشبيو العلامة التشبييات 
 كتجدر الإشارة أف قانكف 3الإجمالية التي تؤدم بالمستيمؾ العادم إلى الخمط بيف العلامتيف

لتاـ كالتشبيو كاعتبارىا جنحة ا لـ يميز حاليا بيف الشكميف أم بيف التقميد 03/06العلامات 
. منو 29 ةدكذلؾ بمكجب الما 66/57بمفيكميا الكاسع فيما كاف الأمر مختمفا في الأمر 

                                                           

، كمية الحقكؽ 16، مجمة العمكـ القانكنية كالسياسية، عدد «تقميد العلامة التجارية ككسائؿ مكافحتو» سامية حسايف، (1)
. 160 ، ص2017بكمرداس، الجزائر، جكاف " أحمد بكقرة " جامعة 

بميكارم نسريف، تجريـ كاثبات أفعاؿ التقميد في القانكف الجزائرم، أطركحة الدكتكراه في القانكف، كمية الحقكؽ، جامعة  (2)
. 53، ص2012/2013، بف يكسؼ بف خدة، الجزائر، 1الجزائر

جامعة كرقمة، الجزائر، ، 15، مجمة دفاتر السياسية كالقانكف، العدد«جريمة تقميد العلامة التجارية»سارة بف صالح،  (3)
.  391، ص2016جكاف
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 التقميد باستعمال العلامة المقمدة أو الأصمية  .3

حقكؽ العلامة ب كيقصد باستعماؿ العلامة المقمدة بيذا الشكؿ، فكؿ شخص يستأثر 
نما  المقمدة مف دكف أف تككف لو يد في تقميدىا كلا يككف بالضركرة القائـ بعممية التقميد كا 

مستفيد منيا فقط، مع العمـ أف كلا مف الفعميف يشكلاف جنحة مستقمة عف الأخرل، كيتخذ 
ىذا الشكؿ مف التقميد أيضا صكرة التقميد بإستعماؿ العلامة الأصمية لمغير، حيث يضع 

العلامة عمى سمع غير أصمية كغير تابعة في المنتكج لتمؾ العلامة كىك ما يخمؽ لبسا في 
.  كيسمييا البعض بتقميد العلامة عف طريؽ النقؿ1ذىف المستيمؾ

 أو عرض لمبيع بضائع عمييا علامة مقمدةبيع  .4

يعاقب القانكف كؿ مف باع بضاعة استعممت ليا علامة تجارية مقمّدة أك عرضيا 
لمبيع لأم غرض مف الأغراض التجارة كالصناعة، لككنيا أفعالان تمس بحؽ ممكية العلامة 

مع  :"  الفقرة الثانية التي نصت عمى أنو09الأصمية كالذم تمت حمايتو بمكجب المادة 
 أدناه، فإف الحؽ في ممكية العلامة يخكؿ صاحبو حؽ التنازؿ عنيا كمنح 11مراعاة أحكاـ 

رخص استغلاؿ كمنع الغير مف استعماؿ علامتو تجاريا دكف ترخيص مسبؽ منو عمى سمع 
كيستكم أف يككف 2،"أك خدمات مماثمة أك مشابية لتمؾ التي سجمت العلامة مف أجميا

ا كاحدنا أك عدة منتجات مقمدة أك مصنكعة بطريقة  الشخص الذم يبيع أك يعرض لمبيع منتجن
 3.التدليس قد ساىـ في صنعيا أـ لـ يساىـ، ماداـ أنو يقكـ بالفعؿ بقصد الخداع المشترم

 في الأمر  لـ ينصعمى السمع المستكردة الحاممة لعلامة مقمدةالمشرع الجزائرمك 
مف  الثانية فقرة 22 ، إلا أنو تدارؾ الأمر في قانكف الجمارؾ كلا سيما في المادة03/06

                                                           

، جامعة بسكرة، الجزائر، جكاف 11، مجمة المفكر، العدد «جريمة تقميد العلامات في التشريع الجزائرم»كحكؿ كليد،  (1)
. 484، ص 2016

. المتعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر03/06 مف الأمر 9/2المادة  (2)  
.390سارة بف صالح، مرجع سابؽ، ص (3)  
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، كالتي جاء في مفيكميا أنو تخضع لممصادرة البضائع الجزائرية 79/071القانكف رقـ 
. كالأجنبية المزيفة

 حيث يتجسد 2 فيما تككف صكر التقميد لكؿ شكؿ مف الأشكاؿ السابقة الذكر متنكعة،
التقميد بالاستنساخ كالاستخداـ، كالتزكير كالإلصاؽ كاستعماؿ العلامة بصكرة مطابقة أك 

كما يحدث . مشابية لتمؾ التي كردت أسماؤىـ في سجؿ العلامات دكف إذف مف المالؾ
التقميد بالزيادة أك النقصاف في الحركؼ الخاصة بالعلامة أك استبدليا، كىي مف الصكر 

كثر انتشارا، حيث يختار المقمد صكرة مف التقميد كالاسـ المكضكع في العلامة التجارية، الأ
غير ترتيب بعض مفيقكـ بتغيير بعض الحركؼ أك إضافة حرؼ لا يغير نطؽ الكممة أك 

 بدلا مف abibasالحركؼ مما يقكم مخاطر الالتباس ك كمثاؿ عمى ذلؾ نذكر كمف أمثمتيا 
adidasك puna بدلا مف puma.3 

في كؿ ىذه الحالات يككف التقميد معتمد عمى نفس التركيب كالبناء مف الناحية ؼ
الأشكاؿ كالألكاف كالرمكز الداخمة في تركيب العلامة التجارية الأصمية، مما يحدث المبس مف 

 فينشأ تقارب ذىني بيف العلامة الأصمية كالعلامة المقمدة، كىك اليدؼ الذم ،الناحية النظرية
صنعو المقمد حيث اعتمد فيو عمى تحقيؽ ىذه المحاكاة الذىنية مف خلاؿ جممة مف الكسائؿ 

 كتككف لكؿ ىذه الأشكاؿ ميما تعددت أك 4تتمثؿ في المرادفات أك المتناقضات لمكممات
. ثارا سمبية عمى المستيمؾ كالمجتمع كالمنتج بؿ الدكلةآاتحدت 

 

                                                           

،  كالمتضمف قانكف الجمارؾ1979 يكليك سنة 21 المكافؽ 1399 شعباف عاـ 26 المؤرخ في 79/07القانكف رقـ  (1)
.1979 يكليك 24 صادر في 30جريدة رسمية، عدد   

. 392سارة بف صالح، المرجع السابؽ، ص (2)
. 161سامية حسايف، مرجع سابؽ، ص  (3)
    رضا فكضيؿ، الحماية الجزائية لمعلامة التجارية، تـ تحميمو مف مكقع (4)

redafodhil.blogspot.com/2011/12/blog-post-4655 htm     02/07/2020   تاريخ الإطلاع   . 
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ارية ـــــــــــــــــة التجـــــــــــد العلامـــــــــــار تقميـــــــــــــــــآث: نيفرع الثاال

 يترتب عف تقميد العلامة التجارية جممة مف الآثار، سيتـ تناكليا في ىذا الفرع مف 
خلاؿ ثلاث نقاط، حيث نتناكؿ في النقطة الأكلى، آثار تقميد العلامة التجارية بالنسبة 

، (ثانيا)،كفيالنقطة الثانية،آثارتقميد العلامة التجارية بالنسبة لممؤسسة الضحية(أكلا)لممستيمؾ
. (ثالثا)كفي النقطة الثالثة آثار تقميد العلامة التجارية بالنسبة لمدكلة

آثار تقميد العلامة التجارية بالنسبة لممستيمك : أولا

 يؤثر كؿ شكؿ مف أشكاؿ تقميد العلامة التجارية عمى المستيمؾ التي تدكر بو حمقة 
مف المخاطر تمس كؿ حكاسو كحياتو المادية، كتعد أخطارنا مباشرة عمييا عندما لا يعرؼ ما 

 كبيرة تضر بالمستيمؾ، فضلا ، فأضرارإذا كانت تمؾ السمعة المقمدة، كتباع لو أنيا أصمية
 1.للأمكاؿعف خسارتو 

المستيمؾ ىك أم كحدة اقتصادية تطمب سمعنا كخدمات استيلاكية كقد تككف ىذه 
الكحدة الاقتصادية فردنا كىك المشترم أك المشترم ضمف العائمة كمعظـ مشترياتو شخصية 
مف أجؿ إشباع رغباتو، كما قد يككف جماعة ما يعرؼ بالمستيمؾ الصناعي كالذم يقكـ 

بشراء سمع ذات طابع خاص تستخدـ إما في التصنيع أك الاستعماؿ أك إعادة البيع، كىذا 
 2.عادة ما يككف مؤسسة أك مصنعا أك شركة تجارية

يمتد الخطر عمى المستيمؾ بسبب تقميد العلامة التجارية إلى أمف كسلامة المستيمؾ 
البدنية كالعقمية كحتى النفسية كما يمحؽ الضرر بالمصالح المادية كالمعنكية لممستيمؾ، 

كيرتبط ىذا الخطر بالنظر لممنتكج المقمد، فالمكاد الصيدلانية المقمدة المصدر مثلا خطر 
لممستيمكيف حينما يتـ التلاعب بمككناتيا أك بمقادير صنعيا، أك أف يتـ اللإفراط في كضع 

                                                           

.162سامية حسايف، مرجع سابؽ، ص  (1)  
.47لزىر دربالي، مرجع سابؽ، ص (2)  
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العناصر الفعالة، أك حتى استبداؿ ىذه العناصر بمكاد مختمفة تمنعو مف الحصكؿ عمى 
. الدكاء الفعاؿ كتؤخر مف شفائو مما قد يزيد مف تأزـ حالتو

 كالتقميد لمكاد التجميؿ حيث تنتشر في الأسكاؽ مساحيؽ التجميؿ الرخيصة الثمف 
كالتي تحمؿ أسماء الماركات العالمية، فإذا ما كانت المكاد المقمدة تختمؼ الكثير مف المشاكؿ 

 1.الجمدية عند كؿ مف استخدميا، بؿ كقد تؤدم إلى أمراض سرطانية لا يحمد عقابيا

 المستيمؾ ىك أكؿ ضحايا التقميد لأف المنتجات المقمدة تشكؿ خطر عمى صحتو 
.    كىذا كمو يسبب عجز المستيمؾ عمى إدراؾ السمع مف السمع المقمدة2كأمنو،

آثارتقميد العلامة التجارية بالنسبة لممؤسسة الضحية : ثانيا

قبؿ  ػػػ  لقد ترتب المؤسسة المنتجة في صدارة القائمة المتعمقة بالمتضرريف مف التقميد
 عمى أساس أنيا المعنية الأكلى بإنتياؾ جيدىا كاغتصاب علامتيا، كعمى أساس ػػالمستيمؾ ػ

أنيا صاحبة المصمحة الأكلى، فحماية الشركات مف التقميد السمع لا تقؿ أىمية عف حماية 
المستيمؾ، بؿ ىي في صميـ حماية المستيمؾ ذلؾ أف أصحاب الحقكؽ ملاؾ العلامات 

التجارية يعانكف خسائر كبيرة في السمعة كالمبيعات نتيجة التقميد كلا يصح الاعتقاد أف أم 
مالؾ لعلامة تجارية يرحب بالتقميد أك يشكؿ دعاية لو بؿ عمى العكس فإف التقميد يسبب 

 3.خسائر فادحة لأعمالو

 إلى جانب أف التقميد ىك جنحة، يعدّ عملا مف أعماؿ المنافسة غير المشركعة يفقد 
المؤسسة حصتيا في السكؽ، فانتشار السمع المقمّدة الرخيصة الثمف يؤدم إلى انخفاض 

                                                           

. 162سامية حسايف، مرجع سابؽ، ص (1)
دراسة تطبيقية لسكؽ مستحضرات » فركج محمد أميف، التقميد كدكر تكنكلكجيا المعمكمات في حماية القنكات التسكيقية (2)

، مذكرة ماجستير غير منشكرة، كمية العمكـ الاقتصادية كعمكـ التسيير، جامعة منتكرم، قسنطينة، «التجميؿ كالعطكر
. 15، ص2007/2008الجزائر، 

ي.163    ةيح   ا،ي  جعي    ،يصي(3)
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الطمب عمى المنتجات الأصمية كبالتالي انخفاض رقـ أعماؿ المؤسسات المصنعة لمنتجات 
كما يعتبر التقميد سرقة لحقكؽ الممكية لمفكرية لممؤسسة . أصمية كارتفاع التكاليؼ الثابتة

كتشكيو لسمعتيا، فالنكعية الرديئة لممنتجات المقمّدة تؤثر سمبا عمى صكرة العلامة خاصة إذا 
 1.تعمؽ الأمر بالمنتجات الكمالية الفاخرة

 فييا مف طرؼ المستيمؾ أك  الثقةيؤثر التقميد عمى العلامة التجارية مف خلاؿ فقد
المشترم، كما يمتد أثره إلى المؤسسة كذلؾ بإنخفاض رقـ أعماليا كحصصيا السكقية التي 

. جاىدت عمى مر السنيف لتككينيا
بالنسبة لمدولة التجارية آثار تقميد العلامة : ثالثا

 يعدّ التقميد ظاىرة خطيرة يتعدل ضررىا إلى الدكلة، فإلى جانب المستيمؾ كالمؤسسة 
صاحبة الحؽ في الاستئثار في العلامة التجارية نجد الدكلة أيضا تعاني مف الخسائر التي 
يرتبيا أصحاب التقميد سكاء كاف ذلؾ بصفة مباشرة أك غير مباشرة، فتككف الأضرار بصكرة 
مباشرة مف خلاؿ التأثير عمى الخزينة العمكمية بسبب التيريب الضريبي، ففي الكثير مف 

مما يشكؿ جريمة التيرب الجمركي كىذا إنما ،الأحياف ينطكم التقميد عمى تيريب البضائع
.  لعدـ تحكّـ الحككمة في حدكدىا الجغرافية التي تحكمياةيترؾ انعكاسات سمبي

تمحؽ  المُمحقة بصكرة غير مباشرة عندما تتحمؿ الدكلة التكاليؼ التي الأضرار تككف
 مثؿ تكاليؼ المخاطر الصحية كالبيئية، ،الاقتصاد العالمي كالتي لـ تؤخذ بعيف الاعتبارب

 الاستثمارات الأجنبية في البلاد رفضبالإضافة إلى تكاليؼ الخسائر غير المباشرة مثؿ 
 فييا ظاىرة الغش التجارم كالتقميد، فجريمة التقميد تؤدم إلى نتيجة حتمية إلى كبح تنتشرالتي

 بالاقتصادالاستثمار، كخمؽ جك مف المنافسة غير النزيية، كليذا يطمؽ عمى السمع المقمدة 
. الأسكد

                                                           

 .163سامية حسايف، المرجع السابؽ، ص (1)
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كما يترتب عف التقميد في ىذا الصدد تردّد الشركات صاحبة العلامات التجارية عف 
الاستثمار في تمؾ الدكؿ، كمف ثـ التأثير عمى منحنى الاستثمار كالاستيلاؾ، ما يؤدم إلى 

 1.انخفاض مككنات، الطمب الكمي الفاعؿ في تحقيؽ مستكل أعمى لمناتج القكمي

المبحثالثاني 

 النظام القانوني لجريمة تقميد العلامة التجارية

تعدّ الحماية الجنائية لمعلامة التجارية بمثابة الحماية الفعالة كالناجعة التي تكفؿ لمالؾ 
، كالتي يرتكبيا منافسكه في إطار المنافسة توالعلامة منع الاعتداءات التي تقع عمى علاـ

ذلؾ أف المشرع كىكبصدد تقرير ىذه الحماية لـ يقتصر عمى تجريـ . غير المشركعة
المنتجات التي تحمؿ علامة مزكرة أك مقمدة أك مستعممة دكف حؽ أك عرضيا لمبيع أك 

 2.التداكؿ أك حيازتيا بقصد البيع، كذلؾ مف أجؿ فرض حماية شاممة لمعلامة التجارية

كعمى ىذا سنقكـ بدارسة المبحث في مطمبيف فييما كؿ مف أركاف جريمة تقميد 
 المطمب)العلامة التجارية يمة تقميد  كالعقكبات المقررة لجر،(ب الأكؿالمطؿ)العلامة التجارية 

 (الثاني

المطمب الأول 

 ةـــــــــــــــــعلامة التجاريـــــــــــــقميد الـــــــــــــــــــــ تصورانـــــــــــــــأرك

التقميد كما سبؽ ذكره، ىك نقؿ العناصر الأساسية لمعلامة الأصمية أك نقؿ بعضيا 
 علامة أخرل، كىذا ما مفنقلا حرفيا مع إضافة شيء ضمف العلامة لتصبح قريبة الشبو 

                                                           

. 164، صمرجع نفسو(1)
، مجمة الأكاديمية لمدراسات الاجتماعية كالإنسانية، «الحماية الجزائية لمعلامة التجارية مف جريمة التقميد»صامت آمنة،  (2)

. 95_87، ص ص2015، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة الشمؼ، الجزائر، جانفي، 13العدد
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  بيف العلامتيفقدرة عمى التميزاؿيجعؿ المستيمؾ متكسط الحرص محؿ خطأ كلبس كعدـ 
 1.لكجكد خمط بينيما

 كىي الأساس في جرائـ الاعتداء عمى ،تقميد مف بيف أخطر الجرائـاؿتعتبر جريمة 
. (جرائـ التقميد)العلامة التجارية المسجمة، كما يطمؽ عمييا بعض الفقو بصكرىا المختمفة 

كعميو فإنو لقياـ جريمة تقميد العلامة التجارية لابد مف تكافر عدة أركاف، لذا سنتطرؽ 
أركاف ، ثـ إلى ( الأكؿفرع)أركاف جريمة تقميد كتشبيو العلامة أك استعماؿ علامةمقمدة إلى 

، كفي ( الثانيفرع) جريمة كضع علامة مممككة لمغير أك بيع منتجات عمييا تمؾ العلامة
أركاف جريمة استعماؿ علامة تحمؿ بيانات قصد خداع المشترم أك عدـ كضع الأخير إلى 

 .( الثالثالفرع) علامة إلزامية

 أركان جريمة تقميد وتشبيو العلامة أو استعمال علامة مقمدة: الفرع الأول

يعاقب المشرع  كؿ مف تشبيو العلامة أك استعماؿ علامة مقمدة، لقد بيّف بكضكح أفّ 
تسجيؿ العلامة يخكؿ صاحبيا الحؽ في منع الغير مف استعماؿ علامتو استعمالا تجاريا 

دكف ترخيص مسبؽ منو عمى سمع أك خدمات مماثمة أك مشابية لتمؾ التي سجمت العلامة 
 2.مف أجميا

 أركان جريمة تقميد أو تشبيو العلامة التجارية: أولا

 تعدّ جريمة تقميد أك تشبيو جريمة يعاقب عمييا القانكف كيعرؼ بالتقميد العلامة عمى 
أنو اصطناع علامة مطابقة تطابقنا تاما لمعلامات الأصمية، أك صنع علامة تشبو في 

                                                           

. 182 مرجع سابؽ، ص،2005 صلاح زيف الديف، شرح التشريعات الصناعية كالتجارية، الطبعة الأكلى، (1)
.270فرحة زراكم صالح، مرجع سابؽ، ص (2)  
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مجمكعيا العلامة الحقيقية بحيث يمكف لمعلامة الجديدة أف تخدع المستيمؾ، أما التشبيو 
 1.يقصد بو كؿ اصطناع لعلامة مشابية بصفة تقريبية لمعلامة مف أجؿ خداع المستيمؾ

 كيشترط لقياـ جريمة تقميد أك تشبيو العلامة التجارية، ككما ىك الشأف في أغمب 
 :الجرائـ، تكفر ثلاثة أركاف كىي

 الركن الشرعي.1
إف الركف الشرعي لمجريمة تقميد أك تشبيو ىك الصفة غير مشركعة لمفعؿ، يتمثؿ ىذا  

الركف في كجكد النص القانكني الذم يعاقب عمى جريمة تقميد أك تشبيو العلامة كىي المادة 
يعد جنحة تقميد العلامة المسجمة كل عمل يمس بالحقوق :"....  التي تنص عمى أنو26

 2".الاستئثارية لعلامة قام بو الغير خرقا لحقوق صاحب العلامة
لصاحب تسجيل العلامة الحق في رفع دعوى قضائية :"  عمى أنو28نصّت المادة  و

ويستعمل نفس الحق تجاه كل . ضد كل شخص ارتكب أو يرتكب تقميدا لمعلامة المسجمة
 3".شخص ارتكب أو يرتكب أعمالا توحي بأن تقميدا سيرتكب

لا يمكف معاقبة الشخص إلا بكجكد نص قانكني يقرر تمؾ العقكبة كيجرـ الفعؿ 
، كما لا يمكف إطلاؽ كصؼ "بمبدأ شرعية الجرائـ كالعقكبات" المركب كىذا ما يسمى 

الجريمة عمى فعؿ ميما كاف إذا لـ يرد نص قانكني يصفو بذلؾ فلا جريمة كلا عقكبة كلا 
 4.تدابير أمف بغير قانكف

 الركن المادي.2

يتمثؿ الركف المادم في اصطناع علامة مماثمة أك مطابقة تماما أك تشبيو علامة  
حقيقية بكامميا أك جزء منيا كتؤدم إلى تضميؿ الجميكر أك خداعو لضنو أف العلامة 

                                                           

ي.66آ تيشللاليا  س،ي  جعي    ،يصي(1)

ي.ي ا تل  ي  اللا  ت،ي ا  افي الك 03/06ي اي لأ  ي26 ا  دةيي(2)

ي.ي ا تل  ي  اللا  ت،ي ا  افي الك 03/06ي اي لأ  ي28 ا  دةيي(3)

،ي ج ةي ا  حثيا د    تي لاك د   ة،ي الددي« اح   ةي اجز ئ ةيلأصولي ا  ك ةي اص  ع ةيفيي اج  ئ »عك و يع دل،يي(4)

ي.285_284،يصيص2015،يك  ةي احلو يو ال و ي ا     ة،يج  لةيع يياو   ي،ي الف وا،ي ا   دة،ي اجز ئ ،ي   س5
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الأصمية، كلا يمكف أف يتحقؽ الركف المادم إلا بكجكد علامة أصمية مسجمة مسبقا لدل 
 1.الجية المختفية بذلؾ

 : الركن المعنوي.3

ف اشتراط الركف المعنكم لقياـ الجريمة يعد لتحقيؽ العدالة، فتكقيع عقكبة عمى  كا 
شخص لا تربطو صمة نفسية بماديات الجريمة أمر ينافي العدالة، لأف العدالة تقتضي أف 

 .يكقع الجزاء عمى المخطأ

يتمثؿ الركف المعنكم في النية الإجرامية، إذ أف تسجيؿ لدل الجية المختصة يفترض 
عمـ الجميع بيا كليس لمجاني أف يتذرع بجيمو بيذا التسجيؿ مما يجعؿ الركف المعنكم 

مفترض، جريمة تقميد أك تشبيو كغيرىا مف الجرائـ يجب أف يتكفر فييا الركف المعنكم، كىذا 
ما أف يككف خطأ غير عمدم ناتج عف  الأػخير إما أف يككف قصد جنائي أم خطأ عمدم، كا 

إىماؿ أك رعكنة، كما يمكف أف يشترط القانكف في بعض الجرائـ قصدا جنائيا خاصا إلى 
 2.جانب القصد الجنائي العاـ، كذلؾ لخصكصية الجريمة بحد ذاتيا

 أركان جريمة استعمال علامة مقمدة أو مشبية لمعلامة التجارية: ثانيا

 منو، أف 29 ك28 ضمف القانكف المادة 66/57اعتبر تشريع السابؽ لمعلامات  
استعماؿ علامة مقمدة أك مشبية يشكؿ جريمة يعاقب عمييا القانكف، في حيف أف الأمر 

 المتضمف لمتشريع الحالي لمعلامات لـ ينص صراحة عمى ىذه الجريمة، إلا أنو 03/06
يعتبر فعؿ معاقب عميو قانكنا بما أنو يؤدم الإضرار بحقكؽ صاحب العلامة كفقا لنص 

 3. مف الأمر26المادة 

                                                           

.66آيت شعلاؿ لياس، مرجع سابؽ، ص (1)  
ي.286عك و يع دل،ي  جعي    ،يصي(2)

ي.143   حي ح د ،ي  جعي    ،يصيي(1)
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كيشترط لقياـ جريمة استعماؿ علامة مقمدة أك مشبية، ككما ىك الشأف في أغمب 
 : الجرائـ، تكفر ثلاثة أركاف كىي

 الركن الشرعي.1

يقصد باستعماؿ العلامة المشبية أك المقمدة كؿ كضع لعلامة مقمدة عمى المنتجات 
لا اعتبرت جريمة بيع أك عرض منتجات تحمؿ علامة  كالسمع قبؿ عرضيا لمبيع كا 

 .مكضكعةبغير حؽ كاستعماليا في التجارة
كيتمثؿ الركف الشرعي في كجكد النصكص القانكنية يعاقب عمى جريمة تقميد أك تشبيو  

 المتعمؽ بالعلامات السالؼ الذكر، بأف يعاقب 03/06 مف الأمر 26العلامة،نصّت المادة 
كؿ مف قاـ بعمؿ مف شأنو أف يمس بالحقكؽ الاستئثارية لعلامة قاـ بو الغير خرقا لحقكؽ 
صاحب العلامة، كتشمؿ ىذه الأعماؿ الماسة بحقكؽ صاحب العلامة، استعماؿ علامة 

 1.مقمدة سكاء بالنقؿ أك بالتشبيو، أم استعماؿ علامة مماثمة أك مشابية

 دج 20.000 دج إلى 1.000يعاقب بغرامة من :"  الفقرة الثانية عمى أنو28نصّت المادة 
ــــ الذين يقمدون : ويسجن من ثلاثة أشير إلى ثلاث سنوات أو بإحدى العقوبتين فقط

 2".علامة أو يستعممون علامة مقمدة

 دج 15.000 دج إلى 1.000يعاقب بغرامة من " : عمى أنو29كنصّت أيضا المادة 
ـــ الذين يتخذون علامة لغيرىم ومن : ويسجن من شير إلى سنة أو بإحدى العقوبتين فقط

غير أن يقمدون، يجعمون منيا صورة تدليسية من شأنيا أن ينخدع ليا المشتري، وكذا 
ــــ الذين يستعممون علامة تحمل . الذين يستعممون علامة تجري محاكاتيا بطريق التدليس

ـــ الذين يبيعون أو يقدمون لمبيع، عن . بيانات يقصد بيا خداع المشتري عن نوع المنتج

                                                           

ي.482كحوليوا د،ي  جعي    ،يصي(2)

ي.،ي ا  افي الك ( ا  غى)ي ا تل  ي  اللا  تي ا ص عيو اللا  تي اتج   ة66/57ي اي لأ  ي28/2 ا  دةيي(3)
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قصد، منتجا واحدا أو عدة منتجات ممبسة بعلامة تجري محاكاتيا بطريق التدليس أو 
 1".تتضمن بيانات كافية لخداع المشتري نوع المنتج

 الركن المادي.2

 إف جنحة استعماؿ علامة مقمدة يجب أف تتكفر عمى عنصر مادم كىك ضركرة كجكد 
تقميد مسبؽ سكاء كاف تقميد أك تشبيو، كلا ييـ إذا كاف القائـ بتقميد العلامة يختمؼ مف القائـ 

باستعماليا، إذ يشكؿ كؿ عمؿ منيما جنحة مستقمة عف أخرل، كعميو فجريمة الاستعماؿ 
تسمح بملاحقة كؿ الأشخاص الذيف يستعممكف العلامة المقمدة أك المشبية، حتى كلك لـ 

 2.يقكمكا بأنفسيـ بجريمة تقميد العلامة

 كالملاحظة أنو لا ييـ كضع العلامة عمى المنتجات لتكافر الفعؿ الجرمي بؿ يكفي 
الاستعماؿ، كالنتيجة الجرمية ىي الأثر المترتب عمى الفعؿ الجرمي، كجريمة استعماؿ 

علامة مقمدة أك مشبية مف الجرائـ يشترط فييا تحقيؽ نتيجة إذ يكفي استعماؿ علامة مقمدة 
 .أك مشبية تؤدم إلى تضميؿ المستيمؾ كخداعو

 الركن المعنوي.ثالثا

 بالإضافة إلى الركف الشرعي كالمادم لجريمة استعماؿ علامة مقمدة أك مشبية يشترط

عمـ )مف القانكف تكافر القصد الجنائي، كيتمثؿ ىذا الركف بالقصد الجنائي العاـ 
رادة ، حيث أف جريمة الاستعماؿ مف (سكء النية)فضلا عف القصد الجنائي الخاص  (كا 

الجرائـ المعدية التي يجب أف يتكفر فييا القصد الجرمي، ذلؾ أف الغرض الذم اتجو إليو 
 3.النشاط الإدارم في جريمة غير مشركع

                                                           

ي.،ي ا  افي الك ( ا  غى)ي اي لأ  ي ا تل  ي  اللا  تي ا ص عيو اللا  تي اتج   ة29 ا  دةيي(1)

ي.ي ا تل  ي  اللا  ت،ي ا  افي الك 03/06ي اي لأ  ي9 ا  دةيي(2)

ي.289ح د يغ ابي اجغ   ،ي  جعي    ،يصي(1)
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 أركان جريمة وضع علامة ممموكة لمغير أو بيع منتجات عمييا تمك العلامة: الفرع الثاني

 أركان جريمة وضع علامة تجارية ممموكة لمغير: أولا

  يعتبر مرتكبا لجريمة كضع علامة مممككة لمغير، ىـ الأشخاص الذيف يضعكف عمى

منتجاتيـ أك عمى الأشياء التابعة لتجارتيـ بسكء قصد، علامة ىي ممؾ لغيرىـ كذلؾ قصد 
 .خداع المستيمؾ

كتعدّ جريمة كضع علامة مممككة لمغير مف أخطر الجرائـ التي تمس العلامات لأنيا 
لا تتطمب مجيكدا، فيكفي المغتصب نقؿ العلامة الأصمية ككضعيا عمى المنتجات المقمدة، 

أك نزع العلامة مباشرة ككضعيا عمى المنتج الخاص بو، كفي ىذه الحالة يصعب تمييز 
 1.المنتج المقمد لأف العلامة صحيحة كلكف المنتج ليس ىك نفسو

كىذه الجريمة غالبا ما تقع لإستعماؿ أغمفة أك زجاجات أك أكياس تحمؿ العلامة 
الحقيقية لمغير، فتعبأ بمنتكجات أك مشركبات مختمفة عف تمؾ التي خصصت ليا العلامة 

تعتبر جريمة كاقعة قانكنية تترتب عمييا آثار جنائية كبالتالي فيي تتركب مف ثلاث 2.الأصمية
 .أركاف، ركف شرعي، ركف المادم، ركف المعنكم، كىذا ما سنبينو في ىذا الفرع

 الركن الشرعي.1

  يعد جنحة تقميد :" المتعمؽ بالعلامات، عمى أنو03/06 مف الأمر 26  نصّت المادة 

                                                           

.146سماح محمدم، مرجع سابؽ، ص (2)  
.72آيت شعلاؿ لياس، مرجع سابؽ، ص (3)  
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لعلامة مسجمة كل عمل يمس بالحقوق الاستئثارية لعلامة قام بو الغير خرقا لحقوق 
 1".صاحب العلامة

 مع مراعاة الأحكام الإنتقالية ليذا " : مف نفس الأمر عمى أنو32  كنصّت في مادتيا 

 1966 يونيو سنة 8 المؤرخ في 66/156 الأمر ودون الأخلال بأحكام الأمر رقم 
والمتضمن قانون العقوبات، المعدل والمتمم، فإن كل شخص ارتكب جنحة تقميد، يعاقب 

أشير إلى سنتين وبغرامة من مميونين وخمسمائة ألف دينار  (6)بالحبس من ستة
أو بإحدى ىاتين  ( دج10.000.000)إلى عشرة ملايين دينار  ( دج2.500.000)

ــــ مصادرة الأشياء والوسائل . ــــ الغمق المؤقت أو النيائي لممؤسسة:العقوبتين فقط مع
 2".ـــ إتلاف الأشياء محل المخالفة. والأدوات التي استعممت في المخالفة

 الركن المادي:2

يتمثؿ الركف المادم ليذه الجريمة في كاقعة كضع العلامة، فيك الفعؿ الأساسي فييا، 
فتفترض جريمة اغتصاب العلامة قياـ شخص بكضع علامة مسجمة مممككة لغيره عمى 

منتجات لـ تخصص ليا، كأف ينزع العلامة الحقيقية أك المختكـ بيا كيضعيا عمى منتجات 
أك بضائعو المماثمة التي يقكـ بيعيا لإيياـ جميكر العملاء بأنيا المنتجات كالبضائع التي 

 3.تميزىا العلامة الحقيقية

                                                           

،ي ا  افي( ا  غى)ي ا تل  ي  اللا  تي ا ص عيو اللا  تي اتج   ةي66/57ي اي لأ  ي28/2  ظ يكلا ي صي ا  دةيي(1)

يدجيو  جاي ايثلاثةي  و تي وي إحدىي اللو ت اي20.000يدجي اىي1.000 ل  بي غ   ةي اي:"ي الك ،ي اتييتلضيي أ ه

ي".ــي ال اي ضلوايعايط   ي اتدا س،يع ىي  تج ته ي ويع ىي لأش  ءي ات  لةياتج  ته ،يعلا ةيهييفيي   يغ  ه :يفلط

ي.،ي ا تل  ي  اللا  ت،ي ا  افي الك 03/06ي اي لأ  ي32 ا  دةيي(2)

.146سماج محمدم، مرجع سابؽ، ص (3)  
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يقكـ الركف المادم في ىذه الصكرة الاعتداء عمى العلامة التجارية بكضع التاجر 
لعلامة عمى أكياس أك عمب أك قنينات أك أغمفة دكف أف تككف مرخص لو بكضعيا عمى 

 .كيجب أف تتـ جريمة كضع علامة مممككة لمغير لغرض تجارم1منتجاتو،

نص المشرع الجزائرم ضمف قانكف العلامات الممغى صراحة عمى معاقبة الأشخاص 
الذيف يضعكف عف طريؽ التدليس عمى منتجاتيـ أك عمى الأشياء التابعة لتجارتيـ علامة 

كيتعمؽ الأمر ىنا بكضع علامة أصمية كليست مقمدة لمرافقة منتجات بدكف 2ىي ممؾ لمغير،
 .كجو الحؽ، بمعنى منتجات غير صادرة مف مالؾ العلامة الأصمية

 الركن المعنوي:3

     يشترط لقياـ ىذه الجريمة كجكد سكء القصد لدل الفاعؿ، لذلؾ يشترط لتحقيؽ الجريمة 
أف تككف منتجات الغير التي تكضع عمييا العلامة الحقيقية أف تككف منتجات صاحب 

العلامة، أم أف تككف مف ذات النكع أك مف نكع قريب منيا، بحيث يقع الخمط لدل الجميكر 
كلتكافر أركاف ىذه الجريمة لابد أف يككف مرتكبا عالما بأنو يبيع أك يعرض أك يحكز 3بينيا،

سمعا تحمؿ علامات مغتصبة، كيفترض دائما حسف النية بالنسبة لمبائع أك العارض أك 
 4.الحائز بقصد البيع

 بالنسبة لمقانكف الجزائرم، أف تشريع العلامات خمى مف النص عمى القصد الجنائي 
 مف قانكف العلامات، فإف الفقو لا يشترط في ىذه الجنحة تكافر 26ضمف نص المادة 

عنصر القصد، فيكفي أف يتـ كضع العلامة الأصمية عمى منتجات ليست تحت حمايتيا 
ككضع المنتجات في زجاجات أك في عمب تحمؿ تمؾ العلامة الأصمية عمييا، فلا يتكجب 

                                                           

.224يعقكب يكسؼ صرخكة، مرجع سابؽ، ص (1)  
.، السالؼ الذكر(الممغى) المتعمؽ بعلامات المصنع كالعلامات التجارية66/57 مف الأمر 28/2المادة  (2)  
.306حمدم غالب الجغبير، مرجع سابؽ، ص (3)  
.149سماح محمدم، مرجع سابؽ، ص (4)  
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عمى المدعي أك عمى النيابة العامة إثبات أفّ مرتكب الفعؿ كاف ييدؼ مف كراء ىذا 
 1.التصرؼ الاستفادة مف المزايا المتعمقة بالعلامة الأصمية

 أركان جريمة بيع منتجات عمييا العلامة التجارية ممموكة لمغير: ثانيا

الجريمة لا تقع في حالة بيع المنتجات فقط، بؿ إنيا تقع في حالة عرضيا لمبيع 
أيضا، كما لك كضعت المنتجات في كاجية محؿ تجارم، أك في داخمو بقصد بيعيا 

لمجميكر، أك عرض عينات منيا عمى الجميكر، أك أُذيعت اعلانات أك أرسمت نشرات 
 2.تحتكم عمى كصؼ المنتجات كعمى عرض بيعيا

 الفقرة الثانية عمى جريمة بيع منتجات عمييا 9المشرع الجزائرم نص في المادة 
إن الحق في ممكية العلامة يخول صاحبو حق التنازل عنيا ومنح :"علامة مقمدة، عمى أنو

رخص استغلال ومنع الغير من استعمال علامتو تجارية دون ترخيص مسبق منو عمى 
 3".سمع أو خدمات مماثمة أو مشابية لتمك التي سجمت العلامة من أجميا

يميّز المشرع بيف بيع المنتجات كعرضيا لمبيع، أم تككف المنتجات قد تـ تحقؽ البيع 
كحتى في حالة عدـ تحقيقو، يكفي أف تككف المنتجات قد تـ عرضيا في الأسكاؽ أك 

 .كتتككف ىذه الجريمة كباقي الجرائـ الأخرل كىي4.المعارض أك بكاسطة الدعاية

 الركن الشرعي.1

مع مراعاة أحكام المادة :"  الفقرة الثانية عمى أنو9نصّت المشرع الجزائرم في المادة  
، فإن الحق في ممكية العلامة يخول صاحبو حق التنازل عنيا ومنح رخص استغلال 11

                                                           

.271فرحة زراكم صالح، مرجع سابؽ، ص (1)  
.291حمدم غالب الجغبير، مرجع سابؽ، ص (2)  
ي.ي ا تل  ي  اللا  ت،ي ا  افي الك 03/06ي اي لأ  ي9/2 ا  دةيي(3)

.272فرحة زراكم صالح، مرجع سابؽ، ص (4)  
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ومنع الغير من استعمال علامتو تجاريا دون ترخيص مسبق منو عمى سمع أو خدمات 
 1".مماثمة أو مشابية لتمك التي سجمت العلامة من أجميا

 المتعمؽ 66/57 مف الأمر رقـ 28كيؤكد المشرع الجزائرم بمقتضى المادة 
بالعلامات المصنع كالعلامات التجارية السالؼ الذكر عمى معاقبة كؿ مف بيع أك يعرض 
لمبيع عف  قصد منتجا كاحدا أك عدة منتجات ممبسة بعلامات مقمدة أك مكضكعة بطريؽ 

 دج 20.000 دج إلى 1.000يعاقب بغرامة من " :التدليس، كلقد جاءت المادة بما يمي
ـــ الذين يقمدون 1: ويسجن من ثلاثة أشير إلى ثلاث سنوات أو بإحدى العقوبتين فقط

ـــ الذين يضعون عن طريق التدليس، عمى منتجاتيم 2. علامة أو يستعممون علامة مقمدة
ـــ الذين يبيعون أو 3. أو عمى الأشياء التابعة لتجارتيم، علامة ىي في ممك غيرىم

يعرضون لمبيع، عن قصد، منتجا واحدا أو عدة منتجات ممبسة بعلامات أو موضوعة 
  ".بطريق التدليس

 الركن المادي.2

 يتمثؿ الركف المادم ليذه الجريمة إما في بيع منتجات تحمؿ علامة مقمدة أك مشبية 
ما في عركض ىذه  كفي ىذه الحالة يجب أف يككف ىناؾ عقد بيع حسب القكاعد العامة، كا 
نما كؿ خزف لممنتجات  المنتجات لمبيع، كالعرض لمبيع لا يتعمؽ فقط بالعرض لمجميكر كا 

 2.التي تحمؿ علامة مقمدة لغرض البيع

 كيقصد بالعرض كضع البضائع التي تحمؿ العلامة المزكرة أك المقمدة أك المغتصبة

 بالمتجر بغرض بيعيا، كتقكـ ىذه الجريمة سكاء كاف البائع أك العارض قاـ بتزكير أك تقميد

 .أك اغتصاب العلامة أـ لا
                                                           

ي.ي ا تل  ي  اللا  ت،ي ا  افي الك 03/06ي اي لأ  ي9/2 ا  دةيي(1)

.73آيت شعلاؿ لياس، مرجع سابؽ، ص (2)  
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 لا ينفي كقكع ىذه الجريمة أف تككف السمع المباعة أك الخدمات المقدمة ليست مطابقة 
أك الخدمات المماثمة كالتي تحمؿ العلامة الحقيقية أك حتى أفضؿ منيا، كما يستكم أف يتـ 

البيع مرة كاحدة أك عدة مرات، كفي الحالة الأخيرة تعتبر جميع الأفعاؿ المتكررة جريمة كاحدة 
 1.مستمرة لأنيا ترتكب بقصد جنائي كاحد

 الركن المعنوي.3

بالإضافة إلى الركف الشرعي كالمادم لجريمة بيع منتجات تحمؿ علامة مقمدة،  
 الذم عبر عنو المشرع بعمـ 2يشترط مف القانكف تكافر القصد الجنائي في المعاقب عميو،

الفاعؿ، كمؤدم ذلؾ أنو لابد كأف يككف الجاني عالما بأنو يبيع أك يعرض أك تحمؿ علامات 
مزكرة أك مغتصبة، كيفترض دائما حسف نية البائع أك العارض أك بقصد البيع إلى أف يثبت 

 3.المدعي عكس ذلؾ

 المتعمؽ بالعلامات قصدا جنائيا خاصا 03/06 لا يشترط المشرع الجزائرم في الأمر 
في الجنحة الممثمة في بيع أك عرض منتجات أك خدمات عمييا علامة مطابقة أك مشابية، 

 المتعمؽ بعلامات المصنع كالعلامات التجارية الذم اشترط 66/57كىذا عمى خلاؼ الأمر 
ضركرة تكافر القصد الجنائي الخاص كىك أف يككف بيع أك عرض المنتجات ممبسة بعلامات 

 مقمدة عف قصد أك مكضكعة بطريؽ التدليس، 

 كالمشرع الجزائرم يعتبر الجريمة قائمة بمجرد بيع أك عرض المنتجات أك الخدمات 
أك الخدمات الممبسة بعلامات مقمدة أك مشابية لغايات التجارة، فيكفي مجرد العرض أك نية 
 4.البيع حتى كلك لـ يتحقؽ ذلؾ فعلا، كىك المكقؼ الذم يخالؼ مكاقؼ عديد القكانيف العربية

                                                           

.151سماح محمدم، مرجع سابؽ، ص( 1)  
.296حمدم غالب الجغبير، مرجع سابؽ، ص (2)  
.151سماح محمدم، مرجع سابؽ، ص (3)  
.224يعقكب يكسؼ صرخكة، مرجع سابؽ، ص (4)  
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 بالإضافة لمجرائـ مذككرة سابقا، نجد جريمة استعماؿ علامة تحمؿ بيانات قصد خداع 
" : عمى أنو23المشترم أك كضع علامة إلزامية، التي نص عميو المشرع الجزائرم في المادة 

يتعين عمى صاحب العلامة الجماعية أن يسير عمى حسن استعمال علامتو وفقا للأحكام 
 . التشريعية والتنظيمية المعمول بيا في ىذا المجال

وليذا الغرض، فإن استعمال العلامة الجماعية المتضمّن القانون الأساسي ليذه العلامة 
ــــ تحديد شروط خاصة باستعمال العلامة الجماعية، ــــ النص عمى : يتضمن يا يأتي

 1".ممارسة رقابة فعمية عند استعمال ىذه العلامة

يعاقب بغرامة من :" ، عمى أنو66/57 مف الأمر29ككما نصّت المادة  
ـــ 1:  دج ويسجن من شير إلى سنة أو بإحدى العقوبتين فقط15.000 دج إلى 1.000

الذين يتخذون علامة لغيرىم ومن غير أن يقمدوىا، يجعمون منيا  صورة تدليسية من 
ـــ 2. شأنيا أن ينخدع ليا المشتري، وكذا الذين يستعممون تجري محاكاتيا بطريق التدليس

ـــ الذين 3. الذين يستعممون علامة تحمل بيانات يقصد بيا خداع المشتري عن نوع المنتج
يبيعون أو يقدمون لمبيع، عن قصد، منتجا واحدا أو عدة منتجات ممبسة بعلامة تجري 

 2".محاكاتيا بطريق التدليس أو تتضمن بيانات كافية لخداع المشتري عن نوع المنتج

 

 

 

                                                           

ي.ي ا تل  ي  اللا  ت،ي ا  افي الك 03/06ي اي لأ  ي23 ا  دةيي(1)

ي.،ي ا  افي الك ( ا  غى)ي ا تل  ي  اللا  تي ا ص عيو اللا  تي اتج   ة66/57ي اي لأ  ي29 ا  دةيي(2)

يدجيو  جايتت  وحي دتهي7.500يدجي اىي500 ل  بي غ   ةي:"ي،يع ىي  ه66/57ي اي فسي لأ  ي30و صّتيكلا ي ا  دةي

ــي2.يــي ال ايا ي ضلو يع ىي  تج ته يعلا ةيتلت  ي از   ة1:يعاي   ةيعش ي و  ي اىي تةي شه ي وي إحدىي اللو ت ايفلط

 ال اي   لواي وي ل ضوايا  ع،يعاي صد،ي  تج يو حد ي ويعدةي  تج تيلايتح لي اللا ةي ااز   ةي  صوصيهل ي ا وعي

ي".10يو9ــي ال اي   افواي حك  ي ا  دةي3.ي اي ا  تج ت
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المطمب الثاني 

 يمة تقميد العلامة التجاريةلجرالمقررةالعقوبات 

 تنص قكانيف الممكية الصناعية عمى العقكبات التي تحكـ بيا الجيةالقضائية 
المختصة في حالة ارتكاب جريمة التقميد كىي عقكبات تختمؼ بحسب طبيعة 

 منيا ما ىك أصمي يتـ الحكـ بو بمجرد تكافر أركاف الجريمة، كتتمثؿ كجسامة الاعتداء،
ىذه العقكبات في الحبس أك الغرامة أك كمييما معنا، كمنيا ما ىك تكميمي أم مكمؿ لمعقكبات 
الأصمية، كيتمثؿ في التدابير التي يقصد منيا  تمكيف الطرؼ المتضرر مف الحصكؿ عمى 

عادة الحاؿ عمى ما كاف عميو قبؿ الاعتداء  كىذا ما سنتطرؽ إليو 1.تعكيض عادؿ ككاؼ كا 
 . في ىذا المطمب

ة ـــ العلامة التجاريريمة تقميدة المقررة لجـــالعقوبات الأصمي: فرع الأولــــــــــــــال

 لمجريمة، ررتالمشرع كؽق يقصد بالعقكبات الأصمية الجزاء الأساسي الذم نصّ عمي
رىا، كيمكف اكلا يمكف تنفيذىا إلا إذا نص عمييا القاضي صراحة في حكمو كحدد نكعيا كمقد

أف يقتصر عمييا الحكـ لأنيا الجزاء المقررفي القانكف لمجرائـ ببمكغ الأىداؼ المتكخاة مف 
عيار في اعتبار العقكبة أصمية ىك أف تككف كجزاء أصيؿ لمجريمة مف دكف ـالعقاب، إذ اؿ

كالعقكبات المقررة لجرائـ الاعتداء عمى 2أف يككف تكقيعيا معمقا عمى الحكـ بعقكبة أخرل،
العلامة التجارية حسب ما قررتو التشريعات المقارنة كالمشرع الجزائرم مف خلاؿ الأمر 

 .تشمؿ عقكبتي الحبس كالغرامة المالية 03/06

 
                                                           

.365عمكاش نعيمة، مرجع سابؽ ص (1)  
آمنة صامت، المسؤكلية الجزائية في جرائـ العلامات التجارية، أطركحة لنيؿ درجة الدكتكراه في القانكف، تحصص (2)

.226 ص، 2017/2018قانكف خاص، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة أبك بكر بمقايد، تممساف، الجزائر،  
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بس ــــــــــــــــالح: أولا

يعاقب 1الحبس ىك كضع المحككـ عميو في أحد السجكف الدكلة المدة المحككـ عميو،
كىذا 2، كؿ شخص سكاء كاف تاجرا أك صانعا أك مقدـ خدمات ارتكب جنحة التقميدبالحبس

 حيث 3المتعمؽ بالعلامات، 03/06 مف الأمر 32 ما ذىب إليو المشرع الجزائرم في المادة
 أشير إلى سنتيف، كنص 06 اعتبر الحبس عقكبة أصمية في حالة التقميد تتراكح ما بيف ستة

 مف نفس الأمر عمى استثناء في عقكبة الحبس التي تتراكح ما بيف شير إلى 33 في المادة
سنة بالنسبة للأشخاص الذيف لـ يقكمكا بكضع علامة عمى سمعيـ أك خدماتيـ أك الذيف 
تعمدكا بيع أك عرضكا سمعة أك أكثر أك قدمكا خدمات لا تحمؿ علامتو، كنفس العقكبة 
بالنسبة للأشخاص الذيف كضعكا عمى سمعيـ أك خدماتيـ علامة لـ تسجؿ أك لـ يطمب 

 .4تسجيميا

 سنة لكؿ 20 سنكات إلى 05كقد نص المشرع الجزائرم عمى عقكبة السجف مف 
شخص قمد أك زكر طابع كطني أك علامة دمغة مستخدمة في دمغ المكاد المصكغة مف 

 مف 209 مف قانكف العقكبات، كنصت المادة 206الذىب كالفضة كذلؾ في نص المادة 

                                                           

.326حمدم غالب الجغبير، مرجع سابؽ، ص (1)  
.397ػػ396سمير جميؿ الفتلاكم، المرجع السابؽ، ص (2)  
مع مراعاة الأحكاـ الإنتقالية ليذا :"  المتعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر، نصت عمى أنو03/06 مف الأمر 32المادة  (3)

 كالمتضمف قانكف العقكبات، المعدؿ 1966 يكنيك سنة 8 المؤرخ في66/156الأمر كدكف الإخلاؿ بأحكاـ الأمر رقـ 
أشير إلى سنتيف كبغرامة مف مميكنيف كخمسمائة  (6)كالمتمـ، فإف كؿ شخص ارتكب جنحة تقميد، يعاقب بالحبس مف ستة 

ػػ الغمؽ : أك بإحدل ىاتيف العقكبتيف فقط مع ( دج10.000.000)إلى عشرة ملاييف دينار  ( دج2.500.000)ألؼ دينار 
ػػػ إتلاؼ الأشياء مجحؿ . ػػ مصادرة الأشياء كالكسائؿ كالأدكات التي استعممت في المخالفة. المؤقت أك النيائي لممؤسسة

.27، ص"المخالفة  
 ل  بي  اح سي ايشه ي اىي  ةي:"يي ا تل  ي  اللا  ت،ي ا  افي الك ،ي صتيع ىي  ه03/06ي اي لأ  ي33 ا  دةيي(4)

 وي إحدىيه ت اي اللو ت ايفلط،يي(يدج2.000.000) اىي   و ييد    يي(يدج500.000)و غ   ةي اي     ئةي افيد    ي

ي ايهل ي لأ  ي لد يوضعيعلا ةيع ىي  له ي وي د  ته ي وي ال ايتل دو ي  عي وي3ـي ال اي  افوي حك  ي ا  دةي1: لأش  ص

ـي ال ايوضلو يع ىي  له ي وي د  ته يعلا ةيا يت جلي وي2.يع ضو يا   عي  لةي وي كث ي وي د و ي د  تيلايتح ليعلا ة

ي".ي ايهل ي لأ  ،يولا ي عي   ع ةي لأحك  ي لا تل ا ةي ا  صوصيع  ه يفييهل ي لأ  4ا ي ط بيت ج  ه يوفل يا   دةي
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قانكف العقكبات عمى الحبس مف سنة إلى خمس سنكات كؿ مف قمد علامة إحدل السمطات 
 1.العمكمية

 66/57كالملاحظ أف المشرع الجزائرم قاـ بتقميص مدة الحبس مخالفا في ذلؾ الأمر 
المتعمؽ بعلامات المصنع كالعلامات التجارية، عمى الرغـ مف أف ظاىرة التقميد في تزايد 

لى جانب ىذه العقكبة نص المشرع عمى عقكبة الغرامة 2كتكبدا أصحابيا خسائر طائمة، كا 
. المالية

الغرامة المالية : ثانيا

 كتتضمف  مالية يستكجب دفعيا مف قبؿ المحككـ عميو، جزائيةالغرامة ىي عقكبة
إلزامية أف يدفع إلى خزينة الدكلة المبمغ المقدر في الحكـ، كيحدد القاضي في حكمو، مقدار 

 كىي عبارة عف بمغ مالي يدفع إلى الإدارة 3الغرامة، في نطاؽ الحدكد التي يرسميا القانكف،
 كذلؾ بعد ثبكت حكـ الإدانة 4 دج في مكاد الجنح،20000المالية المختصة كىي تتجاكز 

 5.في حالة إخلاؿ الشخص بالقكانيف كالأحكاـىاعمى المحككـ عميو كما أف القاضي يحكـ ب

المتعمؽ بالعلامات، فإف  03/06مف الأمر رقـ  32 نعكد إلى نص المادةبالرجكعك
، إلى عشرة ( دج2.500.000)الغرامة المتراكحة ما بيف مميكنيف كخمسمائة ألؼ دينار

ىي الغرامة التي قد يحكـ بيا القاضي عمى  ( دج10.000.000)ملاييف دينار جزائرم

                                                           

ي.394   ةي ايص اح،ي  جعي    ،يصي(1)

،ي ج ةي« اح   ةي اج  ئ ةيا للا ةي اتج   ةيكوجهي اي وجهي اح   ةي ال  و  ةيفيي ال  واي اجز ئ  » ايجد ديفتحي،يي(2)

ي.47،يص2017،ي لهدي ال و ي ال  و  ةيو اد   ة،ي ا  كزي اج  لي،يغ  ز ا،يد     ،ي09 ال  وا،ي الدد،ي

.326حمدم غالب الجغبير، مرجع سابؽ، ص (3)  
. ، يتضمف قانكف العقكبات، السالؼ الذكر66/156 مف الأمر رقـ 5المادة  (4)
. 218زكبير حمادم، مرجع سابؽ، ص (5)
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مسجمة، كمع العمـ أنو يطبؽ عمى كافة جرائـ التقميد نفس العقكبة اؿعلامة اؿمرتكب تقميد 
 1.المالية

 المتعمؽ بالعلامات 03/06 مف الأمر 33أما في الاستثناء المشار إليو في المادة 
السالؼ ذكره، فقد خفض المشرع مف مقدار الغرامة بحيث كضع الحد الأدنى خمسمائة ألؼ 

 2.دينار جزائرم ككحد أقصى مميكني دينار جزائرم

كتعتبر الغرامات المالية دائما غير كافية لردع الأنشطة، ذلؾ لأف منتجي السمع التي 
تحمؿ علامات تجارية مزيفة، يحققكف ىكامش أرباح عالية مف كراء أنشطتيـ المتعدية، كبناء 

تطبيؽ الإجراءات كالعقكبات الجنائية عمى " تريبس"مف اتفاقية  (61)عميو، تشترط المادة 
 3.الأقؿ في حالات التقميد المعتمد لمعلامات التجارية

 الطرف المشددة والمخففة في العقوبات المقررّة لجريمة تقميد العلامة التجارية: ثالثا

 تشديد العقوبات .1
يجوز الجمع بين العقوباتالمقررة " : عمى أنو66/57مف الأمر رقـ  31نصت المادة 

بموجب ىذا الأمر ويحكم بالعقوبة القصوى دون غيرىا بخصوص الأعمال السابقة لأول 
إنّ الأحكام " :مف نفس الأمر أنو 32 كما أضافت المادة 4،"لاحقةمعمل من الأعمال ال

العود إلى مقارنة  في حالة 30 و29 و28المتعمقة بالظروف المخففة وبإيقاف التنفيذ 
 .بعة لمدولةاالجريمة أو في حالة المس بحقوق القطاعات المسيرة ذاتيا أو الت

                                                           

.  123حمادم زكبير، مرجع سابؽ، ص (1)
ي.394   ةي ايص اح،ي  جعي    ،يصي(2)

ي.327ح د يغ ابي اجغ   ،ي  جعي    ،يصي(3)

ي.،ي ا  افي الك ( ا  غى)ي اي لأ  ي تل  ي  اللا  تي ا ص عيو اللا  تي اتج   ة66/57ي اي لأ  ي31 ا  دةيي(4)
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يكون العود إلى مقارنة الجريمة إذا كان صدر عمى المتيم خلال الخمس سنوات 
 1."السابقة حكم من أجل ارتكاب إحدى الجنح المنصوص عمييا في ىذا الأمر

يتضح مف خلاؿ النصيف أف ظرؼ العكد يتحقؽ إذا صدر عمى المتيـ حكـ قضائي 
لى العلامة عمس سنكات السابقة، مف صدكر الحكـ الحالي الذم يخص الاعتداءخخلاؿ 
 2.التجارية

المتعمؽ بالعلامات السالفة الذكر، لـ ينص المشرع عمى الظركؼ  03/06 الأمر مأما ؼ
 3.المشددة، كىذا ما يدؿ أف المشرع الجزائرم ترؾ ذلؾ لمسمطة التقديرية لمقاضي

تخفيف العقوبات  .2

 إن الأحكام المتعمقة بالظروف المخففة و بإيقاف التنفيذ :"عمى أنو 33تنص المادة 
 4".تطبق عمى الجنح المنصوص عمييا في ىذا الأمر

يتضح مف النص أف الظركؼ المخففة عمى الجرائـ الماسة بالعلامة التجارية 
المتعمؽ  03/06 أما مف جية أخرل نلاحظ أف المشرع الجزائرم في الأمر 5كالاعتداء عمييا،

 .دةبالعلامات التجارية السالؼ الذكر، لـ ينص عمى الظركؼ المخففة مثميا مثؿ المشد

مما يستكجب الرجكع كالأحكاـ لقكاعد قانكف العقكبات المنصكص عميو في قانكف 
 كتجسيدا لذلؾ يجكز أف تستبدؿ عقكبة الحبس بعقكبة الغرامة أك تككف عقكبة 6الجزائرم

الحبس مكقكفة النفاذ فتطبؽ الظركؼ المخففة عدا الاعتذار القانكنية فيك أمر جكازم متكرؾ 
 .لتقدير القاضي

                                                           

ي.،ي ا  جعي ا  اف( ا  غى)ي ا تل  ي  اللا  تي ا ص عيو اللا  تي اتج   ة66/57ي اي لأ  ي32 ا  دةيي(1)

.218زكبير حمادم، مرجع سابؽ، ص (2)  
. 155كليد كحكؿ، مرجع سابؽ، ص (3)
ي.،ي ا  افي الك ( ا  غى)ي ا تل  ي للا  تي ا ص عيو اللا  تي اتج   ةي66/57ي اي لأ  ي33 ا  دةيي(4)

. 219زكبير حمادم، مرجع سابؽ، ص (5)
ي.301وه  ةيالو   ي اي ح د،ي  جعي    ،يصي(6)
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 العلامة التجاريةلجريمة تقميد العقوبات التكميمية المقررة : رع الثانيـــــــــــــــــالف

التي تمحؽ بالمحككـ عميو نتيجة صدكر حكـ عميو بعقكبة العقكبة التكميمية ىي 
أصمية، فيي ممحقة بعقكبة أصمية كلا يمكف الحكـ بيا منفردة، كلا يجكز تكقيع ىذه العقكبة 
عمى المحككـ عميو، إلا إذا نص عمييا صراحة في الحكـ القاضي بالإدانة، كبالتالي فيي 

 1.عبارة عف عقكبات ثانكية تتنكع حسب أنكاع الجرائـ المرتكبة

لممحكمة المختصة فرض  03/06مف الأمر  32 أجاز المشرع الجزائرم في المادة
 كىي التي تتمثؿ في 2عقكبات تبعية أك تكميمية عمى المعتدل عمى حقكؽ مالؾ العلامة،

. عقكبة الغمؽ كالمصادرة كالإتلاؼ كالنشر، كىذا ما سيتـ تناكؿ مف خلاؿ ىذا الفرع

 المصادر:أولا

 إلى جانب عقكبة الحبس أك المصادرة يحكـ القاضي بمصادرة المنتجات كالأدكات 
التي تككف مكضكع ارتكاب الجنحة، كلتطبيؽ ىذه العقكبة يجب أف تككف الجنحة قد ارتكبت 

 3.كأثبتت

رة جزاء مالي، مضمكنو نقؿ ممكية ماؿ لو علاقة بجريمة كقعت أك يخشى د المصا
. كقكعيا إلى الدكلة، التي تحؿ محؿ المحككـ عميو في ممكية الماؿ مف دكف مقابؿ

الأيمولة النيائية إلى الدولة المال :"  مف قانكف العقكبات المصادرة15عرّفت المادة 
 4".أو مجموعة أموال معينة أو ما يعادل قيمتيا عند الاقتضاء

                                                           

.328حمدم غالب الجغبير، مرجع سابؽ، ص (1)  
.  394سارة بف صالح، مرجع سابؽ، ص (2)
ي.280ف حةيز  و يص اح،ي  جعي    ،يصي(3)

. المتضمف قانكف العقكبات، السالؼ الذكر66/156 مف الأمر رقـ 15المادة  (4)  
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 وفي الحالة المنصوص عمييا في المادة  :"66/57 مف الأمر 36كنصت المادة 
 . تأمر المحكمة دائما بوضع العلامات الإلزامية عمى المنتجات المنعى بيا30

ويجوز لممحكمة أن تصدر الحكم بمصادرة المنتجات إذا كان المتيم قد صدر عميو 
خلال الخمس سنوات السابقة حكم من أجل ارتكاب إحدى الجنح المنصوص عمييا في 

 1". أعلاه30المادة 

 منو تتضمف مصادرة 32 السالؼ الذكر نجد أفّ المادة 03/06بالرجكع إلى الأمر ك
غير أف قد تكيؼ . المنتجات كالأدكات التي تككف مكضكع ارتكاب الجنحة كعقكبة تكميمية

 2.المصادرة عمى أنيا تدبير أمف كليست عقكبة تكميمية

 الإتلاف:اثاني

زيادة عف المصادرة تأمر المحكمة بإتلاؼ الأشياء محؿ المخالفة، أم المنتجات 
التيتحمؿ العلامة المقمدة كلأشياء كالأدكات التي استعممت لارتكاب جريمة التقميد كتعتبر 

كبالرجكع 66/57،3 كتجدر الإشارة ىنا إلى أف الإتلاؼ كاف أمرنا جكازينا في الأمر إلزامية،
 المتعمؽ بالعلامات السالؼ الذكر، نجد أف الإتلاؼ يعد أمرنا إلزاميا نظرنا 03/06إلى الأمر 

 الفقرة الرابعة منو بتكقيع عقكبة الحبس 32لصياغة النص القانكني، حيث تقتضي المادة 
 4.كالغرامة أك بإحداىما فقط مع إتلاؼ الأشياء محؿ المخالفة

 الإتلاؼ ىك إعداـ نسخ أك صكرة العلامة محؿ الاعتداء، ككضع حد لمسمع كالأشياء
 5.المقمدة كجعميا غير صالحة للاستعماؿ أك الاستيلاؾ

                                                           

ي.ي،ي ا  افي الك ( ا  غى)،ي ا تل  ي للا  تي ا ص عيو اللا  تي اتج   ة66/57ي اي لأ  ي36 ا  دةيي(1)

.124_123حمادم زكبير، مرجع سابؽ، ص ص (2)  
. المتعمؽ بعلامات المصنع كالعلامات التجارية، السالؼ الذكر66/57 مف الأمر 39المادة  (3)  
. المتعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر03/06 مف الأمر 32/4المادة (4)  
.156بؽ، صاكليد كحكؿ، مرجع س (5)  
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خفاء أثاره كيطبؽ الحكـ بالإتلاؼ في   كاليدؼ مف الإتلاؼ ىك منع استمرار التقميد كا 
التصاميـ الشكمية كيعتبر الأمر جكازيا لمقاضي لاستخداـ عبارة يمكف في النص القانكني، 

ينصب الإتلاؼ في التصاميـ الشكمية . كعمى عكس ذلؾ يعتبر الإتلاؼ إلزاميا في العلامة
عمى منتجات محؿ الجريمة، أما في العلامة فينصب عمى الأدكات المستعممة لارتكاب 

تلاؼ العلامة المقمدة  1.الجريمة كا 

الغمق المؤقت أو النيائي لممؤسسة : اثالث

 بالإضافة إلى المصادرة كالإتلاؼ، نص المشرع الجزائرم عمى عقكبة تكميمية أخرل

كالتي تتمثؿ في الغمؽ المؤقت أك النيائي لممؤسسة، يترتب عمى غمؽ المؤسسة منع المحككـ 
 2.عميو مف أف يمارس فييا النشاط الذم ارتكب الجريمة التقميد

 أف القاضي المعركض أمامو النزاع إذا 3 الفقرة الثانية،32يستخمص مف نص المادة 
تأكد مف ارتكاب المتيـ لإحدل جنح الاعتداء عمى العلامة، كحكـ عميو بعقكبة الحبس أك 
الغرامة، فإنو مف الممزـ بتطبيؽ قرار غمؽ المؤسسة سكاء كاف مؤقت أك نيائي، غير أف 

خضعيا لمسمطة التقديرية  المشرع الجزائرم لـ يحدد المدة التي يمكف تجاكزىا حاؿ الغمؽ كا 
كنستنتج أنو ترؾ ىذه المسألة 4.لممحكمة، كما لـ يبيف حالات التي يككف فييا الغمؽ نيائية

 .لمسمطة التقديرية لقاضي المكضكع

كمف خلاؿ كؿ ما تقدـ فإف المشرع الجزائرم أدرؾ خطكرة جريمة الاعتداء عمى 
العلامة كتأثيرىا عمى الدخؿ التجارم لصاحب العلامة، كتأثيرىا سمبا عمى الاقتصاد الكطني، 

                                                           

ي.293عك و يع دل،ي  جعي    ،يصي(1)

.123حمادم زكبير، مرجع سابؽ، ص (2)  
 اغ  ي ا ؤ تي وي ا ه ئيي:"ي.....يي ا تل  ي  اللا  ت،ي ا  افي الك ،يتصتيع ىي  ه03/06ي اي لأ  ي32/2 ا  دةيي(3)

ي......".ا  ؤ  ة

.160سماح محمدم، مرجع سابؽ، ص (4)  
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كما تسببو مف ضرر بالنسبة لممستيمؾ كلمدكؿ بصفة عامة كذلؾ مف خلاؿ تجريمو لكؿ 
 .الأفعاؿ الماسة بالحقكؽ الاستئثارية لعلامة مسجمة

 الإجراءات التحفظية لحماية العلامة التجارية: الفـــــــــــرع الثالـــث

نظرا لخطكرة جريمة الاعتداء عمى الإبداع، كحجـ الأضرار التي قد تمحؽ بالمؤسسة 
التي تعتمد في ركاج سمعيا عمى أصكؿ الممكية الصناعية، فقد أجاز المشرع الجزائرم 

لصاحب الحؽ إتخاذ إجراءات تحفظية يمكنو مف خلاليا إثبات كقكع الجريمة، كىذا حرصا 
منو عمى الحفاظ عمى الحقائؽ أك ضياع الأدلة، حيث يمكف لمالؾ العلامة، بمكجب أمر مف 

رئيس المحكمة الاستعانة عند الاقتضاء بخبير لمقياـ بكصؼ دقيؽ لمسمع التي يزعـ أف 
كضع العلامة عمييا قد ألحؽ بو ضررا، كذلؾ بالحجز أك بدكنو، كيتـ إصدار الأمر عمى 
ذيؿ عريضة بناء عمى إثبات تسجيؿ العلامة كعندما يتأكد الحجز، يمكف أف يأمر القاضي 

 1.المدعي بدفع كفالة

 شروط الإجراءات التحفظية: أولا

  متعمؽ بالعلامات، أنو يجكز03/06 مف الأمر 34يتضح مف خلاؿ النص المادة 

لكؿ صاحب علامة مسجمة أف يطمب اتخاذ إجراءات تحفظية لإثبات الاعتداء عمى حقو في 
 :العلامة، سكاء بتقميدىا أك إغتصابيا قبؿ رفع الدعكل، لكف بشركط معينة يجب تكافرىا كىي

  يجب أف يككف الإجراء دائما بطمب مف صاحب العلامة، إذ يعد ىذا الإجراء أمرنا
 .اختياريا، فيجكز لو التنازؿ عنو

  يجب عمى صاحب العلامة التجارية إثبات تسجيؿ علامتو لدل المعيد الكطني الجزائرم
 .لمممكية الصناعية، كذلؾ عف طريؽ تقديـ شيادة التسجيؿ الممنكحة مف المعيد

                                                           

. متعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر03/06 مف الأمر 34المادة  (1)  
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 أف يرفع الطمب إلى رئيس المحكمة المختصة. 
  يجكز لممحكمة أف تأمر بإجراء الكصؼ بناء عمى طمب المدعي، كيجكز ليا في ىذه

 .الحالة أف تمزمو بدفع كفالة
  ترؾ نسخة مف الأمر أك نسخة مف العقد المثبت لإيداع الكفالة كذلؾ لأصحاب الأشياء

 .المكصكفة أك الحجز
  المجكء إلى المحكمة المختصة لمفصؿ في المكضكع في أجؿ أقصاه شير مف تاريخ طمب

لا كانت ىذه الإجراءات باطمة بقكة القانكف  1.الإجراءات التحفظية كا 

كىكذا يتعيف عمى كؿ مف يطمب الإجراءات التحفظية لإثبات الإعتداء عمى ممكية علامتو 
لا إعتبرت تمؾ الإجراءات باطمة بقكة القانكف  .أف تتكفر فيو الشركط السابقة كا 

 صور الإجراءات التحفظية: ثانيا

جراء الحجز  .تتمثؿ صكر الإجراءات التحفظية في إجراء الكصؼ المفصؿ، كا 

 إجراء الوصف المفصل .1

   ليذا الإجراء أىمية بالغة حيث يقصد بو تحرير محضر حصر ككصؼ تفصيمي عف
الآلات كالأدكات التي تستخدـ أك تككف قد استخدمت في ارتكاب الجريمة كعف المنتجات أك 

البضائع أك عنكاف المحؿ أك الأغمفة أك الأكراؽ أك غيرىا مف الأشياء التي تككف قد 
كضعت عمييا العلامة أك البياف مكضكع الجريمة، ككذلؾ البضائع المستكردة مف الخارج 

 2.عند كركدىا
:"  متعمؽ بالعلامات نصت عمى ما يمي03/06 مف الأمر 34  كما تؤكده المادة 

يمكن مالك العلامة، بموجب أمر من رئيس المحكمة، الاستعانة، عند الاقتضاء، بخبير 

                                                           

.395سارة بف صالح، مرجع سابؽ، ص (1)  
.396سارة بف صالح، مرجع سابؽ، ص (2)  
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لمقيام بوصف دقيق لمسمع التي يزعم أن وضع العلامة عمييا قد ألحق بو ضررا وذلك 
 ".بالحجز أو بدونو، يتم إصدار الأمر عمى ذيل عريضة بناءً عمى إثبات تسجيل العلامة

 إجراء الحجز .2

 يمكف لمقاضي اف يتبع أمره بإجراء الكصؼ، بأمر الحجز عمى كؿ الأدكات كالكسائؿ 
المستعممة خصيصا في التقميد، ككؿ ما يترتب مف سمع كبضائع كمنتجات، كلا شؾ أف ىذا 
الإجراء يعتمد في الحالات التي يخشى فييا صاحب الحؽ عمى ضياع الأدلة أك ضياع حقو 

في التعكيض كبما أنو إجراء تحفظي فإنو قد يككف صحيحا كقد يككف باطلا كليذا أشارا 
 لضماف حقكؽ 1المشرع الجزائرم إلى إمكانية أف يأمر القاضي الطرؼ المتضرر بدفع كفالة،

 .المحجكزة عميو حاؿ بطلاف الحجز
 كعميو يتضح مف الأحكاـ السابقة أنو لا يمكف القياـ بحجز السمع المقمدة إلا بأمر مف 

ذا  رئيس المحكمة، كينبغي أف يبقى الكصؼ محصكرا عمى الأشياء المذككرة في الأمر كا 
خرج عف مضمكنو يصبح الحجز باطلا، كفيما يتعمؽ بالكثائؽ فلا يمكف حجزىا إلا إذا كانت 

 .ضركرية لإثبات عممية التقميد

  

 

 

 

 

                                                           

. متعمؽ بالعلامات، السالؼ الذكر03/06 مف الأمر 34المادة  (1)  
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 عمى ضكء ما تمت دراستو في ىذا الفصؿ، يتضح بأف تقميد العلامة التجارية يقكـ 
عمى محاكاة تتـ بيا المشابية بيف الأصؿ كالتقميد، عف طريؽ اصطناع لعلامة مشابية في 

مجمكعيا لمعلامة الأصمية تشابيا مف شأنو تضميؿ الجميكر، كالعبرة في تقميد العلامة 
نما بأكجو التشابو التي تحدث المّبس بينيما مما يؤدم إلى  التجارية ليست بأكجو الاختلاؼ كا 

 .تضميؿ جميكر المستيمكيف كينطكم عمى اعتداء عمى ممكية العلامة

  إفّ الإعتداء عمى العلامة التجارية بتقميدىا ىك جرـ يستكجب إقامة دعكل جزائية، 
ذلؾ أف ىذا الإعتداء يضر بكؿ مف المنتج كالمستيمؾ كالدكلة، فيك يسيء لممنتج مف خلاؿ 

خسارتو في تسكيؽ منتجاتو، كما أنو يسيء لممستيمؾ لأف التقميد غير القانكني لمبضائع 
 .كالخدمات سكؼ يقمؿ مف جكدة أك الخدمة الأصمية

  كتككف عقكبة تقميد العلامات التجارية الحبس كالغرامة لجميع الإضرار المادية 
المعنكية عمى المدل البعيد، كىذه تشمؿ المقمد الحقيقي كالمركج لمسمع المقمدة، أما التقميد 
كىك الأكثر ركاجا، فيقكـ المقمد خلاؿ بحثو عف طريقة لتمييز منتجاتو، بإختيار علامة 

 .مشابية لعلامة الأصمية كعادة ما يككف ىذه العلامة مسجمة كليا حماية قانكنية
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"يج   ةيتل  دي اللا ةي اتج   ةيفيي اتش  عي اجز ئ  "و اي لاليد   ت  يا وضوعي

 جدي اّي اللا ةي اتج   ةيت هليع ىي ا  ته  يع   ةي ات و يوت  عدهيع ىيتحد دي صد ي

 ا  تج تيوعد ي ا  طي  اي ا  ع،يو  هي  زتي ه  ةيح   ةي اللا ةي اتج   ةي اي اتل  د،ي  ي

 اّيه   ي ص حةي   دي ا شّ عي اي ح  ه ي ايكلي عتد ء،يو و ءيك اي ا ش عيه  ي هدفي

 . اىيح   ةي ا ص احيي ال  ةي وي ا ص احي ا  صةيفإاّيلا ي شكليح   ةيا  جت عي أك  ه

ويا  يك  تي اللا ةي اتج   ةي ل ضةيا   ط ي اتل  د،يفإايلا يجللي ادوليت لىي

ج هدةي اىيتّ  يي ظ  ي   و ييح  ئيي كفلياه يعد ي اتلد يع ىي اللا ةي اتج   ة،يولا ي

 إصد  ي صوصي   و  ةيوط  ةيات   طيعلو  تيع ىي فل لي اتلد يع ىي اللا  تي اتج   ة،ي

ح ثي اّي  ط ي اج  ئ ي ا  تك ةيهييج  ئ ي اتل  دي اتيي ضحتيتؤث ي    يع ىي ا  تج تي

.يوتهددي لا ةيو  اي ا  دي  تص د  

و لت  يتل  دي اللا ةي اتج   ةي اي  ط ي اج  ئ ي ا   ةي  اللا ة،يوهل ي  يجللي

.ي ا ش عي  صيع  ه يفيي   واي اللا  ت،يو الو   اي ا  ت طةي ه 

و اي ا ش عي اجز ئ  ي واىي ه  ةي لت  ةيا ك فحةيهلهي اظ ه ةيولا ي اي لالي

ي ا نُ غيي03/06 ا صوصي ال  و  ةي اتييتتل  ي  اللا  تي اتج   ةي لك ي  ه ي لأ  ي   ي

.ييو ا تل  ي للا  تي ا ص عيو اللا  تي اتج   ة66/57الأ  ي   

وا و جهةي ع  لي اتل  ديو الض ءيع  هيوضعي ا ش عي ظ   ي  ص يا ل   ةي ا ل دّ اي

 تّ  ي  اتو عيفييوصفي لأع  لي ا كوّ ةيا تل  دياتش ليهلهي لأع  لي ض فةي اىي اتل  دي

ووضعيعلا ةي اغ  يو  تل  اه ؛ي   ي  صوصي اللو  تي جدي ا ش عي اجز ئ  ي دي فعي

   غي اغ   ةي ا  ا ةيفييح ايحل يعلو ةي اح سيو    ي   دي ا ش عي اي لاليلا ي اىي

.يي ا   سي  لأ   حي اتيي حلله ي  تك ويج   ةيتل  دي اللا ةي اتج   ة

و  ا غ ي اي اجهودي ا  لواةي ايط في ا ش عي اجز ئ  ي لايّ    ي لاحظي ايظ ه ةي

 اتلد ي  اتل  ديع ىي اللا  تي اتج   ةيت لىي  تش ة،يو دي لودي ا  بيفييلا ي اىي ا   هجي

 ا ل  ةيفييتط   ي اللو  تيوتل   ي اغ    تيح ثيو اي لاليد   ت  ي ا تو ضلةياهل ي

:ييو اتيي ل ضه يف   ي  ينتائج ا وضوعيتوص   ي اىي ه ي

ي لايّ  هيا ي03/06يوتلو ضهي  لأ  ي66/57ـي اي ا ش عي اجز ئ  يو غ ي اغ ءيالأ  ي1

 و ف ي اىيحدي ل ديفييتد   ي ا ل ئصي اتييك  تي وجودةيفيي ال  واي الد  يلا ي اي لأ  ي

.يي غفلي لضي اج  ء تيوي لأحك  يو اتييك  تي  صوصيع  ه يفيي ال  واي الد  03/06

ـي ك اي اهدفي لأ   يي اي   واي اللا  تيفييحفظيحلو يص حبي اللا ةي اتج   ة،ي2

.يوفييلا ي ا    ،ي  ض ي ل ليع ىيح   ةي ا  ته  ي لد يغشهي وي اتح  ليع  ه
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ـي ت لي ا ش عي اجز ئ  ي د ةي اللا ةيع ىيت   زي ا  عيو ا د  تيكأ  سي لو يع  هي3

 فهو ي اللا ةي اتج   ة،يف ات   زيج ءي  ا فهو ي او  عيات   زيك فةي ا  تج تي لضه ي و ءي

.يك  تيص  ع ةي  يتج   ةي وي د  ت ة

:ييييك  ي  يالاقتراحاتو التوصيات  اي لالي ا ت ئجي ا توصلي ا ه ي  تأ   يتلد  ي لض

توح دي ال ليض اي   وايو حدي تل  ي  اتل  يفييج  عي ج لاتي ا  ك ةي اص  ع ةي .1

 .ات ه لي ا دعي لاز يا ك فحةي اتل  د

 .يتحد دي ا صوصي ال  و  ةي اتييتكفلي اح   ةياج  عي ج لاتي ا  ك ةي اص  ع ة .2

ض و ةيتوض حيكلي لأفل لي اتييتلديتل  د يوت صصي صوصي   و  ةيت ظ ه يوتل  ي .3

كلي اي  تكبيج حةيتل  دي"ياه ي اللو ةي ا     ة،يوعد يت  ي ا  أاةيع  ةيتحتيع   ةي

." 

 جبيع ىي ا ش عي اجز ئ  ي اي لو ي تلد لي اللو  تي لأص  ةي اتيي  كايتط  له يفيي .4

ي  ه،ي32ي  ا  دةي3/06 ج ليتل  دي اللا ةي اتج   ة،ي ليك ايع ىي ا ش عيفيي لأ  ي

ح اي فعي اي اغ   ةيع ىي  يك  تيع  هي اتش  عي ا    ي اي لو ي  فعي دةي اح سي  ض ي

 . دلاي ايت ف ض 

 جبيع ىي ا ش عي اي  تحدثي ص يفيي   واي اللا  تي اتج   ةي تض ايوجوبيتشد دي .5

 . الل بيفييح ليتك   يفلليتل  دي اللا ة

 .يتوح دي اجهودي اوط  ةيو ادوا ةيا   ءيح   ةيفل اةيا للا ةي اتج   ة .6

وفيي لأ   يلا دي اي أ لي ا ش عيتلد  هيال  واي اللا  ت،ي للو ةي ا ش ي احك ي اص د ي .7

  اد  ةيفييج   ةي اتل  د،يا  ياهي ايفو ئد،يو  صةيتحل  ي اج هو ي لد ي اتل  لي عي

.ي  تكبيفللي اتل  د

 يييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييت يّ ح دياللهيويتوف له
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النصوص التشريعية والتنظيمية: أولا  

القوانين . 1  

، 2004 نكفمبر سنة 10 المكافؽ 1425 رمضاف عاـ 27 مؤرخ في 04/15قانكف رقـ ـــ
 كالمتضمف قانكف العقكبات، جريدة 1966 يكنيك سنة 66/156يعدؿ ك يتمـ الأمر رقـ 

.2004 نكفمبر 10 صادر في 71رسمية، عدد   

 1979 يكليك سنة 21 المكافؽ 1399 شعباف عاـ 26 المؤرخ في 79/07القانكف رقـ ـ 
.1979 يكليك 24 صادر في 30عدد . كالمتضمف قانكف الجمارؾ، جريدة رسمية  

الأوامر . 2  

، 1966 يكنيك سنة 8 المكافؽ 1986 صفر عاـ 18 المؤرخ في 66/156أمر رقـ ــ 
.، المعدؿ كالمتمـ11/06/1966 بتاريخ 49المتضمف قانكف العقكبات، جريدة رسمية، عدد   

، المتعمّؽ بعلامات المصنع ك العلامات 1966 مارس 19، مؤرخ في 66/57أمر رقـ ــ 
.(ممغى)،22/03/1966 صادر بتاريخ 23التجارية، جريدة رسمية، عدد   

، المتعمّؽ بالعلامات، الجريدة الرسمية، عدد 2003 يكليك 19، مؤرخ في 03/06أمر رقـ ـــ 
.2003 يكليك 23، صادر بتاريخ 44  

، 1975 سبتمبر سنة 26 المكافؽ 1395 رمضاف عاـ 20 المؤرخ في 75/58أمر رقـ ـــ 
، المعدؿ 1975 سبتمبر 30 صادر في 78المتضمف القانكف المدني، جريدة رسمية، عدد 

.كالمتمـ  
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المراسيم . 3  

، يعدؿ كيتمـ المرسكـ التنفيذم 2008 أكتكبر 26، مؤرّخ في 08/346مرسكـ التنفيذم ـــ 
، الذم يحدد كيفيات إيداع العلامات كتسجيميا، 2005، المؤرخ في أكت 05/277رقـ 

.2008 نكفمبر 16، صادر بتاريخ 63جريدة الرسمية عدد   

، يحدد كيفيات إيداع العلامات 2005 أكت 20 مؤرخ في 05/277المرسكـ التنفيذم رقـ ـــ 
.2005 أكت 07، صادر بتاريخ 54كتسجيميا، جريدة الرسمية، عدد   

 فبراير 21 المكافؽ 1418 شكاؿ عاـ 24، المؤرخ في 98/68المرسكـ التنفيذم رقـ ـــ 
، المتضمف إنشاء المعيد الكطني الجزائرم لمممكية الصناعية ك يحدد قانكنو 1998

.1998 فبراير 21، الصادر بتاريخ 54الأساسي، الجريدة الرسمية، عدد  

ــــبتـــالك: ثانيا  

 أسامة نائؿ المحيسف، الكجيز في حقكؽ الممكية الفكرية، الطبعة الأكلى، دار الثقافة .1
.2011لمنشر كالتكزيع، عماف، الأردف،   

 أنطكاف الناشؼ، الإعلانات كالعلامات التجارية بيف القانكف كالاجتياد، دكف طبعة، .2
.1999منشكرات الحمبي الحقكقية، لبناف،   

، (الجرائـ  الكاقعة عمييا كضمانات حمايتيا) حمدم غالب الجغبير، العلامات التجارية .3
.2012الطبعة الأكلى، منشكرات الحمبي الحقكقية، بيركت، لبناف،   

 دراسة فقيية ) جماؿ زكي الجرديمي، البيع الإلكتركني لمسمع المقمدة عبر شبكة الانترنيت.4
.2008، الطبعة الأكلى، دار الفكر الجامعي، الإسكندرية، المصر، (مقارنة  
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 زكبير حمادم، الحماية القانكنية لمعلامة التجارية، الطبعة الأكلى، منشكرات الحمبي .5
.2012الحقكقية، بيركت، لبناف،   

 سميحة القميكبي، الممكية الصناعية، الطبعة الثانية، دار النيضة العربية، القاىرة، مصر، .6
1996.  

 ػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػ، الممكية الصناعية، الطبعة الرابعة، دار النيضة العربية، القاىرة، مصر، .7
2003  .

 سمير جماؿ حسيف الفتلاكم، الممكية الصناعية كفؽ القكانيف الجزائرية، دكف طبعة، .8
.1985ديكاف المطبكعات الجامعية، الجزائر،   

صلاح زيف الديف، شرح التشريعات الصناعية كالتجارية، دكف طبعة، دار الثقافة كالتكزيع، .9
.2003عماف، الأردف،   

ػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػ، شرح التشريعات الصناعية كالتجارية، طبعة الأكلى، دار الثقافة لمنشر .10
.2005كالتكزيع، عماف، الأردف،  

 ػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػ، الممكية الصناعية كالتجارية، الطبعة الثالثة، دار الثقافة لمنشر كالتكزيع، .11
.2012عماف، الأردف،   

 طالب حسف مكسى، مبادئ القانكف التجارم، الطبعة الثانية، دار الحرية لمطباعة، .12
.1986بغداد،   

دراسة تحميمية تأصيمية )عامر محمد الكسكاني، التزكير المعمكماتي لمعلامة التجارية، . 13
، دكف طبعة، دار الثقافة لمنشر كالتكزيع، عماف، (مزكدة كمدعمة بالاجتيادات القضائية

.2010الأردف،   
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، الكجيز في الحقكؽ الممكية الصناعية كالتجارية، الطبعة .14  عبد الله حسيف خشركـ
.2005الأكلى، دار كائؿ لمنشر ك التكزيع، الأردف، عماف،   

 فاضمي ادريس، الممكية الصناعية في القانكف الجزائرم، دكف طبعة، ديكاف المطبكعات .15
.2013، الساحة المركزية، بف عكنكف، الجزائر، 1الجامعية   

، دكف (الحقكؽ الفكرية)فرحة زراكم صالح، الكامؿ في القانكف التجارم الجزائرم، . 16
.2003طبعة، لمنشر كالتكزيع، ابف خمدكف، كىراف، الجزائر،   

 محمد الجنييي منير كمحمد الجنييي ممدكح، العلامات كالاسماء التجارية، دكف طبعة، .17
. 2000 دار الفكر الجماعي، الإسكندرية، مصر،   

محمد حسيف، الكجيز في الممكية الفكرية، الجزء الأكؿ، دكف طبعة، المؤسسة الكطنية .18
.1985لمكتاب، الجزائر،   

دراسة المقارنة، الأعماؿ التجارية، ) مصطفى كماؿ طو، أساسيات القانكف التجارم، .19
، الطبعة الثانية، منشكرات (التجار، المؤسسة التجارية، الشركات التجارية، الممكية الصناعية

.2012الحمبي الحقكقية، بيركت، لبناف،   

 حقكؽ الممكية الصناعية حقكؽ المؤلؼ كالحقكؽ ) نسريف شريقي، حقكؽ الممكية الفكرية.20
.2014، دكف طبعة، دار بمقيس لمنشر، الجزائر، (المجاكرة  

، الطبعة (دراسة في القانكف المقارف) نعيـ مغبغب، الماركات التجارية كالصناعية .21
.2005الأكلى، منشكرات الحمبي الحقكقية، بيركت، لبناف،  

كىيبة لعكارـ بف أحمد، جريمة تقميد العلامة التجارية في ظؿ التشريع الجزائرم، الطبعة . 22
.2015الأكلى، مكتبة الكفاء القانكنية، الاسكندرية، مصر،   
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، السلاسؿ (دراسة مقارنة) يعقكب يكسؼ صرخكة، النظاـ القانكني لمعلامات التجارية، .23
.1993لمطباعة كالنشر، الككيت،   

 
الاتــالمق: ثالثا  

الحماية الجنائية لمعلامة التجارية ككجو مف أكجو الحماية القانكنية في »  بف جديد فتحي،.1
، معيد العمكـ القانكنية كالإدارية، المركز 09، مجمة القانكف، العدد، «القانكف الجزائرم

.2017الجامعي، غميزاف، ديسمبر،   

محاربة تقميد العلامات في ضكء قانكف العلامات الجزائرم بيف »بف أمنة مصطفى، . 2
، 02، مجمة البحكث القانكنية كالاقتصادية، عدد «العقكبات الردعية كالإجراءات التحفظية

.2019كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، الجامعة مصطفى اسطمبكلي، معسكر، الجزائر،   

ازدكاجية في تجريـ ك العقاب؟ أـ : تقميد العلامات في القانكف الجزائرم» حمادم زكبير، . 3
، كمية الحقكؽ كالعمكـ 01، العدد 01، المجمة الأكاديمية، المجمد «ازدكاجية في المعنى؟

.2010السياسية، جامعة عبد الرحماف ميرة، بجاية، الجزائر، جكيمية،   

، مجمة «التنظيـ القانكني لمعلامات في التشريع الجزائرم»رمزم حكحك، كاىنة زراكم، . 4
، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة محمد خيضر، بسكرة، 05منتدل القانكني، العدد 

.2008 الجزائر، مارس  

، مجمة دفاتر السياسية كالقانكف، «جريمة تقميد العلامة التجارية» سارة بف صالح، .5
.2016اف ، جامعة كرقمة، الجزائر، جك15العدد  

، مجمة العمكـ القانكنية «تقميد العلامة التجارية ككسائؿ مكافحتو»  سامية حسايف،.6
.2017، بكمرداس، الجزائر، جكاف" أحمد بكقرة " ، كمية الحقكؽ جامعة 16كالسياسية، عدد   
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، «حماية العلامات التجارية مف جريمة التقميد في القانكف الجزائرم» سعيدة راشدم،.7
، كمية الحقكؽ، جامعة عبد الرحماف ميرة، بجاية، 1المجمة الأكاديمية لمبحث القانكني، العدد

.2012الجزائر،   

، مجمة الأكاديمية «الحماية الجزائية لمعلامة التجارية مف جريمة التقميد» صامت آمنة، .8
، أ قسـ العمكـ الاقتصادية كالقانكنية، كمية الحقكؽ 13لمدراسات الاجتماعية كالإنسانية، العدد

.2015كالعمكـ السياسية، جامعة الشمؼ، الجزائر، جانفي،   

،مجمة المحكمة «أشكالو كطرؽ الحماية: التقميد في العلامة» عبد الحفيظ بممييدم، .9
.2012العميا، عدد خاص، قسـ الكثائؽ، المحكمة العميا، الجزائر،   

، مجمة صكت القانكف، «الحماية القانكنية لمعلامات التجارية» عمي أحمد صالح، .10
، مخبر نظاـ الحالة المدنية، كمية الحقكؽ، جامعة الياس بكنعامة بخميس 02المجمد، عدد 
.2018، أكتكبر 1مميانة، الجزائر  

، مجمة الباحث «الحماية الجزائية لأصكؿ الممكية الصناعية في الجرائـ»عكركـ عادؿ، . 11
، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة عمي لكنيسي، 5لمدراسات الاكاديمية، العدد 

.2015العفركف، البميدة، الجزائر، مارس  

، 11، مجمة المفكر، العدد «جريمة تقميد العلامات في التشريع الجزائرم»كحكؿ كليد، . 12ـ
.2016جامعة بسكرة، الجزائر، جكاف   

، مجمة دفاتر السياسية «العلامة التجارية المشيكرة في الجزائر» ميمكدم سلامي، .13
.2014، عف جامعة كرقمة، الجزائر، جانفي 04كالقانكف، عدد   

الرسائل والمذكرات الجامعية: رابعا  

أطروحات الدكتوراه. أ  
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 آمنة صامت، المسؤكلية الجزائية في جرائـ العلامات التجارية، أطركحة لنيؿ .1
درجة الدكتكراه في القانكف، تحصص قانكف خاص، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، 

.2017/2018جامعة أبك بكر بمقايد، تممساف، الجزائر،   
بميكارم نسريف، تجريـ كاثبات أفعاؿ التقميد في القانكف الجزائرم، أطركحة . 2

، بف يكسؼ بف خدة، الجزائر، 1الدكتكراه في القانكف، كمية الحقكؽ، جامعة الجزائر
2012/2013.  

راشدم سعيدة، العلامات في القانكف الجزائرم الجديد، مذكرة لنيؿ شيادة دكتكراه في . 3
، تخصص قانكف، كمية الحقكؽ، جامعة مكلكد معمرم، تيزم كزك، الجزائر،  .  2014العمكـ

سبتي عبد القادر، تقميد العلامات التجارية في القانكف الجزائرم كالقانكف المقارف، أطركحة .4
، الجزائر، 1لنيؿ درجة دكتكراه عمكـ في القانكف الخاص، كمية الحقكؽ، جامعة الجزائر 

2016/2017. 
 سلامي ميمكد، النظاـ القانكني لمنظاـ لمعلامات التجارية في القانكف الجزائرم، .5

كالاتفاقيات الدكلية، رسالة دكتكراه في القانكف، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة 
.2011/2012الحاج لخضر باتنة، الجزائر،   

، أطركحة «دراسة مقارنة» سماح محمدم، الحماية القانكنية لمعلامة التجارية، .6
لنيؿ شيادة دكتكراه عمكـ في القانكف، تخصص قانكف أعماؿ، كمية الحقكؽ كالعمكـ 

. 2015/2016، الجزائر، 1السياسية، جامعة باتنة   
عمكاش نعيمة، الممكية الصناعية في التشريع الجزائرم، مذكرة لنيؿ درجة الدكتكراه . 7

، 2في القانكف، تخصص قانكف أعماؿ، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة البميدة 
.2014/2015الجزائر،   

محمد حسيف إسماعيؿ، الحماية الدكلية لمعلامات التجارية، مذكرة لنيؿ درجة الدكتكراه في .8
 .1978الحقكؽ، كمية الحقكؽ، جامعة القاىرة، مصر، 



 قائًت انًصادر وانًراجع

 

120 
 

كليد كحكؿ، المسؤكلية القانكنية عف جرائـ التعدم عمى العلامات في التشريع الجزائرم، . 9
أطركحة لنيؿ شيادة الدكتكراه في العمكـ الحقكؽ، تخصص قانكف أعماؿ، كمية الحقكؽ، 

. 2014/2015جامعة محمد خيضر، بسكرة، الجزائر، 
 
مذكرات الماجستير. ب  
 آيت شعلاؿ لياس، حماية حقكؽ الممكية الصناعية مف جريمة التقميد، مذكرة لنيؿ .1

شيادة الماجستير في القانكف، فرع القانكف الدكلي الأعماؿ، كمية الحقكؽ كالعمكـ 
.2016السياسة، جامعة مكلكد معمرم، تيزم كزك، الجزائر،   

 بكرحمة كريمة، عقد تحكيؿ العلامة التجارية في القانكف الجزائرم، مذكرة لنيؿ .2
شيادة الماجستير في القانكف الخاص، فرع قانكف العقكد، كمية الحقكؽ كالعمكـ 

.2016السياسية، جامعة مكلكد معمرم، تيزم كزك، الجزائر،   
 بكغنجة بف عياد، العلامات التجارية بيف إحتكار الشركات الكبرل كحماية .3

المستيمؾ، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في الحقكؽ، فرع الممكية الفكرية، جامعة 
.2013، يكسؼ بف خدة، الجزائر، 1الجزائر  

 دربالي لزىر، جريمة التقميد في الممكية الصناعية كآليات مكافحتيا في ظؿ .4
التشريع الجزائرم، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير في الحقكؽ، تخصص ممكية فكرية، 

.2016، الجزائر، 1كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة باتنة   
رفيؽ شاكش، الحماية الجنائية لمعلامة التجارية في التشريع المقارف، مذكرة لنيؿ . 5

الماجستير في الحقكؽ ، كمية الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة عباس لغركر، 
.2010/2011خنشمة، الجزائر،   
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زكاني نادية، الاعتداء عمى حؽ الممكية الفكرية، التقميد كالقرصنة، مذكرة لنيؿ . 6
شيادة الماجستير في الحقكؽ، تخصص قانكف خاص، كمية الحقكؽ، جامعة بف 

.2003عكنكف، الجزائر،   
  فركج محمد أميف، التقميد كدكر تكنكلكجيا المعمكمات في حماية القنكات التسكيقية.7
، مذكرة ماجستير، كمية العمكـ «دراسة تطبيقية لسكؽ مستحضرات التجميؿ كالعطكر»

.2007/2008الاقتصادية كعمكـ التسيير، جامعة منتكرم، قسنطينة، الجزائر،   
محمكد أحمد عبد الحميد مبارؾ، العلامات التجارية كطرؽ حمايتيا كفؽ القكانيف . 8

النافذة في فمسطيف، مذكرة ماجستير في القانكف الخاص غير منشكرة، كمية الدراسات 
.2006العميا، جامعة النجاح الكطنية، نابمس، فمسطيف،   

نعيمة عمكاش، العلامات في مجاؿ المنافسة، مذكرة لنيؿ شيادة الماجستير، فرع . 9
.2001/2002قانكف أعماؿ، كمية الحقكؽ، جامعة الجزائر، الجزائر،   

 
مذكرات الماستر. ج  
حبحكب شادية، غلاب صكنية، التصرؼ في الممكية الصناعية، مذكرة درجة . 1

الماستر في الحقكؽ شعبة القانكف الخاص، تخصص القانكف الخاص الشامؿ، كمية 
.2013/2014الحقكؽ كالعمكـ الإنسانية، جامعة عبد الرحماف ميرة، بجاية، الجزائر،   

 سعدم جماؿ، الحماية القانكنية لمعلامات التجارية في التشريع الجزائرم، مذكرة لنيؿ .2
شيادة الماستر في العمكـ القانكنية كالإدارية، تخصص عقكد كمسؤكلية، كمية الحقكؽ كالعمكـ 

 .2016السياسية، جامعة أكمي محند أكلحاج، البكيرة، الجزائر، 
 سميماف شييناز، العلامة التجارية كإتصاؿ استراتيجي كدكره في تحسيف الصكرة الذىنية .3

لممؤسسة، مذكرة لنيؿ شيادة ماستر، كمية العمكـ الإنسانية كالاجتماعية، جامعة العربي 
 .2015/2016تبسي، تبسة، 
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 عائشة شابي، مركة بف سديرة، الحماية القانكنية لمعلامة التجارية في التشريع   .4
النظاـ »الجزائرم، مذكرة لنيؿ شيادة الماستر في القانكف، تخصص قانكف الأعماؿ 

، قالمة، الجزائر، 1945 مام08، كمية الحقكؽ، جامعة «القانكني الاستثمارم
2011/2012 .  

 فتيحة لعلاـ، حماية العلامة التجارية مف جريمة التقميد في القانكف الجزائرم، .5
مذكرة لنيؿ شيادة الماستر في القانكف، تخصص قانكف  جنائي للأعماؿ، كمية 

الحقكؽ كالعمكـ السياسية، جامعة العربي بف مييدم، أـ البكاقي، الجزائر، 
2013/2014 

 

المواقع الإلكترونية: سادسا  

redafodhil.blogspot.com/2011/12/blog-post-4655 htm   .1   
 02/07/2020تاريخ الإطلاع  

WWW. https : // maraje3.com/ 2012/04 . 2  
Caractéristiques-de-la-marque-commerce/ تاريخ الإطلاع  

2020/10/15  19 : 30 hm 

https:ar.m.wikipedia.org/wiki/ .3 

     hm 30: 19   15/10/2020تاريخ الإطلاع 

 



 

 
 

 فيرس المحتكيات
 

 



 فيرس المحتويات
 

124 
 

 

 1............................................................................. مــقدمـــة

    2......... الإطار المفاهيمي للعلامة التجارية كمحل لجريمة التقليد: الفصل الأول

 8...........................................  مفهوم العلامة التجارية: المبحث الأول

 9......................................... التعريف بالعلامة التجارية: المطلب الأول

ي9............................................ ا لصودي  اللا ةي اتج   ة: الفرع الأول

ي9................................................ ا ل ىي ا غو يا للا ةي اتج   ة:ي ولا

 10................................................ ا ل ىي افلهييا للا ةي اتج   ة:يث    

ي11.............................................. ا ل ىي ال  و ييا للا ةي اتج   ة:يث اث 

 12.......................................... ص ئصي اللا ةي اتج   ة: الفرع الثاني

ي12........................................... ا ص ئصي ال  ةيا للا ةي اتج   ة:ي ولا

ي12................................................ اط  عي ااز  ييا للا ةي اتج   ة.ي1

ي13.................................................................... اط  عي اف د .ي2

ي13............................................ اللا ةي اتج   ةي  لي  لولي ل و .ي3

ي13.............................  تللاا ةي اللا ةي اتج   ةيعاي ا  توجي وي ا د ة.ي4

ي14......................................... ا ص ئصي ا   زةيا للا ةي اتج   ة:يث    

 14..............................مضمون الحق في العلامة التجارية: المطلب الثاني

ي15.........................ي اط  لةي ال  و  ةيا ح يفيي اللا ةي اتج   ة:الفرع الأول

ي16.................................... ه  ةي اح يفيي اللا ةي اتج   ة: الفرع الثاني

ي17........................................ ه  ةي اللا ةيع ىي ا  توىي ال  و ي:ي ولا

ي17..................................... اللا ةي اتج   ةيكو   ةياح   ةي ا  ته  .ي1
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ي18............................... اللا ةي اتج   ةيكو   ةيا    ف ةي ا ش وعة.ي2

ي18.................................. ه  ةي اللا ةيع ىي ا  توىي لا تص د :يث    

ي19.................ـي اللا ةي اتج   ةيو   ةيالإعلاايعاي ا  تج تيو ا د  ت1

ي19......................ـي اللا ةي اتج   ةيو   ةي ا   ف ةيو اد ولي اىي ا و 2

 21................................. نطاق حماية العلامة التجارية: المبحث الثاني

 21........................... أشكال العلامة التجارية و عناصرها: المطلب الأول

ي22...........................................ي شك لي اللا ةي اتج   ة:الفرع الأول

ي22............................. اللا ةي اتج   ةيو اص  ع ةيوعلا ةي ا د ة:ي ولا

ي23.............................................................. اللا ةي اتج   ة.ي1

ي24............................................................ اللا ةي اص  ع ة.ي2

ي25................................................................علا ةي ا د ة.ي3

ي26....................................... اللا ةي اف د ةيو اللا ةي اج  ع ة:يث    

ي26.............................................................. اللا ةي اف د ة.ي1

ي27........................................................... اللا ةي اج  ع ة.ي2

ي27.....................................ي اللا ةي ا شهو ةيو اللا ةي ا ح  ة:يث اث 

ي28.......................................................... اللا ةي ا شهو ة.ي1

ي28............................................................. اللا ةي ا ح  ة.ي2

ي29......................................يع  ص ي اللا ةي اتج   ة:الفرع الثاني

ي29......................................................... لأ   ءيو لأاف ظ:ي ولا

ي29........................................................... لأ   ءي ا   زة.ي1

ي30.......................................................... ات    تي ا  تك ة.ي2
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ي31.......................................................... اح وفيو لأ    .ي3

ي31................................... ا  وزيو اصو يو ا لوشيو ا  و :يث    

ي33.................................... اد غ تيو لأ ت  يو ا لوشي ا   زة:يث اث 

ي33......................................غلافي ويشكلي وياواي ا  لة:ي   ل 

ي34.................................................. لأصو تيو ا و ئح:ي     

 35............  تسجيل العلامة التجارية والآثار المترتبة عنه: المطلب الثاني

ي35.......................................يت ج لي اللا ةي اتج   ة: الفرع الأول

ي36......... اش وطي ا وضوع ةي او جبيتوف ه يفيي اللا ةي اتج   ة:ي ولا

ي36.............................................ش طي ايتكواي اللا ةي   زة.ي1

ي37..............................................ش طي ايتكواي اللا ةيجد دة.ي2

ي38..........................................ش طي ايتكواي اللا ةي ش وعة.ي3

ي38................. اش وطي اشك  ةي او جبيتوف ه يفيي اللا ةي اتج   ة:يث    

ي39.................................. اه ئةي ا  تصةيت ج لي اللا ةي اتج   ة.ي1

ي39.........................ص حبي اح يفييتجد ديت ج لي اللا ةي اتج   ة.ي2

ي40......................................... ج  ء تيت ج لي اللا ةي اتج   ة.ي3

ي40......................................................تلد  ي اط بيو ات ج ل.ي 

ي41........................................................فحصي  في ا د ع.يب

ي43............................................................ي ات ج ليو ا ش .يج

ي45...................آث  يي ا ت ت ةيعايت ج لي اللا ةي اتج   ة: الفرع الثاني

ي45......................................ح ي ا  ك ةيع ىي اللا ةي اتج   ة:ي ولا

ي45..................................ح ي حتك  ي  تغلالي اللا ةي اتج   ة:يث    
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ي46............................ح ي اتص في  اللا ةي اتج   ةيوح   ته :يث اث 

ي

 50........................ أحكام جريمة تقليد العلامة التجارية: الفصل الثاني

 51....................... مفهوم جريمة تقليد العلامة التجارية: المبحث الأول

 52.................... التعريف جريمة التقليد العلامة التجارية: المطلب الأول

ي52............................. ا لصودي اتل  دي اللا ةي اتج   ة: الفرع الأول

ي52...................................................... ا ل ىي  اتل  دياغة:ي ولا

ي53...................................................... ا ل ىي  اتل  ديفله :يث    

ي54...................................................... ا ل ىي  اتل  ديفله :يث اث 

يت   زيج   ةيتل  دي اللا ةيعايغ  ه ي اي اج  ئ ي ا تش  هةي:الفرع الثاني

ي55.............................................................................اه 

ي55..............ت   زيج   ةيتل  دي اللا ةي اتج   ةيعايج   ةي اتزو  :ي ولا

ي57................ت   زيج   ةيتل  دي اللا ةي اتج   ةيعايج   ةي اغش:يث    

ي58.....ت   زيج   ةيتل  دي اللا ةي اتج   ةيعايج   ةي اتش  هي اتدا  ي:يث اث 

ي59.........    بي  تش  يظ ه ةيج   ةيتل  دي اللا ةي اتج   ة: الفرع الثالث

ي60................................. لأ   بي ال  ةيا تل  دي اللا ةي اتج   ة:ي ولا

ي60.............. الو  لي لا تص د ةياظهو يو  تش  يتل  دي اللا ةي اتج   ة.ي1

ي60......................... ات  دلي لا تص د يو اتفتحيع ىي لأ و  ي ال ا  ة.ي 

ي61....................................................... اتطو ي اتك واوجي.يب

ي61............ الو  لي لاجت  ع ةياظهو يو  تش  يتل  دي اللا ةي اتج   ة.ي2

ي62.............................. لأ   بي ا  صةيا تل  دي اللا ةي اتج   ة:يث    

ي62.............................................................عو  ليت ظ   ة.ي1
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ي62................................................غ  بي جهزةي ا    ةي افل اة.ي 

ي63......................................................عد ي ج عةي الو   ا.يب

ي63........................ اعلا يغ  ي ا  شديو  لد  ي اوعييو ات صص.يج

ي63...............................................صلو ةيتت عي صد ي اتل  د.يد

يعد يوجودي ات    يو اتل واي  اي اجه تي ا  تصةيا ك فحةي اتل  د.يه

ي64................................................ع ىي ا  توىي ا ح ييو ادواي

ي64....................................................( ص ح ة)عو  لي فل ة.ي2

ي65........................................... اط عيفييتحل  ي ا  حيو اشه ة.ي 

ي65................................................ ا   ف ةيغ  ي ا ش وعة.يب

 66...................... نطاق تقليد العلامة التجارية و آثاره: المطلب الثاني

ي66........................... ط  يج   ةيتل  دي اللا ةي اتج   ة: الفرع الأول

ي67...........................................صو يتل  دي اللا ةي اتج   ة:ي ولا

ي67.......................................... اتل  دي اجزئييا للا ةي اتج   ة.ي1

ي68............................................. اتل  دي اك ييا للا ةي اتج   ة.ي2

ي69....................................... اتل  دي ااكت و ييا للا ةي اتج   ة.ي3

ي70............................................ شك ليتل  دي اللا ةي اتج   ة:يث    

ي71.................................................  ت   خي اللا ةي اتج   ة.ي1

ي71.................................................... اتل  دي  ا  خيو  اتش  ه.ي2

ي72.............................. اتل  دي   تل  لي اللا ةي ا ل دةي وي لأص  ة.ي3

ي72.........................  عي ويع ضيا   عي ض ئعيع  ه يعلا ةي ل دةي.ي4

ي74...................................يآث  يتل  دي اللا ةي اتج   ة: الفرع الثاني
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ي74...........................آث  يتل  دي اللا ةي اتج   ةي  ا   ةيا   ته  :ي ولا

ي75.................آث  يتل  دي اللا ةي اتج   ةي  ا   ةيا  ؤ  ةي اضح ة:يث    

ي76...............................آث  يتل  دي اللا ةي اتج   ةي  ا   ةيا دواة:يث اث 

ي

 77........... النظام القانوني لجريمة تقليد العلامة التجارية: المبحث الثاني

 77................  أركان صور جريمة تقليد العلامة التجارية: المطلب الأول

  ك ايج   ةيتل  ديوتش  هي اللا ةي وي  تل  ليعلا ةي: الفرع الأول

ي78.......................................................................... ل دة

ي78.........................ييي  ك ايج   ةيتل  دي ويتش  هيعلا ةيتج   ةي:ي ولا

ي79...........................................................ييي ا كاي اش عي:ي1

ي79........................................................... ا كاي ا  د :ي2

ي80......................................................... ا كاي ا ل و :ي3

ي80..يي  ك ايج   ةي  تل  ليعلا ةي ل دةي وي ش هةي  اللا ةي اتج   ةي:يث    

ي81.........................................................يييي ا كاي اش عي:ي1

ي82...........................................................ييييي ا كاي ا  د :ي2

ي82..........................................................يييي ا كاي ا ل و :ي3

ي  ك ايج   ةيوضعيعلا ةي   وكةيا غ  ي وي  عي  تج ت: الفرع الثاني

ي83...........................................................يع  ه يت  ي اللا ة

ي83....................ييي  ك ايج   ةيوضعيعلا ةيتج   ةي   وكةيا غ  : ولا

ي83......................................................... ا كاي اش عي:ي ولا

ي84.......................................................... ا كاي ا  د :يث    

ي85......................................................... ا كاي ا ل و :يث اث 
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 86....  اركاف جريمة بيع منتجات عمييا العلامة التجارية مممككة لمغير: ثانيا

ي86....................................................... ا كاي اش عي:ي ولا

ي87......................................................... ا كاي ا  د :يث    

ي88........................................................ ا كاي ا ل و :يث اث 

 90.......   العقوبات المقررة لجريمة تقليد العلامة التجارية: المطلب الثاني
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