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 شكر و عرفان

ان الفضل لله من قبل و من بعد، و له المنة في السالف و في الغد له الحمد حمدا كثيرا، و     

لم الشكر أولا و أخيرا، فخير الجزاء لمن حمد الله و شكر ثم للناس اقتدر، قال الله تعلى : " 

. و انطلاقا من قول رسولنا 35الأية نعمة من عندنا كذلك نجزي من شكر ". سورة القمر 

 الكريم عليه أفضل الصلاة و التسليم ." لايشكر الله من لايشكر الناس ".

الذي    نتقم بالشكر و العرفان و المحبة و الامتنان للأستاذ المشرف " دحمار نور الدين "  

كان لنا الشرف أن تعلمنا على يده فكان نعم المثال الذي يقتدي به فلم يبخل علينا بنصائحه 

 السديدة و ملاحظاته .

كما نتقدم بأسمى عبارات الشكر و المحبة و التقدير الي الذين حملو أقدس رسالة في الحياة   

اتهم القيمة الى جميع أساتذتنا الذين مهدوا لنا طريق العلم و المعرفة و أناروا دربنا بتوجيه

 الأفاضل على مدى خمسة سنوات قضيناها في رحاب الجامعة .

و الشكر موصول الى كل من مد لنا العون وساهم من قريب أو بعيد في انجاز هذا العمل 

 المتواضع .

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 الإهداء

طيب الآخرة إلا إلا هي لا يطيب النهار بطاعتك و لا تطيب اللحظات الا بذكرك و لا ت    

 بعفوك .

الى من بلغ الرسالة و أدى الأمانة، الى المعلم الأول صاحب العلم الحق سيدنا محمد عليه     

 الصلاة و السلام .

الى من بك أخطو تتسارع خطواتي الى من علمني العطاء دون انتظار الى من أحمل     

 اسمه بكل افتخار و والدي العزيز .

الى من بها أكبر و عليها أعتمد الى بسمة الحياة و سر الوجود الى من كان دعاؤها سر     

 نجاحي و حنانها بلسم جراحي والدتي العزيزة . 

الى من أرى التفاؤل بأعينهم و السعادة في ضحكتهم الى من عرفت كيف أجدهم و     

 عملوني أضيعهم اخواتي و أختي .

سلام على الدنيا اذا لم يكن بها صديق صدوق صادق الوعد متصف الى جميع أصدقائي    

 دون استثناء .

اليكم جميعا أهدي جهدي المتواضع ، فمن كان من خلل فهو من نفسي و ما كان من توفيق     

 فمن الله و الحمد لله أولا  أخيرا . 

 

  



 

 

          

    

 

 الإهداء

 

 أشكر الله عزوجل الذي بتوفيق و بفضل منه تمكنت من انجاز هذا العمل .

 و أقدم خالص  الشكر و أتم العرفان الى والدتي ، والدي ، اخواتي .

 و الى كل أساتذتي الكرام .

 الأحبة حبيب سليم ، خابر وئيل ، زريقي مولود ، شاطبي ماسينيسا .و الى زملائي 

 و الى زميلتي خلال دلال .

 و الى كل أنصار فريق القلب شبيبة القبائل .

 و الى كل من ساهم معي في انجاز هذا العمل من قريب و بعيد .

 

 لكم منا ألف شكر .

 

  



 

 ملخص
 ةالرياضي للأنديةفي الترويج  ةالفيسبوكيدور الصفحات نوان دراستنا كالتالي: كان ع    

د نحم ياكل ةوالاتصال بجامععلوم الاعلام  ةمن طلب ةعلى عين ةميداني دراسة ةالجزائري
في  ةعرف على الدور الصفحات الفيسبوكيدها التافمالتي  ةوطرحنا الاشكالي ةلحاج البوير أو 

 ةتصال بجامعالإو علام علوم الإ نظر طلبة جهةمن  ةالجزائري ةالرياضي ةنديالترويج الأ
 ة:التالي ةتحصلنا على التساؤلات الفرعي ةشكاليوفقا لهذه الإ يرةالبو 
للصفحات  ةالبوير  ةتصال بجامععلام والإعلوم الإ ةستخدام طلبإ وأنماطما عادات  -1

 ة.الجزائري ةنديللأ ةالتابع ةالفيسبوكي
 ةعلى حساب عين ةنديللترويج لأ ةالذي تقوم به الصفحات الفيسبوكي هو الدورما -2

 .الدراسة
 .يسبوكاعبر الف ةالرياضي ةنديحتياجات جمهور الأإالتي تلبي  ةنشطما هي الأ -3

 :الى تحقيق ةهدف هذه الدراسحيث ت
 ةالبوير  ةتصال بجامععلام والإعلوم الإ ةاستخدام طلب وأنماطالتعرف على عادات  -1

 ةالجزائري ةنديللأ ةالتابع ةللصفحات الفيسبوكي
 ة.نديللترويج الأ ةالذي تقوم به الصفحات الفيسبوكي التعرف على الدور -2
عبر مواقع  ةالرياضي ةنديجمهور الأالتي تلبي احتياجات  ةنشطالتعرف على الأ -3

 .التواصل الاجتماعي
 ةوموضوعي ةكثر دقألوصول الى نتائج وذلك ل ةالقصدي ةختيار عينإالبحث قمنا ب ةعين     

 ةنتقاء مفردات العينا  تقوم على القصد والتعمد في اختيار و  ةالقصدي ةعيناللكون  ةومطابق
 ة.محكم ةبطريق
شهر ونظرا أ 04قدرها  ةفي مد ةمفرد 80تبيان على سإ ستمارةإتم توزيع  ةالدراس ةداأ    
التي  ةشكاليالإ ودراسةه في دراستنا قصد تحليل النتائج الموضوع الذي تناولن ةلطبيع

 ةالسائد ةختيارنا في هذا البحث على التقنيإطرحناها فقد اعتمدنا على المنهج المسحي وواقع 



 

 ةنجع طريقألجمع البيانات التي وجدناها  ةداأك (الالكترونية استمارة)ستبيان الإ ستمارةإوهي 
 :ةبحثنا فيها وخرجنا بنتائج التاليالتي  للدراسة ةالمطروح ةلتحقق من الاشكالي

 ذكور ةمن فئ ةالجزائري ةالرياضي بالأندية الخاصة ةمتابعي الصفحات الفيسبوكي ةغلبيأ -
 .دائمة ةيسبوك بصفاالمبحوثين يستخدمون الف ةغلبيأ -
على حساب  ةالرياضي للأندية ةالتابع ةبحوثين يفضلون الصفحات الفيسبوكيالم ةغلبيأ -

 .الوسائل الاخرى للحصول على المعلومات
 ةبدرج ةار النادي على صفحاتها الفيسبوكيخبأفي نشر  ةالجزائري ةالرياضي ةنديتعتمد الأ -

 ة.كبير 
 ةالرياضي ةنديلأل ساهمت في الترويج ةن الصفحات الفيسبوكيأالمبحوثين  ةغلبيأيرى  -

 ة.كبير  ةبالدرج
 ةدار وصل بين الإ ةلنادي رياضي تعتبر حلق ةالفيسبوكي ةن الصفحأالمبحوثين  ةغلبيأيرى  -

 .للتسويق المنتجات ةفعال ووسيلةوالجمهور 
كبر عيوب أن غياب متخصصين في المجال الرياضي هو أالمبحوثين  ةغلبيأيرى  -

 ة.الرياضي ةنديللأ ةالتابع ةالصفحات الفيسبوكي

 

 

 

 

 

 



 

Résumé  

Le titre de notre étude était le suivant : Le rôle des pages facebook 

dans la promotion des clubs sportifs algériens est une étude de terrain 

d’un échantillon d’étudiants des sciences des médias et de la 

communication de l’Université d’Akli Mohand Oulhadj Bouira. Notre 

problème est d’identifier le rôle des pages de facebook dans la 

promotion des clubs sportifs algériens du point de vue des étudiants 

des sciences des médias et de la communication de l’Université de 

bouira. 

Quelles sont les habitudes et les modèles dans lesquels les étudiants en 

sciences des médias et de la communication de l’Université de Bouira 

utilisent les pages facebook des clubs algériens? 

Quel rôle les pages facebook jouent-elles dans la promotion des clubs 

aux dépens de l’échantillon de l’étude? 

Quelles activités répondent aux besoins du public des clubs sportifs 

via Facebook. 

Cette étude vise à: 

Connaissance des habitudes et des modes d’utilisation des étudiants en 

sciences de l’information et de la communication à l’Université El 

Bouira des pages facebook des clubs algériens. 

Quel rôle les pages facebook jouent-elles dans la promotion des clubs 

aux dépens de l’échantillon de l’étude? 

Quelles activités répondent aux besoins du public des clubs sportifs 

via Facebook. 

Cette étude vise à: 

1- Connaissance des habitudes et des modes d’utilisation des 

étudiants en sciences de l’information et de la communication à 

l’Université El Bouira des pages facebook des clubs algériens 

Reconnaître le rôle joué par les pages facebook de la promotion 

andine. 

Identification des activités qui répondent aux besoins de la 

communauté sportive via les médias sociaux. 

 



 

2- L’échantillon de recherche a sélectionné l’échantillon de 

baptême pour arriver à des résultats plus précis et objectifs et 

pour correspondre au fait que l’échantillon de baptême est basé 

sur l’intention et la sélection délibérée et la sélection du 

vocabulaire de l’échantillon de manière stricte. 

3- L’outil d’étude a été distribué à 80 célibataires sur une période 

de 04 mois. Compte tenu de la nature du sujet que nous avons 

abordé dans notre étude pour analyser les résultats et étudier les 

problèmes que nous avons posés, nous nous sommes appuyés 

sur l’approche d’enquête et la réalité de notre choix dans cette 

recherche sur la technique dominante. 

C’est le formulaire de questionnaire (formulaire électronique) en tant 

qu’outil de collecte de données que nous avons trouvé le moyen le 

plus efficace de déterminer le problème en cause pour l’étude dans 

laquelle nous avons examiné et produit les résultats suivants : 

- La majorité des pages facebook des clubs sportifs algériens sont des 

hommes. 

- La majorité des chercheurs utilisent Facebook de façon permanente. 

- La majorité des chercheurs préfèrent les pages facebook des clubs 

sportifs au détriment d’autres moyens d’information. 

Les clubs de sport algériens sont fortement dépendants de la 

publication de l’actualité du club sur leurs pages facebook. 

De l’avis de la majorité des chercheurs, les pages Facebook ont 

contribué de manière significative à la promotion des clubs sportifs. 

- La majorité des chercheurs considèrent que la page facebook d’un 

club sportif est un lien entre la direction et le public et un moyen 

efficace de commercialisation des produits. 

-De l’avis de la majorité des chercheurs, l’absence de spécialistes dans 

le domaine sportif est le plus grand défaut aux pages facebook des 

clubs sportifs 
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 الإطار النظري للدراسة

 وك و الاعلام الرياضيبالفايس:  الأولالفصل   

 : ــــــــــــــــهيدتم

 مدخل مفاهيمي حول الفايسبوك المبحث الأول:  .1
  تعريف الفايسبوك 
  نشأة الفايسبوك 
  خصائص الفايسبوك 
 : الصفحات الفايسبوكية المبحث الثاني .2
  تعريف الصفحات الفايسبوكية 
  فوائد الصفحات الفايسبوكية 
  الفرق بين الصفحات الفايسبوكية و المجموعات و الحساب 
 الرياضي  : الاعلامالمبحث الثالث .3
  تعريف الاعلام الرياضي 
  خصائص الاعلام الرياضي 
  الرياضة ووسائل الاعلام 

 

 :ةـــــــــــخلاص

 

 

 



 

 

 : الأندية الرياضية الثاني الفصل 

 تمــــــــهيد

 مدخل مفاهيمي النادي الرياضي المبحث الأول:  .أ 
  مفهوم النادي الرياضي 
  النادي الرياضي .. تكوينه و شروط الانخراط فيه 
  هياكل النادي الرياضي 
 : النادي الرياضي ... دوره ، اطاره القانوني ، و تصنيفه في الجزائر المبحث الثاني .ب 
  دور النادي الرياضي 
  الاطار القانوني للمادي 
  تصنيف النوادي الرياضية في الجزائر 

 

 ة : ــــــــخلاص
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 مقدمة



 مقدمة
 

 أ‌
 

 ةمقدم
التغيرات  لوفي ضح جميع القطاعات والميادين كتسإمجالا رحبا  ةالتقني شكلتلقد      
 ةالنظر في كيفي ةمن المنظمات والمؤسسات الى اعاد العديد إضطرت الحاصلة ةالجذري

 و تبني سياسة ترويجية جديدة تتماشى مع متطلبات العصر التواصل مع عملائها ومتابعيها
 ة.حدثته التقنيأ الذي التكنولوجي الهائل نفجارالاستغلال وا  

 التنشئةهم مؤسسات أحد أ ةالرياضي ةنديوالمنظمات تعتبر الأالمؤسسات غيرها من كو     
 ةكر  ةنديأ وبالأخصشرائح المجتمع  ةمن كاف ةكبير  ةحظى بمتابعتفي البلاد و  الاجتماعية

 ةالتي تحتلها في العالم فهي اللعبالتي تحتلها هنا بالجزائر تختلف تماما عن  ةالمكانفالقدم 
جل الحفاظ على هذه أبذلك اهتمام وسائل الاعلام بها ومن  ةفي العالم فارض ةبيالاكثر شع

و ما يعرف بموقع التواصل أدخول معترك الاعلام الجديد  ةنديواجب على هذه الأ ةالمكان
التي يبلغ مستخدمها مئات  ةشار الهائل الذي تحققه هذه المنصالاجتماعي واستغلال الانت

 .الملايين
خدمات و صات من خلال ما يقدمه من خصائص المنهم هذه أحد أيعتبر الفيسبوك     

به عن سائر المواقع والمنصات الاخرى  الذي ينفرد Pages تطبيق الصفحات وخاصة
ترويجها والبقاء على قرب من وتقديم الخدمات و  ةيتيح مجال فعال للحديث والمشارك والذي

شباب الذين يعتبر اغلبهم  ةمن فئ ةمتابعي الرياض ، و لأن أغلبيةالجمهور والتفاعل معه
شباعات يسبوك الذي يحقق لهم مختلف الإاتعرضا للفاستخداما و  وأكثرهمطلب جامعيين 

في  ةدور الصفحات الفيسبوكي" تي تناولت ال ةوفي ضوء ذلك جاءت هذه الدراس ،والحاجات
علوم الاعلام والاتصال  ةطلب ةعلى عين ةميداني دراسة ةالجزائري ةالرياضي ةنديالترويج لأ

في الجزائر وقد  ةالرياضي ةنديالترويج للأ ةيسبوك في عمليادور الصفحات الف ةلك لمعرفوذ
ار طالإ ،طار النظريالإ ،طار المنهجيقسام الإأوثلاث  ةمن مقدم الدراسةتشكلت هذه 

 ة.الى خاتم ةضافالميداني او التطبيقي بالإ
 ةشكاليإتحديد حيث قمنا ب للدراسةطار المنهجي الإول تناولنا في الفصل الأحيث     



 مقدمة
 

 ب‌
 

وتحديد المفاهيم  وأهدافها الدراسة ةهميأاختيار الموضوع كذلك  وأسبابوالتساؤلات  الدراسة
 ةوالدراسات السابق الدراسة ةدوات جمع البيانات ومجتمع وعينأالى  ةضافإوالمنهج المتبع ب

والذي اشتمل في  للدراسةطار النظري فيه الإ لفصل الثاني الذي تناولناما يتعلق باأ    
 ةنديفصله الثاني فقط تناولنا الأ ما فيأالرياضي  والإعلاميسبوك افصله الاول على الف

ثلاث والتي تناولنا فيها  للدراسةطار التطبيقي خير على الإشتمل الفصل الأإ و ةالرياضي
العلوم والاتصال  ةاستخدام طلبو أنماط محور عادات ة )محاور محور البيانات الشخصي

ومحور دور الصفحات  ة،الجزائري ةنديللأ ةالتابع ةالفيسبوكي صفحاتلل ةالبوير  ةبجامع
 ةعلوم والاتصال بجامع ةحسب طلب ةالجزائري ةالرياضي ةنديفي الترويج لأ ةالفيسبوكي

هداف أ ةلخدم ةمباشر  ةجل توجيه الاسئلأم عنوانه من دخت ةسئلأوقد خصصنا لكل  ة(البوير 
 .تحليل نتائج والتعليق عليها يأتيثم  الدراسة

 
 



 
 

 

 الإطار المنهجي للدراسة
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 :  إشكالية الدراسة .1
الثاني من ت مع تطور الجيل و التي ظهر  الانترنتن أحد الخدمات التي تقدمها إ         

مميزات حيث أتاحت  هي مواقع التواصل الإجتماعي لما تتميز به من خدمات و   webالويب
المنصات للمستخدم التفاعل مع كل ما يحدث بعيد عن القيود المفروضة على هذه المواقع و 

وسائل الإعلام الأخرى و تجاوزت النمط التقليدي في التوصل و هو بقاء الجمهور على حاله 
يه تفاعل مع المواضيع أو أن يبدي رأدون أن يكون جزء أو عضو في ال ،عب دور المتلقيفي ل

مواقع التوصل الاجتماعي و جذبها للعديد  انتشارهذا ماساهم في  ،في موضوع أو فكرة معينة
ها على الإطلاق حيث حاز و أشهر  " أحد أهم المواقعوقع "فايسبوكو يعد م ،من الجماهير

حيث تشير الإحصائيات  الانترنتكبير من مستخدمي  اهتمامالموقع في الأونة الأخيرة على 
 الانترنتمن مستخدمي  %60.6مليار مستخدم نشط يوميا كما أن  1.84الى وجود حولي 

مستخدم جديد كل دقيقة كما أن متوسط  400يستخدمون فايسبوك كما سجل الفايسبوك 
 .دقيقة في اليوم 58.5تخدام هو لاسا

لم تأت شهرة فايسبوك و شعبيته من العدم بل من خلال الخدمات و الخصائص التي         
أحد أهم  ،يقدمها و التي ينفرد بها و لاتتوفر في المواقع الأخرى و التي تطبيق الصفحات

شتراك بها نظرا لسهولة التطبيقات التي يتميز بها الفايسبوك و التي عرفت إقبالا جماهريا للإ
خاصة على نصيب الأسد من اهتمامات  استحوذت الرياضة عامة و كرة القدمو  ،الوصول لها

هذه المتابعين و المتفاعلين هذا ما أجبر و حتم على الأندية الرياضية على التواجد و استغلال 
الأندية  إذ تملك معظم ،الصفحات من أجل البقاء على توصل مع جماهيرها و معجبيها

صفحات رسمية تطل من خلالها على الجماهير بكل ما هو جديد داخل أسوار النادي كالبيانات 
 و صيل الاجتماعات الدورية و القرارات الهامة و أخبار التعاقدات و التدريباتة و تفاالصحفي
ية من مختلف نشاطات النوادي الرياضية على مدار السنة و التي تندرج ضمن استراتج غيرها 

 .نصار و التقرب لهم قدر المستطاعالأندية في البقاء بالقرب من الأ
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و بمختلف شرائحه يمثل قاعدة جماهيرية متعلقة و بما أن الجمهور الرياضي الجزائري 
، فإن الطلبة الجامعين الجزائريين يمثلون شريحة واسعة لرياضات المختلفة خاصة كرة القدمبا

عن تميزها بالإقبال  ، ناهيكز بالتعلم و الثقافةبالرياضة ، بحيث تمتامن بين الفئات المهتمة 
الواسع على مواقع التوصل الاجتماعي و التي تمتاز بالحرية في الطرح و في إيداء الرأي حول 
واقع الرياضة الوطنية وحول الأحداث الرياضية العالمية، حيث يعتبر موقع فايسبوك و 

المتعلقة بالنوادي الرياضية منبرا لإبراز جديد و حيثيات بالأخص الصفحات الفايسبوكية 
النوادي، و هو ماتهدف إليه دراستنا التي تجري على عينة من طلبة جامعة أكلي محند أولحاج 

 : نطلق من التساؤل الرئيسي التالي( حيث نة )طلبة علوم الاعلام و الاتصالبالبوير 

لأندية الرياضية الجزائرية من وجهة نظر طلبة ماهو دور الصفحات الفايسبوكية في الترويج ل
 .؟ تصال بجامعة البويرةعلوم الاعلام و الا

والتي يمكن صياغتها في ما  ةالفرعي ةمن الاسئل ةالبحث تم طرح جمل ةليعلى اشكا لإجابةلو 
 :يلي

 اتللصفح ةالبوير  ةتصال بجامععلام والإالإ علوم ةاستخدام طلب وأنماطعادات  يهما  -
 ؟ةالجزائري للأندية ةالتابع ةالفيسبوكي

 ة؟الجزائري ةالرياضي للأندية ةالتابع ةعلى الصفحات الفيسبوكي ةال الطلبقبإما هي دوافع  -
  ؟عبر الفيسبوك ةالرياضي ةنديحتياجات جمهور الأإالتي تلبي  ةنشطما هي الأ -
في  ةستعمال الصفحات الفيسبوكيإفي  ةيالرياض ةنديسباب ودوافع التفكير الأأهي  ما -

 ةالبوير  ةتصال بجامععلام والإالإ علوم ةو عدم رضا طلبأرضا  ةما درجالترويج لها 
 ؟ةالجزائري للأندية ةالتابع ةصفحات الفيسبوكيعلى محتوى ال

 ؟ةدراسال ةينحسب ع للأنديةلترويج افي  ةالفيسبوكي اتصفحالماهو الدور الذي تقوم به  
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 :ةهداف الدراسأ .2
 رتباطا مباشراإ مرتبطةلى تحقيقها إهداف والتي نسعى من الأ ةهناك مجموع      

هداف لتحقيق الأ الدراسةليها من خلال هذه إبالموضوع في حدثته حاول الوصول 
 :ةالتالي
 .للأنديةللترويج  ةالتعرف على الدور الذي تقوم به الصفحات الفيسبوكي -   
 ةالبوير  ةتصال بجامعوالإعلام الإ علوم ةستخدام طلبإ وأنماطالتعرف على عادات  -   

 .ةالجزائري للأندية ةالتابع ةللصفحات الفيسبوكي
 لإقباللتصال علام والإعلوم الإ ةالتي تدفع بطلب والأسبابالكشف عن الدوافع  -   

 .ةالجزائري للأندية ةالتابع ةعلى الصفحات الفيسبوكي
عبر مواقع  ةالرياضي ةنديحتياجات جمهور الأإالتي تلبي  ةنشطالتعرف على الأ -  

 .جتماعيالتواصل الإ
ستعمال الصفحات إفي  ةيالرياض ةنديسباب ودوافع التفكير الأأعلى التعرف  -  

 .للترويج لها ةالفيسبوكي
لمحتوى  ةالبوير  ةتصال بجامععلام والإالإ علوم ةهتمام طلبإ ىالكشف عن مد

 ة.الجزائري للأندية ةالتابع ةالصفحات الفيسبوكي
 :ةالدراس ةهميأ .3

 ةالصفحات الفيسبوكي ةجتماعي وخاصكتسبتها مواقع التواصل الإإالتي  ةالمكان         
 ،ةستغلال الصفحات الفيسبوكيإها في تركيز جهود ةالرياضي ةنديمما فرض على الأ

صبحت صفحات أذ إ ولصورتهاكالتقنيات تستطيع من خلالها التعريف بنفسها والترويج لها 
 ةالتعرف على رد ةجماهيره مما يسهل عمليبين النادي و  ةوصل مباشر  ةهمز الفيسبوك تشكل 

 .عمل على تقديم ما يتوافق مع ذلكو الفعلهم 
 ة.عيماوالج ةتقل فيه الدراسات للبحوث العلمي تدرس موضوع جديد -
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علام الرياضي في مجال الإ ةخاص ةم تتناولها الدراسات السابقل ةمتغيرات جديدتتناول  -
 للأندية.كمتغير مستقل وعلاقتها في الترويج  ةنها تدرس الصفحات الفيسبوكيأحيث 

 ة.الكلي ةثراء مكتبإ -
 .ليهاإ صلمسيري الصفحات من نتائج المتو  ةستفادإ -

 :ختيار الموضوعإسباب أ
 ةدراس ةالجزائري ةالرياضي للأنديةفي الترويج  ةن اهتمامنا بموضوع دور الصفحات الفيسبوكيإف

 :من الدوافع في ما يلي ةلى جملإ ةالبوير  ةبجامعتصال الإ الإعلام و علومة على طلب ةميداني
 :ةاسباب موضوعيأ(  
 .الموضوع ةوحيوي حداثة -
 ةفي حد علمنا التي تناولت موضوع دور الصفحات الفيسبوكي ةالمحلي ةالدراسات العلمي ةقل -
 ة.الرياضي للأنديةالترويج  في
 .جتماعيفتراضي لمواقع التواصل الإنحو العالم الإ ةالحديث ةالعلميتوجه الدراسات  -
في الترويج  ةللصفحات الفيسبوكي ةالمحلي ةالرياضي ةنديواقع توظيف الأ ةفي معرف ةالرغب -
 .لها
 .ةالعلاقات العامو تصال وهو الإ بتخصصناموضوع بحثنا رتباط إ -

 : ةسباب ذاتيأب( 
ستخدام مواقع التواصل إمام الشخصي في التعمق في مجالات هتوالإ ةالذاتي ةالرغب -
 .جتماعيالإ
 .القدم وكل ما يدور حولها ةكر  ةالحب والشغف الشخصي برياض -
  .عجاب الشخصي بالموضوعالإ -
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 ةمفاهيم الدراس .6
في العلوم  وخاصةي بحث علمي ألنجاح  الضروريةيعتبر تحديد المفاهيم من الخطوات       
ن أب كفيلة من المترادفات ةهي مجموع"دائما  kaplan نكابل ة، كما يقولجتماعيوالإ ةنسانيالإ

 .1تعريفه"تعطي الفهم اللازم لما نحن بصدد 
 :والمفهوم يقصد به

 ،ومنها تعريف المفهوم ،المفاهيم لا تقبل تعريفا جامعا مانعا ةن غالبيأ ،سليم مبدئيامع الت    
ريف حيث ان كل واحد منهم اللمفهوم وقد تعددت هذه التععطاء تعريف إالعلماء ول احفقد 

وهذه  ةقل معظمها في نقاط مشتركعلى الأ او كلها، لتقتإ نة، وا  معين زاويةليه من إينظر 
 التعاريف: بعض من

و الخبرات أمن الموضوعات  ةلى مجموعإتشير  ةذهني ةعملي بأنه warren رناو ويعرفه      
فراد أيمثل  لأنهكليا  ىالمعن ، ويعتبرعلاقته بغيره من الموضوعاتلى موضوع واحد في إو أ

 .فرادهؤلاء الأ في ةالسائد ةيمثل الصف لأنهمختلفين وفكرا مجردا 
شيء فهو كل  ة،كل موضوع شعوري يتضمن معنى ودلال بأنه شانجليفي حين يعرفه     

هذا ما تسميه في علم النفس  ،خرىالأ من الأشياء و يميزه عن غيرهأن يفكر فيه الفرد أيمكن 
و من أفراد لأا على عدد من ن يستدل بهأو كل ما يمكن أويلاحظ فيه معنى عام  ،بالتصور

 .2الموضوعات
  :وهناك مفاهيم في دراستنا واجب تحديدها وهي   

                                                           
1
الإعلام لنيل شهادة الماستر في علوم سحنون ريحانة، واقع العلاقات العامة في المؤسسة الخدماتية الجزائرية،مذكرة مكملة  - 
تصال و علاقات عامة، جامعة العربي بن إنسانية، تخصص و الإ جتماعيةالعلوم الإنسانية كلية العلوم الإتصال، قسم الإ و

 .20ص  2015-2014مهيدي. أم البواقي . س 
محمد بن يحيا زكريا و آخرون بناء المفاهيم)المقاربة المفاهمية(، المعهد الوطني لتكوين مستخدمي التربية و تحسين  - 2

 .3،ص 2008مستواهم، 
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 تعريف الترويج : 
 ة:لغ ( أ 

 :الشيء روجج، رواموالمفعول  ،فهو مروج ،ترويجا ،يروج وجر  ،مصدر راج (:مفرد) جروا   
 كاذبة، أفشاهاخبار أ وجر  ،ةزائف ةعمل ة،الدعاي ة،السلع جرو  ،جعله منتشرا يكثر الطلب عليه

 ،ذا زينهإ ،روج فلان كلامه ،ناقل القيل والقال ر،خبامروج الأ ،شاعات هدم للمجتمعترويج الإ
  .1بهمه فلا تعلم حقيقتهأو 

 اصطلاحا:ب(        

  ذ للمعلومات وفي تسهيل مناف ةقامإنه التنسيق بين جهود البائع في أيعرف الترويج على
 .2ةمعين ةو قبول فكر أ ةو الخدمأ ةبيع السلع

  السلوك  ةستمالإالمنتج بهدف  الإقناعي التي يقوم بهاتصال الإ ةنه عمليأ ويعرف على
 .3للمستهلك ئيشراال

  نه ذلك العنصر أو  والإقناع بالأخبار ةالمتعلق ةنه الوظيفأالترويج على وهناك من يعرف
 ةلى تحقيق عمليإالتسويقي والهاتف شكال والمتفاعل من العناصر المزيد المتعدد الأ

اشباع  فكار تعمل علىأو أو خدمات أمه المؤسسات من سلع مما تقد الناجمةتصال الإ
 .4مكانياتهم وتوقعاتهمإو مؤسسات أفراد أحاجات ورغبات الجمهور من 

                                                           

على  22/08/2021تاريخ الدخول  www.maajim.comمعجم اللغة العربية المعاصرة. على موقع الانترنت   -1 
 .17:16الساعة 

، 2009لكتروني و التقليدي، دار اليازوري العلمية للنشر و التوزيع، عمان، بشير العلاق، أساسيات الترويج الإد.   - 2
 .12ص

، 2008ستراتجي، دار المناهج للنشر و التوزيع، عمان، إصغيرة مدخل تسويق في المشاريع الالهام فخري طملية، الد.   - 3
 .186ص

كوسة ليلى، واقع  أهمية الاعلان في المؤسسة الاقتصادية الجزائلرية، مذكرة مكملة لنيل شهادة الماجستير في العلوم  - 4
 .28. ص2008التجارية، قسم العلوم التجارية و علوم التسيير، جامعة منتوري. قسنطينة . س 

http://www.maajim.com/
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تصال نشاط تسويقي يعتمد على الإ بأنهفي دراستنا هذه نعرف الترويج  :إجرائياج(   
على  التأثيرلى إيضا أكما يهدف  والأفكارقناعي وذلك بهدف التعريف بالسلع والخدمات الإ

 .الشرائي المستهلك وسلوكه

 ةتعريف الصفحات الفيسبوكي: 
 : اصطلاحا .أ 
 للأنشطةيمكن من خلالها  ةمجاني ةعن وسيل عبارةنها أ ةتعرف الصفحات الفيسبوكي     
لى الجمهور بين ما إهير والمنظمات والمؤسسات الوصول والمشا ةوالعلامات التجاري ةالتجاري

 فهرسة Googleة و يمكن لموقع تكون صفحات عام ة،يمكن ان تتمتع بشيء من الخصوصي
 .بحيث يسهل على الاشخاص العثور عليها كتصفح
الفيسبوك  الأعمال من  أدوات ةمنصات مثل مجموعالعلى الفيسبوك و  كتصفح ةدار إيمكنك    
 .1ةالمحمول ةجهز الكمبيوتر والأ ةجهز أمنشئي المحتوى على  ويستدو أ
تم ''  profile public''يفي عام نها ملف تعر أعلى  ةالفيسبوكي ةويمكن تعريف الصفح   
والقضايا  ةياسيوالمشاهير والشخصيات الس ةالعلامات التجاريللشركات و  خصيصا نشاؤهإ
، و على عكس الحسابات نواعهاأ بمختلفوالمؤسسات  والثقافية والعلمية ةالرياضي يلنوادوا

 ،جذب " أصدقاء" و لكن "معجبين"على  ةلا تعتمد الصفحات الفيسبوكي الفايسبوكية الشخصية،
ن تكتسب أويمكن  ة،معين ةبصفح "الإعجاب"وهم مستخدمي الفيسبوك الذين يختارون 

 ةر الذي يختلف عن الحسابات الشخصيموهو الأ ،دا غير محدود من المعجبينالصفحات عد
قصى وتعمل الصفحات بشكل مشابه للحسابات أحد ك صديق 5000 تستوعب نأالتي يمكنها 

 ةوالصور ومقاطع الفيديو وعاد والأحداثوالروابط  بالأخباروتقوم بتزويد المتابعين  ة،صيالشخ
معجبين لل ةخبار الشخصيوكذلك في موجزات الأ ،نفسها ةمين على الصفحاضما تظهر هذه الم

                                                           
1 - http//www.facebook.com/business/help/46/77097570076 !d=939256 :  22/05/2021 a 16 :15 
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 .1ةبالصفح
من خلالها  ىتسع ةكصفحات عام ةالصفحات الفيسبوكي  techapedia ةوتعرف موسوع   

من خلال وسائل  ةتفاعلي ةللترويج لنفسه بصف و أي شخص المؤسسات والمشاهيرو الشركات 
لصفحات الحساب حيث تعمل صفحات الفيسبوك ضمن المنطق مشابه ل ،جتماعيالإالتواصل 
تحتوي و  "الأصدقاء"بدلا من  "معجبين" أن الصفحات لديها ستثناءإب ر،لى حد كبيإالشخصي 

على مستوى  ةوظاهر  ةتكون مرئي ةن الصفحات الفيسبوكيأكما  ة،ادوات اكثر تفاعلي على 
والتي  ةعكس الحسابات الشخصي ،الفيسبوك ةليها من خارج شبكإالنفاذ  ويمكن محركات البحث

 ةى غالبا ما تنشر صفحات الفيسبوكيخر أ ةمن جه ة،من الخصوصي أعلى بقدرتحظى 
 .2والصور ومقاطع الفيديو على جدران الصفحات والأحداثروابط ال ةتحديثات وجمل

 :جرائياإ .ب 
يستخدمها  ةعام ةنها ملفات تعريفيعلى أي دراستنا هذه فتعرف الصفحات الفايسبوكية      

 بهدف التواصل مع لخ...إ ةوالعلامات التجاري والأنديةوالشركات  ةالمشاهير وشخصيات العام
 .كبر عدد ممكن من الناسألى إتخدمي الفيسبوك والوصول مس

 ةالرياضي ةتعريف الاندي : 
 لغة: .أ 
دامو مجتمعين فيه، مكان  جمع أندية و نوادي و أنديات أي مجلس القوم ما)ندو(    
 .3جتماع للكلام، للعب، للقراءةافية، سياسية، سياحية، أين يعقد إجتماع، وهو كذلك جمعية ثقالإ

                                                           
1 - techtargetcomtributor,facebookpage ,whatiscomaccessed21may2021fram : htty://what is-
techtraget.com/definition/facebook-page 

2 - techapedia,whatfacebookpagemeanaccessed21may2021fram 
htty://www.techapedia.com/defintion/15441/facebook-page 

متطلبات نجاح  كإحدىدراة الموارد البشرية بالنوادي الرياضية المحترفة إبداع الرياضي، بوصلاح )مجلة الإ د. النذير - 3
، معهد علوم و تقنيات النشاطات البدنية و الرياضية، 2018، 01العدد رقم  09قم الاحتراف الرياضي بالجزائر( المجلد ر

 108جامعة محمد بوضياف،المسيلة ص 
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لى مجلس إجتماعهم "ذهب إ أندية، نواد، النوادي، )ندو( نادي المهندسين، مكان، جمع  
 1الرياضية"النادي" " النوادي 

 اصطلاحا: .ب 
 ،فأكثرتتكون من شخصين رياضيين  ةعن جماع عبارةنه أيمكن تعريف النادي الرياضي    

 .2ةوالمهاري والبدنية ةفراد النفسيشباع حاجات الأإعلى  كما يعمل النادي الرياضي
 فكرة رياضية  طبيعيين تربطهم ة مؤلفة من أشخاصنها جمعيأ ةالرياضي ةنديوتعرف الأ   
 ولا تقصد الربح المادي ةقانوني ةولها شخصي ة،دائم ةملها بصفقانونيا في ع ةز اجم ةجتماعيا  و 
 .3ةلنشاط الرياض ةن تكون محترفأن كان يجوز لها ا  و 

 :اجرائيا .ج 
 ةه مجموعؤ نشاإو هيكل يتطلب أنها مكان أذه في دراستنا ه ةالرياضي ةندينعرف الأ   

 و ذلك من أجل  من المنشطين والمسيرين لكل نشاط بهدف تنظيم المنافسات والتدريبات
 .تحقيق هدف رياضي معين

 تعريف الطالب الجامعي: 
تلميذ  ،الشيء للحصول عليه ة من الطلب أي السعي وراءجمع طلاب وطلب ة:لغأ( 

 4ة.المدرس
و أ ةو الجامعأ ، مثل المدرسة ينتمي لمكان تعليمي معينهو كل شخص : ااصطلاحب( 

بها من  شهادة معترفجل الحصول على العلم وامتلاك أو المركز وينتمي لها من أالمعهد 

                                                           

  http://www.arabdit.com:22 le 16/05/2021 a 13 معجم الغني، من موقع : -1 
 e3arbi.comندية الرياضية في علم اجتماع الرياضي وظائف الأ البوريني نانسي، ماهي - 2
ناصف زيتون، واقع التسويق الرياضي في بعض الاندية الرياضية مذكرة تخرج ضمن متطلبات نيل شهادة اللسانس في  - 3

م و ميدان علوم و تقنيات النشاطات البدنية و الرياضية، تخصص تسيير الموارد البشرية و المنشأت الرياضية، معهد علو
 25، ص 2018/2019البويرة ، س تقنيات النشاطات البدنية و الرياضية، جامعة 

 www.almaany.com  : http :42  le 20/07/2021 a 19معجم المعاني في اللغة العربية.  -4 
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 1.التي حصل عليها شهادةفيما بعد  ةالعلمي هك المكان حتى يستطيع ممارسه حياتذل
 :اجرائياج( 
لتحق بجامعات والمعاهد ا  كمل تعليمه الثانوي و أطالب الجامعي هو كل طالب يقصد بال   

 24سنه و  16عمار الطلاب الجامعيين من أفي طور التعليم العالي وتتراوح  للدراسةالعليا 
 ة.سن
 ة:الدراسات السابق .7
 ،لدراستنا ةفي دراستنا صادفنا دراسات مشابه جع التي تساعدنااالمر  عن بحثنا ةخلال فتر     
جتماعي ومن بين هذه الدراسات الإ و مواقع النواصل ةالرياضي ةنديذا تناولت موضوع الأوك
 :نجد

 الاولى ةالدراس: 
مداخل نوادي  ةدور تسويق الرياضي في تنمي .سايح رابحب ،براهيمإبوزاجي  ةالطلب ةدراس     

نطلقت إ ة.البوير  ةجامع .نسايسللا ةشهاد. 2018-2017 ةالبوير  ةبلدي ةمولودي ة.الرياضي
وعليه  ة؟نوادي الرياضيالياضي دور في مداخل ر الهل للتسويق  :من التساؤل الرئيسي الدراسة

 :والتي تمثلت في ةالفرعي ةسئلمن الأ ةقام الباحثون بطرح مجموع

  الخاصةللاعبين دور في رفع مصادر التمويل  ةشهار بالممول للملابس الرياضيالإهل 
 ؟بالنادي

 ؟بيع التذاكر في المباريات تساهم في رفع رصيد النادي داتهل عائ 
 والمقابلة، ةالعلمي ةالشخصي بالملاحظة ستعانةبالإالباحثون على المنهج الوصفي عتمد إ  

 البطولةتنشط في  ة التيالجزائري ةنديالأ رؤساءمن مجموع  الدراسةفيما تكون مجتمع 
 (.القدم ةلكر  ةالبوير  ةهنا على رئيس نادي مولودي الدراسةتمت ) ةالوطني

                                                           

 http://wiki.kololk.com    :57 20/07/2021 a 19موسوعة كله لك من موقع :  -1 
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 ة:وقد توصلت هذه الدراسات الى النتائج التالي 
حد الوسائل والطرق التي تساهم في حل بعض أاحثين ان التسويق الرياضي يعتبر للبتبين 

ن التسويق الرياضي أ ة، واتضح لهمالتي تعرض لها النوادي الجزائري ةالمادي وخاصة ،المشاكل
تسويق الرياضي يساهم ال ة، وأنسليم ةساس وقواعد علميأعلى  مبنية واعية دراسةلى إيحتاج 

 1ة.الرياضي للأنديةويل اللازم شكال في توفير التمبشكل من الأ

 ة:الثاني الدراسة 
اقع تسويق الرياضي في و  .زايلي بوعلامم ،سمير ةبوجمع ،سفيان فنص ةالطلب دراسة     

 ةالقدم في الرابط ةلكر  ةعلى بعض الفرق الرياضي ةميداني دراسة ة.الرياضي ةنديبعض الأ
من التساؤل  الدراسةنطلقت إ ة.البوير  . شهادة ليسانس. جامعة2018/2019 .ولىالأ ةالمحترف
 :الرئيسي

  للمؤسسات  السنويةوالبرامج  طنجاح خطإفي  دور أو تأثير لتسويق الرياضيلهل
 :والتي تمثلت في ةالفرعي ةسئلمن الأ ةوعليه قام الباحثون بالطرح مجموع ة؟الرياضي

 ؟تسويق في المجال الرياضيالهل هناك نقص في اللوائح والقوانين   
 دى القائمين على النوادي الوعي ل ةقل لىإالتسويق الرياضي  ةهل يرجع عدم ادراك اهمي

 ة؟العام ةالرياضي
  ة؟التسويق في النوادي الرياضي للإدارةهناك غياب هل 

 الاستعانةمع  ةاستطلاعي دراسةاستخدم الباحثون المنهج الوصفي واعتمد على 
ولى الأ ةالمحترف ةالرابط ةنديأمن  الدراسةفيما تكون مجتمع  لجمع البيانات،  ستبيانبالإ
 120وتوزيع  عشوائية ةعتماد على عينمع الإ للأندية(داريين إ 8من  ةعين تجربة تتم)

                                                           
بوزاجي ابراهيم، بسايح رابح. دور تسويق الرياضي في تنمية مداخل النوادي الرياضية، مذكرة تخرج ضمن متطلبات    - 1

نيل شهادة ليسانس في علوم و تقنيات النشاطات الرياضية و البدنية، معهد علوم و تقنيات النشاطات البدنية و الرياضية، 
 .2017/2018جامعة البويرة، 
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 .ستبيانإ
 ة:لى النتائج التاليإ الدراسةتوصلت هذه 

 ةالمادي بالإمكانيات خاصة ةو فشل تسويق رياضي مرتبط بصفأاح ن نجـأللباحثين تبين 
 ة(.قدرات مالي، تجهيزات، )ملاعب ةوالمالي
توفير التمويل  شكال فين يساهم بشكل من الأأرياضي يمكن التسويق الن أيضا أتبين    

مختلف مجالات التسويق ن تحاول تطبيق أ ةنديوعليه يجب على الأ ةالرياضي للأنديةاللازم 
 1ة.يرادات المالين تحقق لها المزيد من الإأالتي يمكن 

 ةالثالث الدراسة 
على  ة دراسة ميدانيةالرياضي ةندياضي ودوره في تحسين مردود الأالتسويق الري ،درقاناوليد    
 ة.البوير  ةجامع .الماستر شهادة .2017/2018 (الجهوي الثاني) ةالبوير  ةنديأ

مامدى تأثير التسويق الرياضي في إنجاح مشروع بنيت الدراسة على التساؤل الرئيسي التالي: 
 حتراف لدى النوادي الرياضية الجزائرية لكرة القدم؟الإ
ة و توصل بحث رئيسي ةداأك نستبيابالإ ستعانةبالإعتمد الباحث على المنهج الوصفي التحليلي ا

 :همهاأمن نتائج  ةلى مجموعإ الباحث
 ة.الذاتي ةيرادات الماليعاني من نقص في الإت ةالجزائري ةالرياضي ةندين الأأتبين  - 
هم الوسائل والطرق التي تساهم في حل بعض أن التسويق الرياضي يعتبر من أتبين  - 

 ة.الرياضي ةنديالتي تتعرض لها الأ ةالمادي وخاصةمعوقات 

                                                           
ناصف سفيان و اخرون، واقع التسويق الرياضي في بعض الاندية الرياضية مذكرة تخرج ضمن متطلبات نيل شهادة  - 1

 2018/2019الليسانس، معهد علوم و تقنيات النشاطات البدنية و الرياضية، جامعة البويرة،
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حد أوهو  ةسليم ةسس علميأعلى  مبنية واعية دراسةلى إن التسويق الرياضي يحتاج أتبين - 
 1ة.الكبير  ةالرياضي ةنديمنها الأ وخاصة ناجحة ةالتي تستند عليها كل مؤسس المهمةالعوامل 

 :ومنهجها الدراسةنوع  .8
من  ةظاهر  وأبعادوالتي تدرس وتصف خصائص  ةالوصفيتندرج دراستنا ضمن دراسات     

 الظاهرة عن هذه اللازمةطار معين يتم من خلاله تجميع البيانات والمعلومات إالظواهر في 
والعوامل التي تتحكم  الظاهرةمسببات هذه و سباب ألى إتنظم هذه البيانات وتحلل للوصول و 

 2.بها
  الدراسةمنهج 

جل الحصول على معلومات حول أج خاص يستعمله الباحث من ومنه ةطريق دراسةلكل      
لى إصل و ت ةمحدد ةوسيل بأنه المنهج  ويعرف ،تحليل الموضوعي لهاوال المدروسة الظاهرة
التي نقوم بها بصدد  ةنه الصائب للعمليات العقليأعلى  ةعام ةبكل المنهج صف ةمعين غاية

 3.عليها والبرهنة الحقيقةالكشف عن 
 4النتيجة.لى إللوصول  ةالمتبنا ةوالطرق الدقيق جراءاتة الإمجموع بأنهويعرفه    

ومن هذا المنطلق فان المنهج المناسب مع موضوع دراستنا هو المنهج المسحي كونه المنهج 
المنهج المسحي هو المنهج الذي يقوم على جمع المعلومات والبيانات عن ف لدراسة،المناسب 
يعرف الباحث .  التعرف على وضعها الحالي وجوانب قوتها وضعفها قصدالمدروسة  الظاهرة

 ، أيدون اي تدخل من قبل الباحث ،في وضعها الطبيعي الظاهرة دراسة بأنهمحمد زيان عمر 

                                                           
مذكرة تخرج ضمن متطلبات نيل شهادة  وليد ادرقان، التسويق الرياضي و دوره في تحسين مردود الاندية الرياضية ، - 1

 .2017/2018الماستر، قسم الادارة و التسير الريلضي، معهد و تقنيات النشاطات البدنية و الرياضية، جامعة البويرة ، 
د. محمد عبد الغني، محسن احمد الخضيري ، الاسس العلمية لكتابة رسائل المجاستر و الدكتوره، مكتبة الانجلو المصرية  - 2

 51للنشر ص
 .01. ص 2004، دمشق، 1د. عبود عبد الله العسكري ، منهجية البحث العلمي في العلوم الانسانية ، دار النشر، ط  - 3
، دار القصبة 2موريس أنجرس، منهجية البحث العمي في العلوم الانسانية ، ترجمة بوزيد صحروي و أخرون، الطبعة  - 4

 .36. ص 2004للنشر، الجزائر، 
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 1.الحال في المنهج التجريبي اصطناعية كما هوغير  ةتحت ظروف طبيعي ةظاهر  دراسة
فراد وسلوكهم الأ ةبجمع المعلومات عن حال الخاصةشكال حد الأ"أنه أيعرف على  كما    

دراكهم تجاهاتهم فهو يعتبر الشكل الرئيسي والمعياري لجمع المعلومات عندما ا  ومشاعرهم و  وا 
 .المجتمع الدراسةتشمل 

في دور الصفحات  والمتمثلةكثر تناسبا مع دراستنا عتماد عليه ويعتبر الأوبذلك يتم الإ   
 ة.جزائريال الترويج للأندية الرياضيةة في الفيسبوكي

 ة.البوير  ةتصال بجامععلام والإعلوم الإ ةلطلب ةنيميدا دراسة -
 الدراسة:دوات أ .9

قصد جمع المعلومات والبيانات من مجتمع  ةدوات علميأمد المنهج المسحي على يعت   
 :دوات منهاأعتماد إ الدراسة، بما يقتضي

 الاستبيان استمارة: 
الاستبيان احد الرسائل التي يعتمد عليها الباحث في تجميع البيانات والمعلومات من يعد    

الحصول على  من أجل ويعتمد الاستبيان على استنطاق الناس المستهدفين بالبحث ،مصدرها
للدراسة و البحث  ةنها تعطيه المعلومات المفيدأاحث اجاباتهم عن الموضوع والتي يتوقع الب

 او لم يشترك على اخرين حكامه من خلال نتائج المتوصل اليهاأما يجعله يعمم  ،مراد معرفتهاوال
 ةادوات البحث العلمي شيوعا مقارن الاستبيان من اكثر استمارةوتعد  ني،في الاستنطاق الاستبيا

جهد  إلان الاستبيان لا يتطلب منه أك بسبب اعتقاد كثير من الباحثين وذل ،الاخرى بالأدوات
لجمع البيانات  ةداأ بأنهستبيان وتوزيعها وجمعها ويمكن تعريف الإ في تصميمها وتحكيمها

 2.من قبل المستجيب تعبئتها يجري ستمارةإبموضوع بحث محدد عن طريق  المتعلقة

                                                           
ديجة شماخي، تأثير برامج الفتاوي الدنية على المراة الجزائرية،دراسة مسحية على عينة من جمهور برنامج خ - 1

انصحوني، قناة النهار، قسم العلوم الانسانية، كلية العلوم الانسانية و الاجتماعية، مذكرة ماستر، جامعة محمد خيضر بسكرة، 
 .15. 14، ص 2019س 

 .170، ص 2019، دار أسامة للنشر و التوزيع، عمان ، 1ي، منهجية البحث العلمي ، ط سلمان المشهداند. سعد  - 2
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بدراستنا ولقد  الخاصةفي جمع المعلومات  ةساسيأ ةداأستبيان كالإ استمارةعلى  ناعتمداوقد    
 :تيثلاث محاور والتي تمثلت في الآ ستمارةالإتضمنت 
 ثلاثة.من واحد الى  ةتضمن ثلاث اسئل ةشخصي الأول:المحور 

للصفحات  ةالبوير  ةتصال بجامعم والإعلاعلوم الإ ةاستخدام طلب وأنماطعادات  :المحور الثاني
 .15الى  4سؤال من  12يتضمن  ةالجزائري للأندية ةالتابع ةالفيسبوكي
 ةحسب طلب ةالجزائري ةالرياضي للأندية ة في الترويجدور الصفحات الفيسبوكي :الثالثالمحور 
 21الى  16من  ةاسئل 6ة يتضمن البوير  ةتصال بجامععلام والإعلوم الإ

 الدراسة  ةمجتمع البحث وعين. 10
 ةكمجال لتطبيق ممارس الدراسةدراسات البحث العلمي انتقاء مجتمع بحاث و أتستوجب      

حيث تتطلب من الباحث  ةهم الخطوات المنهجيأفهو من  الدراسةعليه لتحقيق نتائج  الدراسة
 .دهتحدفي  ةدقه عالي

 ةخصائص مشترك ةو عدأ خاصيةعناصر لها  ةنه مجموعأيعرف مجتمع البحث على    
 .تميزها عن غيرها من العناصر والتي يجري عليها البحث والتعاقب

من العناصر  منتهيةو غير أ منتهية ةهو مجموع ةنسانيالإالعلوم  لغةن مجتمع البحث في ا  و 
 1.مسبقا والتي ترتكز عليها الملاحظات ةالمحدد

 للأندية ةالتابع ةصفحات الفيسبوكيلل نلدراستنا هذه هم مستخدمو  بالنسبةومجتمع البحث 
 ة.البوير  ةتصال بجامععلام والإعلوم الإ ةمن طلب ةالجزائري ةرياضيال

 الدراسة : ةعين 
 مناسبة، ةختيارها بطريقإيتم  الدراسةمن مجتمع  ةجزئي ةنها مجموعأعلى  ةتعرف العين     
جراء  الدراسةمجتمع ستخدام تلك النتائج وتعميمها على كامل إا ومن ثم عليه الدراسة وا 

                                                           
 .298موريس أنجريس، مرجع سبق ذكره، ص  - 1
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 ليهاإيث الخصائص والصفات ويتم اللجوء من ح الدراسةتمثل جزء في مجتمع  فالعينة ،صليالأ
 1.وحدات المجتمع ةعندما يقوم الباحث عن كاف

 ة :القصدي ةالعين    
 ةبطريق ةنتقاء مفردات العينا  ختيار و إفي  يقوم هذا النوع من العينات على القصد والتعمد    
كثر من غيرها لما أ ةلمثنتقاء مفردات المإيقوم الباحث ب بحيث للصدفةفيها  ة، لا مجالمحكم

حث اوبعدها يركز الب بشكل دقيق الدراسةحث ضبط مجتمع اعلى الب ليه دراسته فيجبإهدف ت
 2.في دراسته دون غيرها فقط على المفردات التي تخدمه

علوم  ةطلبمن  ةمفرد 80على  ستمارةالإتمثلت في توزيع  ةالقصدي ةوفي دراستنا العين   
 ة.الجزائري ةالرياضي ةنديالذين يتابعون صفحات الأ ةلبوير ا ةتصال بجامععلام والإالإ

  : مجالات البحث. 11
 ة،نسانيوالإ جتماعيةالإالعلوم  ةكلي ة.البوير  .لحاجو أد ناكلي مح ةجامع :المجال المكاني

 .قسم التاريخ
 .2021وت أ 30 غايةلى إ 2021من جانفي : زمانيالالمجال 

 ة.البوير  ةتصال بجامععلام والإبات علوم الإوطال ةطلب :المجال البشري
 الدراسة :صعوبات . 12
 :  همهاأعدادنا لهذا البحث من إمن الصعوبات خلال  ةمجموعجهتنا او    
الحجر الصحي جراء  ةلى فتر إالبحث عن المراجع بالنظر الوصول و  صعوبة -1

  .19دكوفي

                                                           
زغدي منيرة، برجان نورة، مذكرة مكملة لنيل شهادة الماستر في علوم الاعلام و الاتصال، قسم العلوم الانسانية، كلية  - 1

 .5.6، ص 2016الاجتماعية، جامعة العربي بن مهيدي، أم البواقي، س العلوم الانسانية و 
البحوث، دار د. محمد الفاتح حمدي، د. سميرة سطوطاح، مناهج البحث في علوم الاعلام و التصال و طريقة اعداد  - 2

 .67، ص  2019، عمان، 1الحامد للنشر و التوزيع ، ط
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 ةق بالمؤسسات الجامعيفيما يتعل خاصةلهذا الموضوع  بها الدراسات التي تطرقنا ةقل -2
 .والتعليمية

 .علينا توزيعها الكترونيا فرضا مم ةعلى الطلب ةعز المو  ستمارةالإسترجاع ا  توزيع و  صعوبة -3
 .دواتغير الأنما جعلنا نغير الموضوع و  19 دكوفي ةازم -4
 .ستاذ المؤطرتغيير الأ -5
  .والمكتبات بسبب الوباء ةلى الجامعإالتنقل  صعوبة -6
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 تمهيد
كان المجال  أبرزهاتطورا كبيرا في مختلف المجالات ولعل  الأخيرة ةونالآعرف العالم في  
الانترنت  إلىوصولا  ةسائله ومضامينه بدءا بعصر الطابعفي تطور و  ةالذي شاهد ثور  ،يتصالالا

مواقع التواصل  ةوتعد ظاهر  ،وسائلها وخدماتها ثرا كبيرا في الفرد والمجتمع نظرا لتعددأحدثت أالتي 
مستخدميها  وأعطت ةغير مسبوق أفاقحيث فتح  ،للإعلامنقلة نوعية  الاجتماعي عبر الانترنت

 إطارهاوفي بشكل نسبي محدود  إلا ةقال عبر الحدود بلا قيود ولا رقبوالانت للتأثيرفرصا اكبر 
يتم من خلالها تبادل المعلومات والصور  ،والجماعات فرادالأبين  متداخلة الكترونيةتشكل علاقات 

 لثقافية و والسياسية الاجتماعية ةبعيدا عن الرقاب تامة ةومقاطع الفيديو بحري والأخبار والأحاسيس
ر المفضل لكثير من مستخدمي بيسبوك المناالف خاصةهذه المواقع  أصبحتلذلك  نتيجة،التقليدية و

 ن.مستخدميالفي عدد  منها وعرفت ازدياد هائلا خاصة الحديثة والاتصال الإعلاموسائل 
 إلى الإعلامنقل  فمنذ ظهره البشريةبها  حضتالتي  ةابحاليانصيب الر  ةيسبوك ورقاويعتبر الف

على  والتأثيروسلعهم  وأفكارهمللتسويق منتجاتهم  ةمستخدميه فرصا كبير  وأعطى محدودةغير  أفاق
ومات للجماهير المعل لإيصالإعلامية  كوسيلة ةميادين منها الرياضي ةالجماهير واستخدام في عد

 .عهموترويج خدماتهم وسل
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عن  عبارةول حيث سيكون المبحث الأ أساسيةثلاث مباحث  إلىهذا الفصل  سيتم التطرق في
الثالث  ة، أما المبحثالمبحث الثاني يتضمن الصفحات الفيسبوكي ،يسبوكاهيمي حول الفمدخل مفا
 .الرياضي الإعلام إلىسنتطرق 

 .يسبوكاحول الف يمفاهيممدخل  :ولالمبحث ال 
 ةساسيأثلاث مطالب  إلىيسبوك احول الف يسنتطرق في هذا المبحث والمرسوم مدخل مفاهيم

 .يسبوكاوخصائص الف ،يسبوكاالف ،نشأةيسبوكاوهي تعريف الف
 : يسبوكاتعريف الف .1

 :اهمهايسبوك اللفتعاريف ة اورد الباحثون عيد
كن الدخول اليه مجانا وتديره نه موقع ويب للتواصل الاجتماعي يمأيسبوك على ايعرف الف

الانضمام الى  بإمكانهملها فالمستخدمون  خاصة كملكية محدودة المسؤولية (يسبوكافة)شرك
وذلك من اجل الاتصال  الإقليم أوالمدرسة و أالعمل  جهة أوالمدينة  الشبكات التي تنظمها

رسالصدقاء الأ ةقائم إلىصدقائهم أ ةكذلك يمكن للمستخدمين اضاف ،والتفاعل معهم بالآخرين  وا 
 1ة.وتحديث ملفاتهم الشخصي أيضاو  الرسائل
تسمح للمستخدمين  ،على الانترنت منتشرة جتماعي مجانيةاتواصل  ةشبك بأنهيضا ويعرف أ

رسال الرسائل، صور والفيديوهاتوتحمل ال ة،صفحات شخصيو أمتصفحات  بإنشاءالمسجلين   وا 
مثلا  المتحدةالانترنت في الولايات  الإحصائياتوطبقا لبعض  ،والزملاء بهدف التواصل ةالعائلي

 2.أخرىي مواقع أكثر من أيسبوك ايقضون وقتا على الف
  ،خدماتها عبر الانترنتحد مواقع التواصل الاجتماعي التي تقدم أ:نهأعلى Heartويعرفها هارت 

                                                           
 .12،ص01،2021وائل مبارك خضر الله، أثر الفايسبوك على المجتمع، مدونة شمس النهضة للنشر و الطبع،السودان،ط -1
 .24،ص1،2017المجهر، النخبة للنشر و التوزيع، مصر،طحسان أحمد قميحة، الفايسبوك تحت  -2
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 الآخرينبالمستخدمين  ةوتكوين قائم عام، و شبهأبتكوين ملف شخصي عام  للإفرادوالتي تسمح 
 1.معارفهم ةوالتصفح والتحكم بقائم ة،الذين يشاركونه بصل

وبيديا الموقع أوقد عرف موقع ويب  ،الاجتماعيلكتروني للتواصل إ نه موقعأيضا على أويعرف 
مستخدميه لكتروني يخول إي موقع أالمستخدم لوصف  التعبير نهأالالكتروني الاجتماعي على 

ونشرها بشكل علني عبر ذلك الموقع وتكوين علاقات مع مشتركين اخرين  ةملفات شخصي إنشاء
 2ة.الدخول الى ملفاتهم الشخصي بإمكانهمعلى نفس الموقع يكون 

 الفايسبوك: نشأة .2
عندما قام مارك زوكربيرج وهو طالب في  ،2003كتوبر من عام أ 28يسبوك في اموقع ف أنش

السكن موسكو  ةالفيس ماتش مع زميله في غرف ة بابتكارمريكيفارد الأر ها ةبجامع ةالثاني السنة
عن طريق وضع صورتين بجانب  ةالجامعي ةالمدين ةحيث تم استخدام صور لطلب و هيوز، فيطرز

 إلىمارك  أوقد لج ةكثر جاذبيالطلاب المستخدمين الى اختيار الشخص الأ ودعوةبعضهم البعض 
 ةبطلب صورة خاصةرد وقام بنسخ افر ها ةبجامع الخاصةالحاسوب  ةفي شبك محميةمناطق  اختراق

في السكن الجامعي كي يتمكن من الحصول على تلك الصور التي وضعها في الموقع ثم قام 
لذلك الاختراق  ونتيجةلكن  ،بالحرم الجامعي الخدمة الخاصةد من وحدات بتوجيه الموقع الى العدي
و اتهمت  من انطلاقه بضعة أيامالموقع بعد  الجامعة بإغلاق إدارةالذي قام به مارك قامت 

 الأفراد انتهاك خصوصيةليف والنشر وكذلك أتالوانتهاك حقوق  قانونا لحمايةزوكربيرج بخرق 
 نهايةفي  إليه ةجميع التهم الموجه إسقاطولكن تم  ةلطرده من الجامع ةوكانت هذه التهم كافي

فارد ار ه ةيسبوك على نطاق جامعاموقع الف قام بتأسيس2004نوفمبر من عام  04مر وفي الأ
 .ok.comothe facebتحت مسمى 

                                                           
السلوك الاجتماعي للشباب الجامعي الجزائري، أطروحة  وأثرها فيالقيم المتضمنة في صفحات الفايسبوك  الله،رمزي جاب  -1

لية العلوم الانسانية ك والاتصال وعلم المكتبات،قسم علوم الاعلام  والاتصال،مقدمة لنيل شهادة الدكتوره في العلوم الاعلام 
 .154 ، ص2018-1،2017، جامعة باتنة والاجتماعية

 51،ص1،2012التوزيع، الكويت، طالفلاح للنشر و  العربي مكتبةليلى أحمد جرار، الفايسبوك و الشباب  -2
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كوليدج أقدم الكليات جامعة  فاردار ه ةعلى طلب ة في بداية الأمرالموقع قاصر  ةوكانت عضوي
الذين لم  ةكثر من نصف الطلبأالموقع للاستخدام قام  ةتاحإول من الشهر الأ هارفارد وخلال

انضم كل من ادوارد  ةوجيزةوبعد فتر  ةبالتسجيل في هذه الخدم ةيتخرجوا بعد من الجامع
وكريس  (جرافيك)رسام وأندو ماكولام(مبرمجفيتز)ن موسكو يستاودسافرين)المدير التنفيذي للشركة(

 1.في تطوير الموقع لمساعدته هيوز الى مارك
بعد  وييلوكولومبيا ستانفورد مام جامعاتأبوابه فتح الفايسوك أ 2004وفي شهر مارس من عام 

صبح أشيئا ف وشيأيليج فاي ةجامعبوسطن مام جميع كليات أبوابه أكثر وفتح أالموقع  عتسإذلك 
كاليفورنيا وقامت  ولايةلتوفي أبالو  ةيسبوك الى مديناالفتم نقل مقر  4متاحا للعديد من الجامعات 

نظير  2005عام  facebook.comالنطاق اسمبعد شراء  اسمهامن  theةكلم بإسقاط ةالشرك
في سبتمبر من  الثانويةللمدارس  ةنسخ بإصداريسبوك امريكي كما قام الفأدولار  ألف 200مبلغ 
 ة.مريكيالأ المتحدة والولايات اكند الموظفين في العتاح الموقع اشتراك أبعد ذلك  2005عام 
 .ميكروسوفت ةوشرك المندمجةديد من الشركات ومن بينها شركه ابل 200من عام وفي يونيو     
عام  13فراد البالغين من العمر مام جميع الأأبوابه أفتح الموقع  2006سبتمبر من عام  26في 
هم التواريخ التي شكلت ألكتروني صحيح ليصبح هذا التاريخ إوالذين لديهم عنوان بريد  فأكثر

 .في تطور مسار الموقع أساسيةمنعطفات 
مايكروسوفت  ةعلنت شركأوبعد التنافس بين شركتي جوجل وميكروسوفت  2007 أكتوبروفي 
مليون  240 ةبقيم%6.1بلغت  فيسبوكمن  حصةقامت بشراء  الأمريكية أنهاالبرمجيات  ةعملاق

مليار دولار وعلى الرغم من ذلك فان  15للموقع بحوالي  ةلكليا الضمنية ةيث قدرت القيمدولار ح
ويعني ان  التصفية،مثل حقوق  خاصةميكروسوفت قامت بشراء سهم مفضل يتضمن حقوقا 

  سهم كما ان الأ ة،شركفي حالة بيع ال ةسهم العاديالأ ةحقاتها قبل حملمست ستتقاضى ميكروسوفت

                                                           
 .52ذكره، صليلى أحمد جرار، مرجع سبق  -1
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 وعلى مستوى الدولي على المتحدةفي الولايات  ةالدولي الإعلاناتيعطيها الحق في نشر 
 1.يسبوكاالف

ضمن ناحية المعلومات  ةالعاملين في صناع أنظار يلفت النجاح السريع أنوكان من الطبيعي 
ن سوق شبكات تواصل الاجتماعي عبر الانترنت ينمو بشكل هائل لدى مستخدمي أواضح  بات

يسبوك في هذا المجال بشكل انجاح موقع ف أخرى ناحيةمن صغار السن ومن  خاصةالانترنت 
ن و كثير  أانه فاج إلابمبلغ مليار دولار  هشراء موقععرضا لتلقى مارك  أن النتيجةوكانت  ،كبير

وانه جاء بعد عام واحد  خاصةيندم على هذا الرفض  أنوتوقع الكثيرين  ض العرض،من حوله برف
لشراء موقع ماي  ،يمتلكها المليونير الاسترالي روبرت ميردوخ ن"بورشيكور نيوزو من قيام شركة "فقط 
سبب رفض لهذا  أمامليون دولار  850بمبلغ  الاجتماعيةمواقع العلاقات  أشهروهو من  ،سيس

كثير من المبلغ المعروض وحسب ما قال في  أعلىشبكته  ةقيم أنى أه ر نأ إلىالعرض فيرجع 
التي يتبناها  ةالشبك ةنه ربما لم يقدر كثيرون قيمإف البريطانية تيمز فاني شيال ةمع صحيف ةمقابل

ذا ةبالغ ةهميأبين الناس ذات  الاتصال ةن عمليأ وأضافبما تستحق   نخصصها استطعنا ان وا 
تمويل  ، ويتم ن هذا سيكون له اثر اقتصادي هائل على العالم كلهإقليلا لعدد كبير من الناس ف

نحو  إلى الآن ةيسبوك كشركاللف ةالسوقي ةبشكل يومي وتصل القيم الإعلاناتالموقع عن طريق 
 2.مليار دولار

 :الفايسبوكخصائص  .3
 : خصائص نذكرها على النحو التالي ةيسبوك بعدايتميز الف

ملفا شخصيا يحتوي على معلوماتك  اتنشئ أنعند الاشتراك بالموقع عليك  : الملف الشخصي/ 1
جل سهوله التواصل مع أمن  مفيدةلك وكلها معلومات  ةالمفضل والأموروصورك  ةالشخصي
  .ن تعلن سلعها بالتحديدأكذلك يوفر معلومات للشركات التي تريد  الآخرين

                                                           
 .53.54ليلى أحمد جرار، مرجع سبق ذكره، ص  -1
 .205.506،ص 1،2015عودة الشمالية و أخرون، الاعلام الرقمي الجديد، دار العلمي للنشر و التوزيع، عمان،ط ما هو -2
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 دي فر أو يبحث عن أي صديق أ ةضافإبه يستطيع المستخدم  : صديق ةضاف/ إ2
 1.البريد الالكتروني الشبكة بواسطة موجودعلى

 ئتنش أنعلى الانترنت  ةلكترونيإ ةمجموع إنشاء خاصيةتستطيع من خلال ة :نشاء مجموع/ إ3
حصريا  ةوتستطيع جعل الاشتراك بهذه المجموع ة،معين ةمجتمع الكترونيا يجتمع حول قضي

 ا.من هو مهتم بموضوعاته ة يشتركوعام والأصدقاء للعائلة
الملف الشخصي بحيث تتيح  ةفي صفح ةمخصص ةعن مساح عبارةوهي  : الحائط ةلوح/ 4
 .هذا الاستخدام إلى المختلفةالرسائل  إرسالصدقاء لأ
 ةبومات والصور من الاجهز لالتي تمكن المستخدمين من تحميل الأ الخاصية: الصور/ 5

 .المواقع وعرضها إلى ةالشخصي
 2مجانية. إعلاناتالتي تتيح للمستخدمين نشر  الافتراضية ةوالنسخأهو المكان : السوق/ 6

 ةتغيرات الجذريالجميع الميادين والقطاعات وفي ظل  رحبا اكتسح مجالا ةالرقمي ةشكلت التقني
شبكات  ةبالنظر الى فعالي زرقالعديد من المنظمات في ولوج عالم الفضاء الأ اضطرت الحاصلة

 .يسبوكاالموقع ف وخاصةمواقع التواصل الاجتماعي في الترويج 
صفحات على موقع  إنشاء إلى ةالرياضي ةنديالأ لجأتوكغيرها من المنظمات والمؤسسات 

 منصةوالتحديثات التي يتيحها لمستخدمين مما جعله  ةمن خصائصه التفاعلي والاستفادةيسبوك اف
 .للترويج ةمميز 

 ةالصفحات الفيسبوكي الثاني:المبحث 
وهي  أساسيةالى ثلاث مطالب  ةسنتطرق من خلال هذا المبحث والمضمون بالصفحات الفيسبوكي

والفرق بين الصفحات والمجموعات  ة،وفوائد الصفحات الفيسبوكي ة،تعريف الصفحات الفيسبوكي
 .والحساب

                                                           
سعد سلمان المشهداني، موقع التواصل الاجتماعي و خصائص البيئة العلامية، دار أمجد للنشر و التوزيع ،  -1

 .92،ص1،2020الأردن،ط
 .93ص  سعد سلمان المشهداني، مرجع سبق ذكره، -2
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 الفيسبوكية:صفحات التعريف  .1
يسبوك تمكن هذه ايقدمها موقع الف ةنها خدمأعلى  ةالفيسبوكي ةالويب تعرف الصفححسب موقع 

يسبوك اوالمكاتب والشركات من التواجد في الف ةوالغير الرسمي ةصحاب الجهات الرسميأ ةالخدم
يسبوك تعبر عن الجهات وليس االف ةوربط العلاقات مع المستخدمين داخله وبشكل عام صفح

 1.فرادالأ
من خلالها الشركات  ىتسع ةكصفحات عام ةالصفحات الفيسبوكي techapediaةموسوعوتعرف 

من خلال وسائل التواصل  ةتفاعلي ةي شخص للترويج لنفسه بصفأو أوالمؤسسات والمشاهير 
يسبوك ضمن منطق مشابه للصفحات الحساب الشخصي احيث تعمل صفحات الف ،الاجتماعي
 ةوتكون مرتب ةتفاعليوتحوى على أدوات صدقاء الصفحات لديها معجبين بدلا من الأ أنباستثناء 
 2من خارج شبكة الفايسبوك. إليهاعلى مستوى محركات البحث ويمكن نفاذ  ةوظاهر 

لكن بدل  (ملف شخصيتبدو كصفحة نبذة) نها صفحاتأيضا على أيسبوك اوتعرف صفحات الف
 3ة.ليصبح من معجبي الصفح ةالكيان الذي تمثله الصفحصديق مع ن يصبح المستخدم أمن 

ملف الشخصي الخاص الكثير  تشبه حيث بالأعمال خاصة ةنها خدمأيضا على أوتعرف 
 4ة.علانيالحملات الإلأعداد يمكن استخدامها  ةن الصفحأ إلىبالمستخدم العادي 

 
 

                                                           
السلوك الاجتماعي للشباب الجامعي الجزائري، أطروحة  وأثرها فيالقيم المتضمنة في صفحات الفايسبوك  الله،رمزي جاب  -1

و  الإنسانيةكلية العلوم  علم المكتبات، والاتصال و الإعلامقسم علوم  والاتصال، الإعلامفي العلوم  الدكتورمقدمة لنيل شهادة 
 .164 ، ص2018-1،2017الاجتماعية، جامعة باتنة 

2- techapediawhatfacebookmean?accessed21mayfram 
https:/www.techtaget.com/definition/facebook-page. 

، 2016في موقع فايسبوك، ألف للوثائق، الاجتماعي دراسةمؤيد نصيف جاسم السعدي، الوظيفة الاتصالية لوقع التواصل  -3
 .180قسنطينة، ص 

. 18.06.2021تاريخ الدخول :  -4
16:30https://mawdoo3.com/%D8%AA%D8%B9%D8%B1%D9%8A%D9 

https://mawdoo3.com/%D8%AA%D8%B9%D8%B1%D9%8A%D9
https://mawdoo3.com/%D8%AA%D8%B9%D8%B1%D9%8A%D9
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 الفيسبوكية:فوائد الصفحات  .2
من التواصل الجيد مع  ة... الخ(مواقع الكتروني ،ومكاتب ،مؤسسات)صحاب الجهات أتمكن 

الصفحة يسبوك حيث يمكن من خلال االذين يتواجدون في الف الجهةالعملاء والمتابعين لهذه 
بلاغهمخبار تلك أ إيصال  لجهةا بينالفعال  التواصل زيادةبالجديد وهذا بدوره يساهم في  الجهة وا 
 .والمتعاملين معها والمعجبين بها ةالصفح ةصاحب

 ةفمن خلال الصفح أفكارو أللتسويق سواء منتجات  ةفعال ةطريق ةتعتبر الصفحات الفيسبوكي
بين المتابعين  ةفكر ال أو ة ومن ثم نشر المنتجيمكن كسب الكثير من المعجبين والمتابعين للصفح

يصال  .المفاهيم وا 
 ةكحلق ةيستخدموا الصفح أنحيث يمكنهم  ةالمواقع الالكتروني مفيدة لأصحاب ةصفحات الفيسبوكي

كثر من أيسبوك ان الكثير من المستخدمين يتواجدون في الفلأ ه وزوارهوصل بين الموقع ومتابعي
علام المتابعين والزوار بكل جديد إيسبوك يمكن االف ةصفح ،وبواسطةخرأي موقع أتواجدهم في 

 1.ينزل في الموقع
 معدودةسوى دقائق  ةالصفح إنشاء ةعمليلا تستغرق تتوفر الصفحات مجانا  بسيطةمجانية و     

 لإدارتها.ميزات  ةوتوفر عد
 التجارية وزيادةعلانات مساعدتك في تعزيز نمو علامتك علان من خلال صفحتك يمكن لإالإ

 2.علان التي يوفرهادوات الإأيسبوك واستخدام االف ةللصفح ةبحاج ولذا أنتجمهورك 
 
 

 
                                                           

-BOOKS/ 2012-05-3، مقالة نشرت 2012عمر عبد الله، الشرح الكامل لما يتعلق بصفحات الفايسبوك  -1
LIBRARY.NET/FREE-398429813.  13:20.  08.07.2021تاريخ الدخول 

2- ar.ar.facebook.com/buisness/help/46/775097570076 ?id=939256796236247.   تاريخ الدخول
08.07.2012  .13:00 
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 الفرق بين الصفحات، المجموعات، الحساب .3
 يبين الفرق بين الصفحات ، الملفات الشخصية ، المجموعات  01الجدول رقم  : 

 المجموعات الملفات الشخصية الصفحات بند المقارنة
 نعم لا نعم  هل يمكن إنشاء نشاط تجاري

 مجانا مجانا مجانا كم يكلف ذلك
كيف يمكن للناس أن يرى 

 النشاطمعلومات 
 عام  عام

 خاص
 عام 
 خاص

كيف يمكن للناس التواصل مع 
 نشاطي التجاري

البريد الوارد 
messanger  تعليقات

 instagramفايسبوك 

Messanger 
 
 

Messanger 
 

هل يمكن استخدام المنصة 
 للإعلان

 لا لا نعم

التجارية  الأنشطة لمن يوصف بهذا
للمتاجر المنظمات / 
 الشخصيات العامة

 الأفراد الأفراد
 الصفحات

ما هي الأدوات الأخرى 
المتاحة للاستخدام على هذه 

 المنصات

 المنشورات
 القصص
 الأحداث
 المواعيد
 وظائف

 المجموعات
 الإعلانات

Market place 

 المنشورات
 القصص

 المنشورات
 القصص
 الأحداث

 
 
 

 
 
 

1 

                                                           
  17:30. 22.07.2021تاريخ الدخول  فايسبوك-الأعمالمركز مساعدة  -1

Ar-ar.facebook.com/business/help/21484315587136 ?id=939256796236247. 
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 Pagesصفحاتال
وتعزيز حضورك على وسائل التواصل الاجتماعي  لإنشاءعن منتج مجاني الصفحات عبارة 

والتواصل مع المعجبين او العملاء  جديدةجماهير  إلىيمكنك استخدام الصفحات للوصول 
هداف من أعلان كما يمكنك باستخدام الصفحات الإ ،كمجتمعيو أخدمتك  أو اجاتكبإنتالمهتمين 
 : يمكنك ةتجاري وتحقيقاتها باستخدام الصفحالنشاط ال

 .المهتمين بنشاطك بالعديد من الطرق بشكل عام وخاص والأشخاصالتواصل مع العملاء * 
علان والتعرف على جمهورك من خلال رؤى صفحات وتعزيز حضورك عبر * إدارة الإ

 .يسبوكاالف
 والمجموعاتالوارد  على صفحتك مثل المنشورات والبريد المجانيةدوات والميزات الأ ستخداما* 

 .والوظائف
 Profilsة الملفات الشخصي

يسبوك لغرض الاستخدام الشخصي ولمساعدتك على امن الف ةتم تصميم الملفات الشخصي
 لصورالشخصي ا، يمكن أن يتضمن ملفك ومجتمعك أسرتك وأفرادصدقائك أالتواصل مع 

 : قصتك باستخدام الملف الشخصي يمكن للمشاركةوالقصص والمنشورات وغير ذلك مما تستخدمه 
الملف  ة،ملاحظ)بالصفحات والمجموعات باستخدام ملف الشخصي  والإعجاب متابعةنشاء * إ

 ة(مجموع أوصفحة مطلوب لإنشاء الشخصي 
من خلال المنشورات والصور ومقاطع الفيديو  والعائلة الأصدقاءبشكل خاص مع * التواصل 

 .والقصص والرسائل
 .والمنظمات ةنشطالشخصي وليس مع الأالاستخدام بلاءا حسنا مع  ةتبلي الملفات الشخصي* 
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 Groupesالمجموعات
المتتابعين كما يمكن  الأعضاءمع  ةتواصل حول الاهتمامات المشتركمساحة لتوفر المجموعات 

 ة :من المعجبين بالنشاط التجاري لديهم اهتمامات مماثله ويمكن استخدام المجموع ةمجموع إنشاء
 .الأشخاصمن  مختارة صغيرةع مجموعات المعلومات في منتديات النقاش م ةمشارك -
 ة.لتنظيم المجموع للأعضاءتقويم  إعداد إضافة -
 ة.المجموع خصوصيةوالتحكم فيها الحفاظ على  وصول الأعضاء حقوق إدارة -
 ةالتجاري بالعلامةالوعي  لزيادة الصفحةكعضو في  ةمجموع إنشاءو أمجموعات  إلىالانضمام  -

 1.وبناء المجتمع
 

  

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 سابق. مرجع-فايسبوك-الأعمالمركز مساعدة -1
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 تمهيد
ساس المتخصص يهتم في الأ الإنسانية فالإعلاممن المجالات والتخصصات علام بعيدا لم يكن الإ

 أحدالرياضة ، وتعتبر جمهور متخصص إلىالوصول  إلىويسعى  ة،بجانب من جوانب المعرف
دى الى أمما  ةالمربح ةعلاميالموارد الإهم أحد أو  رهيبةوتحظى بمتابعة  اكبر اهتمامات الجمهور

 .الرياضي والإعلام الرياضةنحو  جديدة ونظرة ةرياضي ثقافةتكوين 
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 علام الرياضيالإ :المبحث الثالث
والتي ستكون  ةالرياضي ثلاث مطالب رئيسي بالإعلامسنتناول من خلال هذا المبحث والمعنون 

 .الإعلامووسائل  ة،الرياض إلى،إضافة علام رياضيإعلى النحو التالي 

 ي:علام الرياضتعريف الإ .1

 بالألعاب ةوشرح القواعد والقوانين الخاص ة،خبار والمعلومات والحقائق الرياضينشر الأ ةهو عملي
 ةوتوعي ةالمجتمع لتنمي أفرادبين  ةالرياضي الثقافةويهدف لنشر  ،للجمهور ةالرياضي والأنشطة
 1والرياضية. ةالرياض وأخباروهو جزء من العلام الخاص لكونه يهتم بقضايا  ةالرياض
 المرتبطةخبار والمعلومات والحقائق التي تقوم بنشر الأ ةنه تلك العمليأيضا على أويعرف 

نشاط الرياضي وذلك للجمهور بقصد واجه  للألعاب ةوتفسير القواعد والقوانين المنظم بالرياضة،
 2.الوعي الرياضي كالتنميةالمجتمع  ضية بأفرادالريانشر ثقافته 

 الثقافة الرياضيةخلق الوعي ورفع مستوى  ةانه جزء مهم من عملي 1996وعرفه جلال العبادي 
 ةالرياضي ةوالمجتمع مع التربي الأفرادبين  الايجابيةالعلاقات  إيجادبين الجماهير من خلال 

 3.بالمجتمع حضارية مرتبطة ةاجتماعي ةبصفاتها ظاهر 
نشر  ةعطا حسين عبد الرحيم على انه عمليم.مخير الدين علي عويس و د. وعرفه الكاتبان 

 4ة.الرياضي والأنشطة بالألعاب الخاصةوشرح القوانين  ةوالمعلومات والحقائق الرياضي الأخبار
التي تهتم بنشر  المنظومةفي المجال الرياضي هو تلك  أن الإعلام وكما يرى محمد الحماحمي

القواعد والقوانين  بغرض و تفسير بهذا المجال الرياضي والمعرفة المرتبطةوالمعلومات  الأخبار
                                                           

 133الرياضي الجزائري في تطوير منظومة الاحتراف الرياضي، جامعة مسيلة، ص  الإعلامزواوي عبد الوهاب، أهمية  -1
التسويق في التربية البدنية و الرياضية، دار الوفاء لدنيا للطباعة و النشر،  الشافعي حسن أحمد، الاستثمار و -2

 03،ص1،2006،طالإسكندرية
الرياضي و دوره في العوامل النفسية و الأداء الرياضي، دار  الإعلامد/ حسين عمر سليمان الهروتي، التعرض لوسائل  -3

 25، عمان،ص1،ط2017للنشر و التوزيع ،  الأكاديميون
، مركز الكتاب 1الرياضي الجزء  الإعلامأ. خير الدين علي عويس،م م عطا حسن عبد الرحيم،  -4

 21،القاهرة،ص1،ط1998للنشر،
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نحو العديد من  ةوتحكم المنافسات وتهتم رؤى العلمي المختلفةالتي تنظم الرياضات  المبادئو 
 والإعلامسائل الاتصال وذلك من خلال و  البدنية والرياضية المعاصرة للتربيةالمشكلات والقضايا 

 1ة.الجماهيري
تصب في بعد واحد وهو توضيح الدور الذي  أنهاوما يلاحظ على هذه المفاهيم التي قدمت على 

 ة.في مجال الرياض الإعلاميؤديه 

 :الرياضي الإعلامخصائص  .2

 :الرياضي الكثير من الخصائص ولكن من ابرز هذه الخصائص ما يلي للإعلام
الرياضي يتضمن جانبا كبيرا من الاختيار حيث انه يختار الجمهور الذي يخاطبه  الإعلام -

 ةالقدم وهذه مجل ةالجمهور كر  إلىرياضي موجه  إذاعيفهذا مثلا برنامج  إليهويرغب في الوصول 
 .اليد وهكذا ةوهذا حديث تلفزيوني موجه الى جمهور كر  ةالسل ةبكر  رياضية خاصة

قطاعات  واسعة ومخاطبةمساحات  ةعلى تغطي ةانه جماهيري له القدر  الرياضي يتميز الإعلام -
 .من الجمهور ةكبير 
 ةافتراضي ةمتوسط ةنقط إلىيتوجه  اكبر عدد من الجمهور لاجتذابالرياضي في سعيه  الإعلام -

من الناس كالبرامج  ةقطاعات محدد إلىيتجمع حولها اكبر عدد من الناس باستثناء ما يوجه 
 .للمعوقين وغيرها ةالرياضي

بسبب التي يعمل فيها  البيئة إلىيستجيب  ةاجتماعي ةمؤسس المختلفةالرياضي بوسائله  الإعلام -
فهم المجتمع الذي يعمل  أو دراسةمن  أولاالتفاعل القائم بينه وبين المجتمع وحتى يمكن فهمه لابد 

في المجتمع في  السائدةمع القيم والعادات  إعلاميةفيه حتى لا يتعرض ما يقدمه من رسائل 
 2.هذا المجتمع ةوفلسف ةالتي تعكس صور  المرأة بمثابة فهو الرياضي الإعلام

                                                           
الرياضي في النهوض بقطاع الرياضة في الجزائر، الواقع و  الإعلام حياتاستو د/ لبنى رحموني، نور العابدين قوجيل،  -1

 208لملتقى الدولي الثامن علوم الأنشطة الرياضية و تحديات الألفية الثالثة. ص المأمول، جامعة أم البواقي، عدد خاص با
 .25أ.د خير الدين عويس، م م عطا حسين عبد الرحيم ، مرجع سابق ص  -2
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 .من الكم أكثرالاهتمام بالكيف ويتسم بجاد متعمق وهادف بطبيعته  إعلام -
 علميةكالبحث والتحليل بناء على سندات  ةالعلمي الأساليبعلى  أساسييعتمد بشكل  -

 1.صحيحة

 علامووسائل الإ ةالرياض .3

 الإعلامفقبل اختراع وسائل  وطيدة و قديمة  علاقة والرياضة الإعلامبين وسائل  العلاقة إن
ولولا  ارسما ونحتشعر و  الأبطالينشرون انجازات  الأخبار اكان الرواد وناقلو  ةالحديث ةالعصري
على الجلد والورق والحجر لما عرفنا شيئا من تاريخ  ةبتسجيل الانجازات الرياضي الإغريقاهتمام 
 2ة.القديم الاولمبية الألعاب

من التقارب والتكامل لمصالحهما  بالاستفادةجنب وذلك  إلىجنبا  ة و التلفزةكان نمو الرياض
و  ويلممنجما للتيعد بدوره التلفزيون والذي  إلى بالنسبةلبرامج والجمهور  منجما تعتبر فالرياضة

 3ة.الرياض ركيزة لترويج
الصغرى يلعب دورا  الفئةمن  )متتبعي الأحداث(وخاصةرياضيينالقيف ثفي ت الإعلامدور  إن

قناع إعلامتوجيه  أداة لأنهاقيف الجمهور الرياضي وذلك ثفي ت ةرئيسي أداةحيث يعتبر  ،كبيرا  وا 
 الجمهور مخيلةالتي تدور في  الأسئلةالكثير من  وأفكارللذوق الفني ونقل قيم ومعلومات  ةوتنمي

 4الرياضي.
نقل  إلى بالإضافةعها و حال وق الأحداثفي قلب  الإنسانتضع  ةالحديث الإعلاموسائل  إن

                                                           
 تاريخwww.rozhnamawahy.comعلى موقع  2015المتخصص مقال منشور في جوان  الإعلامدراسة نظرية في مفهوم  -1

 21:25 28/07/2021الدخول : 
الرياضي ، مجلة التربية الرياضية،  الإعلامعلي عبد الله الزهرة الهاشمي، تأثير نظام العولمة على مستقبل الحركة الرياضية و  -2

 62ص  01، العدد  12المجلد 
، جامعة أم البواقي، الإنسانيةمن منظور اقتصادي، مجلة العلوم  علامالإعلي ماي ، عبد الله الفايدة ، العلاقة بين الرياضة و  -3

 .213ص  2020، جون 2العدد  7المجلد
الرياضي،  الإبداعدراسة حالة جريدة الهدف، مجلة  الاتصالو  الإعلامد/ اوشن بوزيد، أتليل محمد ، دور العلاقات العامة في  -4

 .232ص   2012، 05جامعة مسيلةن العدد 

http://www.rozhnamawahy.com/


 الفصل الأول                                                                    الفايسبوك والإعلام الرياضي 

 

37 
 

حيث كانت الجماهير في مختلف بقع العالم تثق  ،عليلوالتبالتحاليل  مدعومةالتكنولوجيا 
شاعة الإنسانيدورهم  أداءالرياضيين في  بالإعلاميين فكان الناس  ،الرياضة الساميةقيم مفاهيم  وا 

 أبناء إليهما وصل  ةحول التلفزيون لمعرف ة و يلتفونالرياضي ةالصحاف أعمدةيجتمعون حول 
 .والوطن ةرياضالتخدم  ةجنسهم من انجازات رياضي
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 ة :خلاص
جلات تمدد وتجدد العمل أحد أهم م يسبوكاالف وخاصةشبكات التواصل الاجتماعي  أننستخلص 

من وسائل  ةهي وسيل أخرى جهةومن  جهةالجديد من  الإعلامالصحفي كونها تعكس خصائص 
في  ةرياض الكبرى التي تحظى بها ةالالكتروني ومع المكان الإعلاممع متطلبات  ةتقليدي إعلام

البديل  والإعلاميسبوك االف أصبحوالجمهور الكبير والعريض الذي يتابعها في زماننا  ة،حياتنا اليومي
 .الأهمنقول  إن لم الإعلاميةلرسائل  ةواحد عوامل اتصالي
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 :تمهيد

 وتبدل أحواله  عتطور المجتم أن إلا ،وتلقائي يبشكل عفو  ةالرياض ةفي ممارس الإنسان ألقد بد
ه المستويات حتى تحولت من احد هذ والرياضةمستويات  ةخلق العديد من التحولات على عد

بل هي للشغل الفراغ  ةاليوم ليست مجرد وسيل فالرياضة والمؤسسة ةالصناع إلى والتلقائية العفوية
بها  خاصةمن خلال مؤسسات ومنظمات  إلاولا تمارس  ،من معنى ةبكل ما تعنيه الكلم ةصناع
وتساهم بالنهوض ،سليمةجتمع بكل فئاته وتصحح المفاهيم والعادات الغير لمافي توعية تساهم 

مواهب  إخراج إلى إضافةتكوين جيل واعي ومثقف متحضر قها تاوعلى ع ةبالجوانب الثقافي
ة.البلد عاليا في المحافل الدولي رايةالمبدعين من اجل رفع 
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 عن عبارةول حيث سيكون المبحث الأ أساسيينمبحثين  إلىسيتم التطرق في هذا الفصل 
طارهدور النادي  إلىالمبحث الثاني فسنتطرق فيه  مدخل مفاهيمي للنادي الرياضي، أما  وا 
 .في الجزائر ةالقانوني وكذا تصنيف النوادي الرياضي

 لنادي الرياضيلمدخل مفاهيمي  :الولالمبحث 

 مفهوم النادي الرياضي .1

 الأنشطة ةنها مؤسسات يجتمع فيها الشباب لممارسأعلى  ةالرياضي ةنديتعرف الأ
 بالإمكانيات ةومجهز  مهيأةالمؤسسات  وتكون هذهية،والاجتماعية،والثقافية( الرياضالمختلفة)

 1.الفراغ أوقاتفي  للأنشطة المختلفةالشباب  ةلتسهيل ممارس والأدوات اللازمة
 2012جانفي  12المتعلق بالجمعيات والمؤرخ في  6 -12حسب محتوى القانون  أيضاوتعرف 

تعاقدي لمدة  ساسأطبيعيين ومعنويين على  أشخاصفي مفهوم هذا القانون تجمع  ةتعتبر الجمعي
 تطوعا ولغرضووسائلهم  في تسخير معارفهم الأشخاصهؤلاء  محدودة و يشركوغير  محدودة

لاسيما في المجال المهني والاجتماعي والعلمي والديني  الأنشطة ةجل ترقيأغير مربح من 
ن م ةبالمواطنين وتمدهم باستقلالي أكثروالتربوي والثقافي والرياضي نظرا لاقتراب الجمعيات 

 أهدافهابتحقيق  ةللمواطن الفعال التنمية الحقيقيةفي تحقيق  أكثرفهي تساهم  ة،السلطات العمومي
 2.ةمباشر  ةالمواطن بصف ةفي خدم والمتمثلة

من قبل  اختياري عبارة عن تجمععلى أنه DOSBللرياضة ولمبي الأ الألمانيويعرفه الاتحاد 
 3.للربح هادفةبنفسها غير  ةقائم مستقلةعن مؤسسات  عبارةوانه  التريض معا يريدون أشخاص

وتعتبر من الهيئات  اعتبارية مستقلة ةلها شخصي ةرياضي ةهيئ بأنهكما يعرف النادي الرياضي 
                                                           

الرياضية في إشباع حاجات الشباب ) الرياضية ، الاجتماعية ، الثقافية( جامعة اليرموك،  الأنديةخالد محمود الزيود، دور  -1
 .10، ص 2015

، مجلة علوم اداء الرياضي، الناشئينوواجبات( لدى  المواطنة)حقوقفاتح عبدلي، دور الأندية الرياضية في تحقيق التنشئة على  -2
 .84ص ، 2019، جون 01 هراس العددأجامعة سوق 

 sport.dz-durh-www.integration الألمانيبرنامج الاندماج بواسطة الرياضة للاتحاد  -3

http://www.integration-durh-sport.dz/
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من النواحي  بأعضائهيهدف الى الارتقاء و عضو  50عدد لا يقل عن  من العام ويتكونذات النفع 
 1والترفيهية. والاجتماعية ةالثقافي ةالرياضي

بإرادتهم  الأفرادمن  ةيكونها مجموع أهلية ةجمعي المعز بأنه دبوكم عرفه كل من درويش وع
عن طريق النشاط  أعضائهاوتهدف لاستثمار وقت فراغ  ةبدون تدخل مباشر من الدول المنفردة

 2.والنشاط الاجتماعي كنشاط موازي أساسيشاط كنالرياضي 
بدور  ةالمساهم إلىتهدف  رياضية ترويجية ةمؤسس بأنهعبد المقصود النادي  إبراهيموقد عرف 
 أعضائهاحتياجات ورغبات  إطارالمجتمع في  للأفراد والاجتماعية ةالرياضي التنميةايجابي في 
 3ة.الدول ةتحقيق فلسف إلىمما يؤدي 

 فيه  النادي الرياضي تكوينه وشروط الانخراط .2
 النادي:تكوين  أولا* 

ن إولكن عموما ف أخرى إلى ةتتوفر بعض الشروط والتي تختلف من دول أنلتكوين نادي يجب 
 يلي:نشاء نادي تتمثل في ما إو أهم شروط تكوين أ
 .جعل الاسم الحقيقي لنادي فقط-
 .عنوان المقر ةضافإ -
يتمتعون عضاء النادي الذين أساسي وهذا يكون بفضل الهدف لا يكون مخالفا للقانون الأ -

 4.بحقوق وواجبات

                                                           
جامعة  الآداب،مجلة كلية  الخدمات،جغرافية الرياضية بجمهورية مصر العربية دراسة في  الأندية الدين،ساج  إبراهيمد/عبير  -1

 .405، ص 2019، يوليو  14بورسعيد، العدد
الرياضية باستخدام التسويق الالكتروني ببعض الدول  الأنديةخدمات  ترويجمحمد رجب أحمد جبريل، بدر أحمد فلاته،  -2

 221، ص 202 ، سبتمبر2جزء  90العدد  وعلوم الرياضيةالمجلة العلمية للتربية البدنية  العربية،
، 2015جامعة الدول العربية، القاهرة، التربوية،دراسة مقدمة لنيل درجة الماجيستر في الدراسات  تمرزا،رشاد ياسر عبد الرزاق  -3

 .56 ص
مع الواقع الحالي للرياضة في الجزائر مذكرة لنيل شهادة الماستر، معهد  ومدى تماشيهاقوانين النوادي الرياضية  علي،لبصير  -4

 16ص ، 2015 خيضر،بسكرة،، جامعة محمد الإدارة والتسيير، قسم والرياضيةالبدنية  وتقنيات النشاطاتعلوم 



 الفصل الثاني                                                                                الأندية الرياضية 
 

43 
 

ن ملف إتعلق بالجمعيات فالم2012-01-12المؤرخ في  6 -12الجزائري رقم وحسب القانون  
 : نادي رياضي يتكون من تأسيس

 (نسختين)السيد الوالي  إلىطلب تسجيل موجه * 1
 (نسختين)العامة الانتخابيةة محضر اجتماع الجمعي* 2

 ةالمصادق ،تاريخ ومكان عقد الاجتماع :مما يلي أعمالهيحرر من قبل محضر قضائي جدول 
 .المكتب وانتخاب رؤساء الفروع أعضاءانتخاب  ،الأساسيعلى القانون 

 (نسختين)قل على الأ أعضاء 10مؤسسي تضم  أعضاء ةقائم* 3

 ،الأماسم ولقب  ،تاريخ الميلاد ومكان الميلاد ،اللقب ،الاسم ة:المعلومات التالي ةائمالق تشمل هذه
 .الإمضاء ةالمستخدم الهيئةة،المهن ،العنوان الشخصي الكامل

 (نسختين)المكتب  أعضاء ةقائم* 4

تشمل المعلومات  أكثر أورؤساء الفروع للنوادي التي لها فراعين  + أعضاء 7أو 6او 5+الرئيس 
العنوان الشخصي  ،الأمولقب الأب و  اسم، تاريخ ومكان الميلاد ،الاسم واللقب :يالتال

 .الإمضاء ،في المكتب الوظيفة،الكامل
 (أصليةنسخ  04)الأساسيالقانون * 5
 (نسختين)المقر مصادق عليها من طرف البلدياستعمال  إثبات شهادة* 6
 (نسختينة )ميلاد رئيس الجمعي شهادة* 7
 (نسختين()الدائرة أو الولايةتسلم من طرف مصالح ة)العام ةعقد الجمعي ةرخص*8
 (نسختين)المكتب  أعضاءالمفعول لجميع  سارية03 العدلية السوابق صحيفة* 9

 (نسختينة)محضر تنصيب مكتب الجمعي* 10
 (نسختين) الأصواتمحضر فرز * 11
 (نسختين)من طرف محافظ الحسابات  ةقبول وكال* 12
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 1(نسختين)الانتخابية العامة ةعن انعقاد الجمعي الإعلان وثيقة* 13
 :في النادي شروط الانخراط  : ثانيا

في  اشطةنال الممارسةانخراطها في  ةالرياضي ةالفعل الذي بواسطته تسجل الجمعي الانخراط هو
 .من قبل رئيس النادي الهاوي ةولائي ةرابط أو الاتحاديةمج نابر 

المؤرخ  15-74من المرسوم التنفيذي رقم  04رقم  ةالنادي الرياضي الهاوي طبقا لماديقع على 
هاوي التزام النموذج المطبق على النادي ال الأساسيالقانون  لأحكامالمحدد  2015فبراير  15

 .التي تسير الرياضات التي يمارسها والاتحادية الوطنية ةالرياضي ةالرابط إلىالانضمام 
 :هذاويترتب على 

 ةوالتنظيمات الرابطات الرياضي متطابقا مع القوانين الأساسية  قانونها لأساسيأن يكون     
القوانين  ة التي تتخذ في حقه تطبيقالتأديبيالعقوبات  إلى يتبع لها وان يخضع التي ةالوطني

 .أعضائهاتجاه المخاطر التي تصيب  ةيضمن مسؤولي تأميناكتتب ي نأوالتنظيمات  الأساسية
مثبت بموجب سنه قانوني  ظاهر اختصاصه في مقرالنادي الرياضي الهاوي مهامه و يمارس     

م المنظ ةلاختصاص الجغرافي والتقني للرابطغير محدده ويمتد نشاطه في حدود ا أوتكون محدده 
ان يوسع نشاطه على التراب الوطني وكذلك  مكانهإالتقني ب هنشاطه برنامج إطارلا انه في إ إليها

 2.في الخارج طبقا للتشريع والتنظيم ساري المفعول
ن إف ةاو اتحادي ةين نادي والانخراط تحت لواء رابطلتكو  ةاستيفاء كامل الشروط القانونيوبعد     

 ة.هوايتهم المفضل ةي الانخراط فيه من اجل ممارسالراغبين ف للأفراد أبوابهالنادي يفتح 
يجب دفع مبلغ للانخراط في النادي يصبح عضو في نادي رياضي معين  أنويمكن لكل واحد 

                                                           
 يتعلق بالجمعيات. 2012 يناير 12صفر الموافق  18مؤرخ في  06-12قانون رقم  -1
الرياضية الهاوية، مذكرة لنيل  الأنديةالبدنية و الرياضية في  الأنشطةفي تطوير  15/74المرسوم التنفيذي  بلقرش محمد، دور -2

 .15، ص 2017-2016شهادة الماستر، معهد علوم و تقنيات النشاطات البدنية و الرياضية، جامعة مسيلة، 
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 ةالعديد من الاندي ة والنادي كما تقدممن خدمات الجمعي ةمباشر  والاستفادةسنوي  أوشهري 
 1.في نفس النادي الرياضي الأسرة أفرادانخرط جميع  إذاومات خص ةالرياضي

 هياكل النادي الرياضي .3

 ة:يتكون نادي الرياضي من الهياكل التالي

يتكون من  إذالنادي  أعضاءجهاز المداول للنادي الذي يجمع كل وتتمثل ال:ةالعام ةالجمعي -
 :ةالتالي الأعضاء
مكاتب الفروع  أعضاء ،المكتب المالي لنادي، الأعضاء المشرفين، الأعضاء المؤسسين الأعضاء
، التأطير المكلف بمهام التنظيم والتسيير الإدارية، التأطير التقني،التأطير المختص ةالرياضي
المدير التقني  ،المدير المنهجي لنادي ،لكل فروع رياضي ، الأعضاء المنتخبينياضيالر  الطبي

 ةفي توجيه مراقب ةهذه الجمعي ةممثلين المنخرطين من قبل زملائهم وتكمن وظيف ،للفرع الرياضي
 :  بما يلي أيضاللنادي كما تهتم  ةالعام ةالسياس

 .لها من طرف مكتب النادي ةعلى البرامج المقدم ةالموافق* 
 .تسييره الماليحصائل الأنشطة و و  الأدبيالبث في التقرير * 
 ة.الطعون المقدم ةدراس* 

 .والنفقات للإرادات التقديرية ةواعتماد الحال ةالمنصرم ةالمالي ةعلى حسابات السن* المصادقة 
 ه.المكتب وتجديد أعضاء ،رئيسانتخاب * 
الرئيس والمدير المنهجي للنادي  إلى إضافةيسير النادي من طرف المكتب :مكتب النادي -

 العامة من ةمنتخبين من طرف الجمعي أعضاء ةثماني إلى ةء المنتخبين يتشكل من خمسوالرؤسا
الفني والمالي للنادي و  الإدارييضمن التسيير  ة إذالتنفيذي ةفالمكتب هو الهيئ أعضائهاضمن 

 : ما يليوبموجب هذا فهو مكلف ب

                                                           
 bonn.de-www.ssb .2012جامعة المسيلة، نوفمبر  -جمعية مدينة بون الرياضية -1

http://www.ssb-bonn.de/
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 .ةالدول أملاكتسيير * 
 ة.مشاريع برامج العمل السنوي إعداد* 
 .مشروع النظام الداخلي إعداد* 
 .واقتراح العقوبات في حق اي عضو من النادي ةدراس* 
 ة.ضم النادي لمختلف الرابطات والاتحاديات الرياضي* 
 :ةالعام المانة -

 :هذا ما يلي الإطاروتولى  ةالعام ةداريمسائل الإالالعام بكل  الأمين يكلف
 .تحرير مشاريع محاضر مداولات وتدوينها في السجل المداولات*
 .المنخرطين ةمضبط قائ* 
 .ممارسينالالرياضيين و  ةضبط قائم* 
 .كل المؤطرين ةضبط قائم* 
 .الأرشيفالبريد و تسيير  ةمعالج* 
 :ةاللجان المختص -

اذ يتوفر النادي في اطار تطبيق  نشاطات برنامجه المكتب في تحقيق ةتقوم هذه اللجان بمساعد
 :على هبرنامج

 ة.متخصص ةفروع رياضي* 
 .طير طبي وتقنيأت* 
 :أهمهاالحاجة و عند  ةلجان متخصص* 

 ة.الطبي ةاللجن -

 ة.والرعاي ةالماليلجنة الموارد  -

 لجنة التأديب. -
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 ة.والروح الرياضي الأنصار ةلجن -

 .والاتصال والإعلام الخارجيةالعلاقات  ةلجن -
والتي تقوم  ةالمختص وتكلف الفروع النادي أهدافهم في تحقيق تسا أننها أمن ش ةكل لجنف    

 1.وكذلك تنظم وتنسق نشاطات المنخرطين ةلممارسات الرياضيابتنظيم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
وليد ادرقان، التسويق الرياضي و دوره في تحسين مردود الاندية الرياضية، مذكرة لنيل شهادة الماستر، معهد و علوم و تقنيات  -1

 .60، ص  2018-2017النشاطات البدنية و الرياضية ، جامعة البويرة ، 
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 يدهتم
 إعداد إلىثر في المجتمع وتهدف ؤ المؤسسات التي تهتم بشباب وت أهممن  ةالرياضي الأنديةعد ت

يكون لها دور  أنلابد المجتمع  أفرادكمؤسسات ترعى  ةالرياضي الأنديةالمواطن الصالح في 
لتعوم فوائدها سائر شرائح المجتمع والجزائريين وعلى غرار  ةدائم وأنشطةوبرامج  ةعميق وفعال

 أنديةتحت لواء  وانتظموا طويلةالقدم ومارسوها منذ سنوات  أحبوا كرة معظم شعوب العالم أو ةافك
د القدم وبع ةلاستعمار الفرنسي عن طريق فرق كر ا ةمحاربو ذات ال لإثبات ةتخذوها وسيلاو  بل

وتصنيفها حسب المتطلبات في إطار قانوني والنشاط الرياضي  الأنديةالاستقلال تم تنظيم هذه 
 .والمعطيات
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 في الجزائر هالقانوني وتصنيف ه إطارهالنادي الرياضي دور  الثاني:المبحث 
وتصنيفه في  ،القانوني إطاره ،دوره ،مبحث والحامل لعنوان النادي الرياضيالسنتناول من خلال 

القانوني  الإطار إلى إضافة أووهي دور النادي الرياضي كمطلب  أساسيةثلاث مطالب  ر،الجزائ
 .في الجزائر ةللنادي وتصنيف النوادي الرياضي

 الرياضي:دور النادي  .1

 يلي:يتمثل دور النادي الرياضي في ما 
 : الدور التربوي للنادي الرياضي-

والمراهقين وبالخصوص حينما  والأطفالالشبان  ةالقدم تساهم في تربي ةكر  ةرياض ةممارس إن
 ة.عال ةوذو كفاءطير بيداغوجي أيستفيد النادي بت

الكبرى  ةتطوير الوظائف التنافسي ة،طبع والشخصيالنذكر تكوين  ةومن بين المفاهيم المعروف
دور  ة،الكهلي ةوالتحضير للتسلي ،التنشئة الاجتماعية ة،في الجامع ةتعلم الحيا ة،الدموي ةوالوعائي
استهلاك  ،الانحرافات كالعنف اتجاهيكون جازما وقاطعا  أن ةالبيداغوجي في هذه الحال تأثير

يجابيات والسلبيات وعلى المربين لااتحمل معها  القدم ةكر  ةرياضفإذا ممارسة  الخالمنشطات...
 1.النادي ةتجعلهم يتفادون هذه الانحرافات التي تعيق سمع ةالرياضيين العمل بطريق

 : لنادي الرياضيلالدور الاجتماعي  -
فالنادي  ةالدراسي الأوقاتة عن والخارج ةالطويل الأوقاتذات  ةالنشاطات الرياضي ةمجموع حيمن

ليس  الأولياءبعض  أن ةوخاص بانوالمراهقين الش الأطفالاستقبال لعدد كبير من  ةيمثل نقط
 ةفي العالم فلها لغ ةشعبي الأكثر ةالقدم الرياض ةكر  ةوباعتبار لعب ،باستطاعتهم الحرص عليهم

لا يؤثر  والأعرف الثقافات حيث اختلاف الخ...أمريكا ،انجلترا ،في الجزائر ةفي نفس الطريق ةكوني
 والاجتماعية بين ةاللعب والتبادلات الثقافي أساليبالقدم بل بالعكس فهو يثري  ةعلى ممارسه كر 

                                                           
، 2001، والرياضية، مذكرة لنيل شهادة الماستر، معهد التربية البدنية الاحترافيةفي عالم الكرة  التسويق وأهمية، دور أكليبقاح  -1

 .70جامعة الجزائر   ص 
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قدم  ةوالاجتماعي لهذا نجد عده لاعبين كر  الإدماج ةالبلدان وبالتالي يساعد في عملي أواللاعبين 
 .يلعبون في نفس النادي الرياضي ةذوي جنسيات وثقافات مختلف

 : الدور الثقافي لنادي الرياضي -
هي ابتكار فهي ابتكار  ةلان الرياض ةهي ثقاف ةفان الرياض 1985لافاني في كتابه قيقول جال 

تراث  إثراءتشارك في  ةرياضال نبهذا اذو  إلخللعلم... ،للتنشيط ،للصور ، للحركة،لانفعال
 .الإنسانية

تعبير  أحسن أسبوع ةومباريات مساء كل يوم وكل نهاي ةشعبي ةالقدم تعتبر ثقاف ةكر  ةرياض إن
 .على ذلك

ولو  الأخرى ةالنشاطات الذهني هبقدر ما تساهم الإنسانيتساهم في التقويم  ةالنشاطات الرياضي
 ةالذين لم يستطيعوا التعبير او ممارس الأشخاصعلى هذا فهي تمس  ةزياد ة،مختلف ةبطريق

للتقدم وذلك لتحقيق  ةتمثل فرص ةالرياضي ةلهؤلاء الممارس ةوبالنسب الأخرى ةنشاطات التقليدي
وله نفس تقديرات النادي  ةهو مكان للثقاف فإن النادي الرياضي وهذا ةوالجماعي ةمشاعرهم الفردي

ثقافي  أو نشاط لاهتمام كالحفل الموسيقيالمسرحي وكذلك العرض الرياضي الكروي له نفس ا
 1.آخر

 : القانوني لنادي الرياضي الإطار .2

المؤرخ في  31-90ليها بموجب القانون رقم هو جمعية منصوص عالقدم  ةالنادي الجزائري لكر 
فيفري  23المؤرخ في  09-95رقم  الأمر بالجمعيات وبموجبالمتعلق  1990ديسمبر  04

 ةوخاص وتطويرها وتنظمها ةوالرياضي ةالبدني ةللتربي ةالوطني ةالمنظومالمتعلق بتوجيه  1995
جانفي المتضمن  05 المؤرخ في 01-96منه بمقتضى المرسوم الرئاسي رقم  18 -17المواد 

 1990ابريل  30المؤرخ في  118-90تعيين أعضاء الحكومة وبمقتضى المرسوم التنفيذي رقم 

                                                           
 .72، مرجع سابق  ص أكليبقاح  -1
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الذي يحدد صلاحيات  1990ديسمبر  22المؤرخ في  482 -90بالمرسوم التنفيذي رقم المتمم 
 1.الإداري والبيئة والإصلاح ةوالجماعات المحلي ةوزير الداخلي

 :في الجزائر ةتصنيف النوادي الرياضي .3

 :الهاوينادي رياضي 

ذات نشاط غير مربح تسير  ةرياضي ةالنادي الرياضي الهاوي جمعي أنعلى  43 ةنص المادت 
المعد من طرف وكذا القانون الأساسي  10 - 4قانون رقم  وأحكامبالقانون المتعلق بجمعيات 

 ة.والذي يحدد مهامه ويوافق عليه المكلف بالرياض ةالوطني ةالرياضي ةالاتحادي
 : النادي الرياضي الشبه محترف

تهدف لتحقيق الربح  ةرياضي ةهو جمعين النادي الرياضي شبه محترف إف 44 -45 المادةحسب 
ويتم تحديد مهام هذا  الأجر ةالمدفوع ةتنظيم تظاهرات الرياضي ةجزء من نشاطها خاص أيفي 

 .عن طريق التنظيم الأساسيتطبيق القانون  اتوتحدد كيفي أساسيقانون  ةالنادي بواسط
ضمن  ةالعمومي ةرياضيشبه محترف الامتياز لاستغلال المنشات الالرياضي و للنادي ال    

 2.الشروط
 : النادي الرياضي المحترف

يقوم هذا النادي بتنظيم  2004 أوت 19 المؤرخ في 10-04 من قانون 46 ةمن خلال الماد
وتشغيل رياضيين مقابل اجر وكذا كل نشاطات  الأجر ةالمدفوع ةالتظاهرات من منافسات الرياضي

التي  ةشكل شركات تجاري يأخذ أنفالنادي الرياضي المحترف يمكن  ،بهدفه ةالمرتبط ةالتجاري
 : ينص عليها القانون التجاري وهي

                                                           
مذكرة نيل شهادة  بوراجي ابراهيم، بسايح رابح ، دور التسويق الرياضي في تنمية مداخيل النوادي الرياضية ، مولودية البويرة ، -1

 .38ص   2018-2017ليسانس، معهد علوم و تقنيات النشاطات البدنية و الرياضية، جامعة البويرة، 
، والرياضيةالرياضي النخبوي، مذكرة لنيل شهادة الماجيستر، معهد التربية البدنية  التسييرالإداريوعلاقته بالأداءافروجن غنية،  -2

 .94ص ، 2008-2007 الجزائر،زرالدة  الله،جامعة سيدي عبد 



 الفصل الثاني                                                                                الأندية الرياضية 
 

52 
 

 ة.محدود ةمسؤولي ةالشخص رياض ةالمؤسسات الوحيد* 
 .ةالمحدود ةذات المسؤولي ةالرياضي ةالشرك* 
 .أسهمذات  ةرياضي ةالشرك* 
كما يمكن لنادي  10-04وقانون  الأساسيةير هذه الشركات يتم بالقانون التجاري والقوانين يتس

شركاء في نادي رياضي محترف  وايكون أو وايؤسس أنالاعتبار  أوالشخص الطبيعي  أورياضي 
لتشكيل صندوق  الأرباحكل  فأكثر وتخصص ة رأس مال الشركةاذ امتلك النادي واحد من ثلاث

 1.الاحتياجات

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 .95غنية ، نفس المرجع السابق، ص  افر وجن -1
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 خلاصة
ام في المجتمع حيث هم المؤسسات ذات النفع العأمن  ةالرياضي الأنديةن أخير نستخلص في الأ
عي وتشجيع على التضامن والتكافل الاجتما ةوقيم المواطن ةجوانب شخصي ةتعمل على تنمي

 و وزنها في المجتمع قد أولت لها لأهميتهاونظرا  ةالاجتماعي ةمن مؤسسات التنشئ أيضاوتعتبر 
السير الحسن لها  من اجل ضمان ةوتصنيفات عديد و نظمتها فوق قوانين اهتمام خاص ةالدول

  .للجميع ةن ظروف مريحضم ةالرياض ةوضمان حق ممارس
 



 
 

 
 

 

 

 التطبيقي الإطار

 نتائج الدراسة الميدانية عرض 
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  تمهيد

      بعد تعرضنا لمختلف الجوانب النظرية سابقا والتي لها علاقة بموضوع دراستنا دور 
الصفحات الفايسبوكية في الترويج للأندية الرياضية الجزائرية يأتي هدا الجزء من الدراسة 
لعرض و تحليل البيانات الدراسة الميدانية المتحصل عليها من استمارات الاستبيان التي 
قمنا بتوزيعها على المبحوثين الكترونيا وذلك من خلال مختلف المجموعات الفايسبوكية 

الخاصة بطلبة علوم الإعلام و الاتصال جامعة البويرة وقد قم تم تبويب الإجابات في شكل 
جداول و دوائر نسبية و أعمدة بيانية ومن ثم التعليق عليها و تفسيرها و استنتاج دلالة تلك 

الإجابات و تجدر لنا الإشارة إلى أن حجم العينة التي اخترناها في 80 مفردة من طلبة 
علوم إعلام و الإتصال لجامعة البويرة بطريقة قصدية )أي الذين يتابعون الصفحات 
الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية( حيث استبعد الطلبة الذين لا يشتركون في هذه 

 الصفحات. 

 أولا عرض النتائج العامة للدراسة 

 البيانات الشخصية للمبحوثين .1

 : يبين توزيع المبحوثين حسب متغير الجنس 02جدول رقم ال

 المئوية النسبة التكرار الجنس
 %67.5 54 ذكر
 %32.5 26 أنثى

 %100 80 المجموع
 

 ،%67.5 بنسبة الذكور فئة من المبحوثين أغلب أن  ( 02)رقم الجدول خلال من لنا يتضح
فحات إلى تميل الذ كور فئة أن   يعني ما وهذا ،%32.5 الإناث نسبة بلغت حين في  الص 

 .والد يكور والموضة الط بخ مثل أخرى اهتمامات لديهن اللائي الإناث فئة من أكثر الرياضية
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 : تبين نسبة توزيع المبحوثين حسب متغير الجنس 01نسبية رقم لادائرة ال

 

 متغير السن: يبين توزيع المبحوثين حسب 30جدول رقم ال

المئويةالنسبة  التكرار السن  
 22سنة إلى  18من 

 سنة
13 16.3% 

 27سنة إلى  23 من
 سنة

55 68.7% 

فما فوق سنة 27من   12 15% 
 %100 80 المجموع

 

 سنة 23 بين من أعمارهم تتراوح المبحوثين أغلب أن  ( 30)رقم الجدول خلال من نلاحظ
 ،%16.3 بنسبة سنة 22و سنة 18 بين ما العمرية الفئة تليها ،%68.7 بنسبة سنة 27و

 تمثلت التي العينة أفراد طبيعة إلى راجع %، وهذا15 سنة بنسبة 27 فوق ما فئة وأخيرا

67.5% 

32.5% 

 توزيع المبحوثين حسب متغير الجنس

 ذكر

 انثى



 الميدانيةعرض نتائج الدراسة   الإطار التطبيقي                       

 

57 
 

 الس ن معد ل وهو سنة 27و سنة 23 بين غالبا أعمارهم تتراوح الذي الجامعيين الطلبة في
 .الشاذ ة الحالات بعض باستثناء الجزائري الجامعي للطالب الطبيعي

 
 بين نسبة توزيع المبحوثين حسب متغير السنت :02نسبية رقم الدائرة ال

 بحوثين حسب متغير المستوى التعليمي: يبين توزيع الم40جدول رقم ال

 النسبة المئوية التكرار المستوى التعليمي
 %15 12 السنة الثانية ليسانس

ليسانس ثالثةالسنة ال  24 30% 
ماستر ولىال سنة ال  9 11.2% 
ماستر ثانيةالسنة ال  35 43.8% 

 %100 80 المجموع

 

 بنسبة ماستر الثانية مستوى من الطلبة أغلب أن  ( 04)رقم الجدول خلال من لنا يتبين
 بنسبة ليسانس ثانية السنة ثم ،%30 بنسبة ليسانس الثالثة السنة طلبة يليهم ،43.8%

16.3% 

68.7% 

15% 

 توزيع المبحوثين حسب متغير السن

سنة 22سنة إلى  18من   

سنة 27سنة إلى  23من   

سنة فما فوق 27من   
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 يدرسان اللذين الباحثين أصدقاء من هم المبحوثين أغلب أن   إلى ذلك ويرجع ،11.2%
 لاستكمال طموح لديه الجزائري الجامعي الطالب أن   علىأيضا  يدل كما ماستر، ثانية السنة
 .أعلى مستويات في الجامعية دراسته

 

 
 بين نسبة توزيع المبحوثين حسب متغير المستوى التعليمي ت: 03نسبية رقم الدائرة ال

والاتصال بجامعة البويرة للصفحات  الإعلاماستخدام طلبة علوم  وأنماطعادات  .2
 الجزائرية للأنديةالفيسبوكية التابعة 

 الجدول رقم 05: يبين مدى استخدام المبحوثين للفايسبوك. 

المئوية النسبة التكرار مدى الاستخدام  
 %73.8 59 دائما
 %12.5 10 غالبا

حياناأ  11 13.7% 
 %100 80 المجموع

 

30% 

11.2% 

43.8% 

 التعليميتوزيع المبحوثين حسب متغير المستوى 

 السنة الثانية ليسانس

 السنة الثالثة ليسانس

 السنة الأولى ماستر

 السنة الثانية ماستر

15% 
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 بصفة الفايسبوك يستخدمون المبحوثين أغلب أن  ( 05) رقم الجدول خلال من لنا يتضح
 ويستخدم ،%13.7بنسبة  الفايسبوك غالبا البعض يستخدم فيما ،%73.8 بنسبة دائمة

 من الكثير إدمان يعني ما وهذا ،%12.5 بلغت بنسبة أحيانا الفايسبوك الآخر البعض
 الوظائف فيها تتعد د كمنصة ظهوره ذلك إلى أضف الفايسبوك موقع على الطلبة

 .الفايسبوك موقع إلى الانضمام إلى بالكثيرين يدفع مما والاستخدامات

 
 بين مدى استخدام المبحوثين للفايسبوك.: ت04نسبية رقم الدائرة ال

 

 ن موقع الفايسبوكو: يبين منذ متى يستخدم المبحوث60رقم الجدول 

  المئوية النسبة التكرار مدة الاستخدام
سنوات 3قل من أ  4 4.9% 
سنوات 5لى إ سنوات 3من   11 13.8% 

سنوات 5كثر من أ  65 81.3% 
 %100 80 المجموع

 

 من لأكثر الموقع يستخدمون نو المبحوث أغلب أن  ( 06)رقم الجدول معطيات خلال من نرى
 بنسبة سنوات3 من أكثر منذ يستخدمونه الذين أولئك يليهم ،%81.3 بنسبة وذلك سنوات 5

73.8% 

12.5% 

13.7% 

 مدى استخدام المبحوثين للفايسبوك

 دائما

 غالبا

 أحيانا
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 ويمكن ،%4.9 بلغت بنسبة سنوات 3 من لأقل الموقع هذا الآخرون يستخدم فيما ،13.8%
 الذين أما اجتماعي، تواصل كمنصة الفايسبوك نشأة قدم إلى الاستخدام هذا نفسر أن لنا

 خصائصها من والاستفادة المنصة هذه تجربة في يرغبون فهم سنوات 3 من أقل يستخدمونه
 .وخدماتها

 

 
وهم منذ متى  العينة حولفراد أجابات إبين نسبة توزيع ت: 05نسبية رقم الدائرة ال

    الفايسبوك يستخدمون

4.9% 

13.8% 

81.3% 

 منذ متى يستخدم المبحوثون موقع الفايسبوك 

 سنوات 3أقل من 

 سنوات 5سنوات إلى  3من 

 سنوات 5أكثر من 
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 الجدول رقم 07: يبين تطبيقات الفايسبوك المستخدمة من طرف المبحوثين 

  المئوية النسبة التكرار التطبيقات
 Wall 24 30% الحائط

الصفحات  Pages 67 83.3% 
 groupe 35 66.3% المجموعات
 games  5 6.3% اللعاب

 events  9 11.3% المناسبات
 applications 21 26.3% التطبيقات

 %100 80 المجموع
 

 وذلك الفيسبوكية، الصفحات يفضلون الطلبة أغلب أن لنا يتضح( 07)رقم الجدول خلال من
 يستحسن فيما ،%66.3 بنسبة المجموعات يحبذون الذين أولئك يليهم ،%83.8 بنسبة

 ثم ،%26.3 بنسبة التطبيقات يفضلون الذين يتبعهم ،%30 بنسبة الحائط البعض
 أن   يعني ما وهذا ،%6.3 بلغت ضئيلة بنسبة الألعاب وأخيرا ،%11.3 بنسبة المناسبات

 ومستجدات أخبار من تنشره لما الصفحات تصفح يفضلون الفيسبوك لموقع المستخدمين
 المنشورات نشر البعض يحب ذ كما يسبوكية،االف المجموعات تتيحه قد الذي الأمر تهمهم،
 أما يعيشونها، التي الأحداث مشاركة أو النفسية حالاتهم عن للتعبير حسابتهم حائط على
 يتيحها التي الترفيهية الوظيفة من الاستفادة يريدون فهم الألعاب يفضلون الذين أولئك

 .الفيسبوك
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 المبحوثين طرف من المستخدمة الفايسبوك تطبيقات يبين: 01العمود البياني رقم 

 الفايسبوكيبين درجة اشتراك المبحوثين في صفحات  :08الجدول رقم 
 

 
 
 
 
 
 

 صفحات في اشتراكهم متوسط الذين المبحوثين أن   (08من خلال الجدول رقم ) نرى   
 الذين أولئك وأخيرا ،%8.23 بنسبة كبير اشتراك فئة تليهم ،%58.7 بنسبةبلغ  الفايسبوك
 الموقع لهذا المستخدمين أغلب أن   نقول أن ويمكن ،%17.5 نسبة قليل كاتر شا يشاركون
 أما فقط، تهمهم التي المواضيع في والإعجاب المتوسط و ذلك بالتعليق تراكشالإ يفضلون
 النشر على ومتعودون الموقع على المدمنين من فهم إشتراك كبير يشاركون الذين أولئك

24 

67 

35 

5 9 

21 

30 

83,3 

66,3 

6,3 11,3 

26,3 

التطبيقات   EVENTSالمناسبات   GAMESالألعاب  GROUPEالمجموعات  PAGESالصفحات WALLالحائط 

APPLICATIONS 

 تطبيقات الفايسبوك المستخدمة من طرف المبحوثين 

 النسبة المئوية  التكرار

الاشتراكدرجة  المئويةالنسبة  التكرار   
كبير اشتراك  19 23.8% 
متوسط اشتراك  47 58.7% 

 %17.5 14 اشتراك قليل
 %100 80 المجموع
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بداء والتعليق  إشتراك قليل ركونتيش الذين أولئك عكس على المجالات، مختلف في آرائهم وا 
 من خوفا ربما أو يعنيهم، لا ما في تدخلهم عدم لسبب تراكشالإ عن همعزوف يرجع وقد

 لكنهم المواضيع من كثير في بالصمت الالتزام يفضلون التبليغ أو للحظر حساباتهم تعرض
 .المستجدات كل كثب عن ويراقبون سلبية مشاركة ركونتيش
 

 
   تبين درجة إشتراك المبحوثين في صفحات الفايسبوك.: 06نسبية رقم الدائرة ال

  

23.8% 

58.7% 

17.5% 

 درجة اشتراك المبحوثين في صفحات الفايسبوك
 

 اشتراك كبير

 اشتراك متوسط

 اشتراك قليل
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التابعة للأندية  الفايسبوكالمبحوثين في صفحات  اشتراكيبين درجة  :09الجدول رقم 
 الرياضية الجزائرية

الاشتراكنسبة  المئويةالنسبة  التكرار   
كبير اشتراك  23 28.7% 
متوسط اشتراك  30 37.5% 
ضعيف اشتراك  27 33.8% 

 %100 80 المجموع

 فيمتوسط  تراكشاب تركونيش المبحوثين أغلب أن   نلاحظ( 90)رقم الجدول خلال من     
 البعض ركتيش فيما ،%37.5 بنسبة الجزائرية الرياضية للأندية التابعة الفايسبوك صفحات

 بنسبة كبير اشتراك ركونتيش الذين أولئك وأخيرا ،%33.8 بلغت بنسبة ضعيف اشتراكب
 من منهمكرة القدم و  و الرياضة بمجال اهتمام لهم الطلبة أن   إلى يوحي ما وهذا ،28.7%
 أما المجال، هذا في المستجدات عن دائما والبحث الرياضية الأخبار متابعة على يدمنون
 مجالات متابعة يفضلون اللاتي الإناث من أغلبهم يكون قد ضعيف اشتراك ركونتيش الذين
  صنف اهتمامات من أنها فيها يرون قد والتي القدم كرة عن بعيدا والموضة كالطبخ المرأة

   .الرجال
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 التابعة الفايسبوك صفحات في المبحوثين إشتراك درجةبين ت: 70 نسبية رقمالدائرة ال
 .الجزائرية الرياضية للأندية

 

الرياضية المشترك فيها  للأنديةيبين عدد الصفحات الفايسبوكية التابعة  :10رقم  الجدول
  من طرف المبحوثين

الفايسبوكية عدد الصفحات المئويةالنسبة  التكرار   
صفحات 5اقل من   47 58.8% 

صفحات 10الى  صفحات 5من   22 27.5% 
صفحات  10من  أكثر  11 13.7% 

 %100 80 المجموع
 

28.7% 

37.5% 

33.8% 

درجة إشتراك المبحوثين في صفحات الفايسبوك التابعة 
 للأندية الرياضية الجزائرية

 اشتراك كبير

 اشتراك متوسط

 اشتراك ضعيف
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 أقل يشتركون في المبحوثين أغلب أن   لنا يتضح( 10) رقم اعلاه الجدول نتائج خلال من
 أولئك عكس على ،%58.8 بلغت بنسبة الجزائرية الرياضية للأندية تابعة صفحات 5 من

 الذين أولئك أما ،%27.5 بنسبة صفحات 10 إلى صفحات 5 من يشتركون الذين
 لم والتي السابقة بالنسب مقارنة ما نوعا ضئيلة بنسبة صفحات 10 من أكثر يشتركون في

 التي الأندية إلى الطلبة بميول المتفاوتةالنسب  هذه نفسر أن ويمكن ،%13.7 تتجاوز
 رغباتهم يشبع قد مما حولها والمستجدات الحقائق كل معرفة يريدون هم وبذلك يشجعونها
 في والرغبة الفضول إلى يرجع فهذا الصفحات من الكثير يشتركون في الذي أما المعرفية،

 .لهم تشجيعا ليس وربما لفريقهم المنافسة الفرق مستجدات معرفة

 

 
 الرياضية للأندية التابعة الفايسبوكية الصفحات عددبين ت: 80نسبية رقم الدائرة ال

 المبحوثين طرف من فيها المشترك

 

  

58.7% 27.5% 

13.7% 

عدد الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية المشترك 
 فيها من طرف المبحوثين 

 صفحات 5اقل من 

 صفحات 10صفحات الى  5من 

 صفحات  10اكثر من 
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التابعة  الفايسبوكصفحات شتراك المبحوثين في إأقدمية  مدة : يبين11الجدول رقم 
 الرياضية الجزائرية للأندية

  

 

 

 

 

 في يشتركون المبحوثين الطلبة % من43.8 نسبة أن   نلاحظ( 11)رقم الجدول خلال من
 التي سنوات 5 من أكثر فئة تليهم الجزائرية، الرياضية للأندية التابعة الفايسبوك صفحات
 التابعة الفايسبوك صفحات في% 26.2 نسبته ما تشترك فيما ،%30 يعادل بما قد رت
 هذا نفس ر أن لنا ويمكن سنوات، 5و سنوات 3 بين ما مدةل الجزائرية الرياضية للأندية

 الطارئة التطورات لمواكبة دائما يتعطشون هم وبالتالي لأنديتهم، المشجعين بوفاء الاشتراك
  .فيها

المئويةالنسبة  التكرار أقدمية الإشتراك في صفحات الفايسبوك  
سنوات 3اقل من   35 43.8% 

سنوات 5الى  سنوات 3من   21 26.2% 
سنوات 5من  أكثر  24 30% 

 %100 80 المجموع
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 الفايسبوك صفحات في المبحوثين شتراكإ أقدميةمدة بين ت :09 رقم نسبيةالدائرة ال

 .الجزائرية الرياضية للأندية التابعة

لصفحات الفيسبوكية التابعة ل المبحوثينلاستخدام مدة الزمنية ال: يبين 12الجدول رقم 
 للأندية الجزائرية

المئويةالنسبة  التكرار المدة الزمنية  
 %63.7 51 اقل من ساعة

ساعات 3الى ساعة  1من   19 23.8% 
ساعات 3من  أكثر  10 12.5% 

 %100 80 المجموع
 

 في ساعة من أقل   يقضون المبحوثين أغلب أن  ( 12)رقم الجدول هذا خلال من لنا يتبين
 ،%63.7 بلغت عالية بنسبة الجزائرية الرياضية للأندية التابعة الفايسبوكية الصفحات متابعة
 23.8 قدرت بنسبة ساعات3و الساعة بين تتراوح لمدة الفايسبوك يتصفحون الذين فئة تليهم
 على يدل   ما هذا ولعل ،%12.5 بنسبة ساعات 3 من أكثر يمضون الذين أولئك وأخيرا ،%

43.8% 

26.2% 

30% 

أقدمية إشتراك المبحوثين في صفحات الفايسبوك مدة 
 التابعة للأندية الرياضية الجزائرية

 سنوات 3اقل من 

 سنوات 5سنوات الى  3من 

 سنوات 5اكثر من 
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 الجزائرية، الرياضية الأندية حول جديد هو ما وكل   الرياضية الأخبار بمتابعة الش ديد الاهتمام
 .الفايسبوك موقع استخدام إدمان على يدل كما

 

 
 

 الفيسبوكية للصفحات المبحوثين لاستخدام الزمنية المدةبين : ت01رقم  نسبيةالدائرة ال
 الجزائرية للأندية التابعة

 

 

 

 

  

63.7% 

23.8% 

12.5% 

لمدة الزمنية لاستخدام المبحوثين للصفحات الفيسبوكية ا
 التابعة للأندية الجزائرية

 اقل من ساعة

 ساعات 3ساعة الى  1من 

 ساعات 3اكثر من 
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: يوضح ما هي الصفحات التابعة للأندية الرياضية المشترك فيها من 13الجدول رقم  
 طرف المبحوثين.

 

 شبيبة صفحة يتابعون المبحوثين أغلب أن  ( 31)رقم الجدول إحصائيات خلال من نلاحظ
 بنسبة العاصمة اتحاد صفحة ثم ،%49.09 بنسبة ما نوعا عالية بنسبة القبائل

 الجزائر، ومولودية الغزلان، سور كوفاق أخرى خيارات الآخرون أضاف فيما ،15.45%
 القول يمكننا النسب لهذه وكتفسير قسنطينة، وشباب بوعريريج، برج أهلي وهران، ومولودية

 يتواجد أين البويرة جامعة طلبة من هم الاستمارة عليهم وزعت الذين العينة أفراد أغلب أن  
 بتاريخها المعروفة القبائل شبيبة يشجعون جعلهم ما وهو القبائلية الأصول ذوي من الكثير
د الذي الرياضي والممثل القاري أو الإقليمي أو الوطني المستوى على العريق الكروي  وح 
 المعروفين سطيف ووفاق العاصمة لاتحاد بالنسبة نفسه الشأن تواجد، أينما القبائلي العرق
 عن تنم فمتابعتهم الأندية باقي يخص وفيما الآلاف، فاقت والتي الشعبية بقواعدهم أيضا

 .المحلي لناديهم وميولهم جهويتهم

الصفحات الفايسبوكية 
 المشترك فيها

 النسبة المئوية التكرار

 49.09% 54 صفحة شبيبة القبائل
 15.45% 17 صفحة وفاق سطيف
 23.63% 26 صفحة اتحاد العاصمة
 02.72% 03 صفحة شباب قسنطينة
 01.81% 02 صفحة مولودية وهران
 07.27% 80 صفحات أندية أخرى
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 من فيها المشترك الرياضية للأندية التابعة الصفحات هي يبين ما 02العمود البياني رقم 

 المبحوثين. طرف
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لتابعة للأندية الرياضية المشترك فيها من  ما هي الصفحات ا
 طرف المبحوثين

 النسبة المئوية التكرار
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أسباب تفضيل المبحوثين متابعة الصفحات الفايسبوكية التابعة : يبين 41رقم  الجدول
  للأندية الرياضية

 

 على الأندية صفحات يتابعون المبحوثين أغلب( 41)رقم الجدول خلال من لنا يتضح
 بنسبة شعبيتها ثم ،%34.95 بلغت بنسبة الصفحات هذه ومضمون محتوى أساس

 الجهوية مثل أخرى أسس تليها ،%13 ثم ،%20.32 بنسبة شهرتها ثم ،29.26%
 بالمضمون يهتمون العينة أفراد بأن   تأويله يمكننا ما وهذا للفريق، والوفاء العرقي والانتماء

 .رغباتهم يشبع ما وهو آخر أمر اي من أكثر

 

 

 

 النسبة المئوية التكرار أسباب تفضيل المبحوثين

 %20.32 25 شهرة الصفحات

 %29.26 36 شعبية هذه الصفحات

المجال الذي تنتمي إليه 
 هذه الصفحات

16 13% 

محتوى ومضمون هذه 
 الصفحات

43 34.95% 

 %02.43 03 أسباب أخرى
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 الفايسبوكية الصفحات متابعة المبحوثين تفضيل أسبابتبين : 11رقم  نسبيةالدائرة ال
 .الرياضية للأندية التابعة

 

: يبين كيفية تفاعل المبحوثين مع مضامين صفحات الفايسبوك التابعة 15رقم الجدول
 للأندية الرياضية الجزائرية.

كيفية التفاعل مع مضامين 
 الصفحات الفايسبوكية

 النسبة المئوية التكرار

 49.10% 55 الإعجاب بما ينشر فيها

 07.14% 08 مشاركة محتوياتها
 30.35% 34 التعليق على ما جاء فيها

 10.71% 12 على المضامينالتطلع فقط 
 02.67% 03 أقوم بها كلها

 

20% 

29% 
13% 

35% 

3% 

أسباب تفضيل المبحوثين متابعة الصفحات 
 الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية 

 شهرة الصفحات

 شعبية هذه الصفحات

 المجال الذي تنتمي إليه هذه الصفحات

 محتوى ومضمون هذه الصفحات

 أسباب أخرى
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 طريق عن الصفحات مع يتفاعلون المبحوثين أغلب أن  ( 15) رقم لجدولا خلال من نلاحظ
 على الاطلاع ثم ،%30.35 بنسبة عليها التعليق ثم ،%49.10 بنسبة الإعجاب زر ضغط

 وأخيرا ،%07.14 بنسبة المحتويات مشاركة ثم ،%10.71 بنسبة تفاعل دون المحتوى
 العينة أفراد اهتمام على يدل ما وهذا ،%02.67 بنسبة المذكورة الطرق بمختلف التفاعل

 .الرياضية رغباتهم يشبع ما وهو الرياضية الصفحات تشاركها التي بالمنشورات

 
 

 الفايسبوك صفحات مضامين مع المبحوثين تفاعل كيفية: تبين 12نسبية رقم الدائرة ال
 .الجزائرية الرياضية للأندية التابعة

 

 

 

 

 

49% 

7% 

30% 

11% 
3% 

كيفية تفاعل المبحوثين مع مضامين صفحات الفايسبوك 
 التابعة للأندية الرياضية الجزائرية

 الإعجاب بما ينشر فيها

 مشاركة محتوياتها

 التعليق على ما جاء فيها

 التطلع فقط على المضامين

 أقوم بها كلها
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 علوم طلبة حسب الجزائرية الرياضية للأندية الترويج في الفايسبوكية الصفحات دور .3
 .البويرة بجامعة والاتصال الإعلام

الفايسبوكية التابعة للأندية أساس تفضيل المبحوثين للصفحات يبين : 16رقم  الجدول
 .الرياضية الجزائرية على حساب الوسائل الخرى

 النسبة المئوية التكرار أساس تفضيل المبحوثين
اعتبار الصفحات بديل 

للحصول على المعلومات 
 الموثوقة

32 %25.19 

التواصل المباشر مع 
 أصحاب الصفحات

09 %07.08 

 27.55% 35 سهولة الاستخدام

في الحصول على السرعة 
المعلومات من المصدر 

 الرسمي

37 %29.13 

إتاحة الفرصة للتواصل مع 
الشخاص ذوي الاهتمام 

 المشترك

14 %11.02 

 

 على الجزائرية الرياضية للأندية الفايسبوك صفحات يفضلون العينة أفراد أغلب أن   نلاحظ
 المصدر من المعلومات على الحصول في السرعة أساس على الأخرى الوسائل حساب
 الصفحات باعتبار ثم ،%27.55 بنسبة استخدامها وسهولة ،%29.13 بنسبة الرسمي
 مع للتواصل الفرصة إتاحة ثم ،%25.19 بنسبة الموثوقة المعلومات على للحصول بديلا

 أصحاب مع المباشر التواصل وأخيرا ،%11.02 بنسبة المشترك الاهتمام ذوي الأشخاص
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 لا الفايسبوك بأن   للقول يدفعنا ما وهذا ،%07.08 تتعد ى لم ما نوعا قليلة بنسبة الصفحات
 الاعتبار بعين تؤخذ التي العوامل من أساسيا عاملا تعتبر التي السرعة بخاصية يتمتع يزال
 إذ الوظائف متعد د الفايسبوك أن   القول يمكننا كما الموازي، والإعلام الإعلام مجال في
 .تواصلية وظيفة أخرى وتارة إخبارية وظيفة مرة لنا يقد م

 

  
: تبين أساس تفضيل المبحوثين للصفحات الفايسبوكية التابعة 13نسبية رقم الدائرة ال

 للأندية الرياضية الجزائرية على حساب الوسائل الخرى.

 

  

25% 

7% 

28% 

29% 

11% 

أساس تفضيل المبحوثين للصفحات الفايسبوكية التابعة 
 للأندية الرياضية الجزائرية على حساب الوسائل الأخرى

اعتبار الصفحات بديل للحصول على 
 المعلومات الموثوقة

 التواصل المباشر مع أصحاب الصفحات

 سهولة الاستخدام

السرعة في الحصول على المعلومات من 
 المصدر الرسمي

إتاحة الفرصة للتواصل مع الأشخاص ذوي 
 الاهتمام المشترك
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للتعريف ساليب التي تعتمد عليها الندية الرياضية الجزائرية ال: يبين 17رقم  الجدول
 بها وبإنجازاتها عبر الصفحات الفايسبوكية التابعة لها.

 

 النسبة المئوية التكرار الساليب المعتمدة
 14.16% 17 نشر البيانات الشخصية

 39.16% 47 نشر القرارات الهامة

نشر أخبار التعاقدات 
 والتدريبات

53 %44.16 

 0.83% 01 نشر مواعيد المباريات

 

 بلغت بنسبة والتدريبات التعاقدات أخبار نشر أسلوب تعتمد الجزائرية الأندية أن   نلاحظ
 بنسبة الشخصية البيانات نشر ثم ،%39.16 بنسبة الهامة القرارات ونشر ،44.16%
 ما وهذا ،%0.83 تتجاوز لم جد ا نادرة بنسبة المباريات مواعيد نشر وأخيرا ،14.16%

 المصادر من موثوقيتها المنشورات تستمد   إذ الصفحات وموثوقية مصداقية على يدل  
 والأخبار الإشاعة أبواب يوصد مما الجزائري الرياضية النادي إدارة في والمتمثلة الرسمية
 .المغلوطة
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الندية الرياضية الجزائرية ساليب التي تعتمد عليها ال: تبين 14نسبية رقم الدائرة ال
 للتعريف بها وبإنجازاتها عبر الصفحات الفايسبوكية التابعة لها.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

14% 

40% 

45% 

1% 

أساليب التي تعتمد عليها الأندية الرياضية الجزائرية في 
للتعريف بها وبإنجازاتها عبر الصفحات الفايسبوكية التابعة 

 لها

 نشر البيانات الشخصية

 نشر القرارات الهامة

 نشر أخبار التعاقدات والتدريبات

 نشر مواعيد المباريات
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الفيسبوكية في الترويج  مساهمة الصفحاتيبين رأي المبحوثين في  :18الجدول رقم 
 .للأندية الجزائرية

 المئويةالنسبة  التكرار الاحتمالات
 %77.5 62 نعم
 %2.5 2 لا

 %20 16 نوعا ما
 %100 80 المجموع

 

يرى أغلب المبحوثين أن  الصفحات الفيسبوكية ساهمت في الترويج للأندية الرياضية بنسبة 
، %20، في حين يرى البعض أن ها ساهمت نوعا ما في الترويج للأندية بنسبة 77.5%

، وهذا دليل على أن  الفايسبوك نجح في تأدية %2.5في حين نفى البعض ذلك بنسبة 
 وسائل باعتبارهاوظيفته التسويقية ويؤكد أيضا مدى أهمية مواقع التواصل الاجتماعي 

 اتصال حديثة مقارنة بالوسائل التقليدية للاتصال.
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رأي المبحوثين في مساهمة الصفحات الفيسبوكية في : تبين 15نسبية رقم الدائرة ال

 للأندية الجزائرية. الترويج

يسبوكية في الترويج للأندية الجزائرية االف مساهمة الصفحات: يبين درجة 19الجدول رقم 
  .حسب رأي المبحوثين

 

 في كبيرة بدرجة ساهمت الفايسبوكية الصفحات ان( 19) رقم الجدول خلال من نلاحظ
 انها البعض يرى فيما المبحوثين، حسب% 60 بنسبة وذلك الرياضية للأندية الترويج
 ان ترى المبحوثين من% 08.75 نسبة أما% 32.5 بنسبة وذلك متوسطة بدرجة ساهمت

 على يدل فإنه دل ما وهذا للأندية الترويج في ضعيفة بدرجة ساهمت الفايسبوكية الصفحات

77% 

3% 

20% 

رأي المبحوثين في مساهمة الصفحات الفيسبوكية في 
 الترويج للأندية الجزائرية

 نعم

 لا

 نوعا ما

 المئويةالنسبة  التكرار درجة المساهمة
 8.75% 7 ساهمت بدرجة ضعيفة
 32.5% 26 ساهمت بدرجة متوسطة
 60% 48 ساهمت بدرجة كبيرة

 100% 80 المجموع
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 مع والتواصل الترويج في ومهمة فعالة كوسيلة الحالي عصرنا في الفايسبوك أهمية
 .  الجماهير

 

 
درجة مساهمة الصفحات الفايسبوكية في الترويج للأندية تبين : 16نسبية رقم الدائرة ال

 الجزائرية حسب رأي المبحوثين.

 

 

 

 

 

 

9% 

32% 

59% 

درجة مساهمة الصفحات الفايسبوكية في الترويج للأندية 
 الجزائرية حسب رأي المبحوثين

 ساهمت بدرجة ضعيفة

 ساهمت بدرجة متوسطة

 ساهمت بدرجة كبيرة
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: يبين المضامين التي تروج لها الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية 20رقم  الجدول
 الرياضية الجزائرية.

المضامين التي تروج لها 
 الصفحات الفايسبوكية

 النسبة المئوية التكرار

 45.23% 57 صفحات رياضية

 21.42% 27 قرارات هامة

 11.11% 14 اجتماعات دورية

 22.22% 28 بيانات صحفية
 

(  نلاحظ أن  الصفحات الرياضية هي أهم المضامين التي تروج 20من خلال الجدول رقم )
%، تليها 45.23لها الصفحات الفيسبوكية للأندية الرياضية الجزائرية بنسبة عالية بلغت 

%، وأخيرا 21.42%، ثم  القرارات الهامة بنسبة 22.22البيانات الصحفية بنسبة 
%، وهذا ما يمكننا تفسيره أن  الأندية الجزائرية الرياضية 11.11الدورية بنسبة الاجتماعات 

لا تحجب المعلومة الرياضية عن متابعيها فهي تنشر كل ما يهتم به المتابع الرياضي من 
قرارات واجتماعات دورية وغيرها من الأنشطة، وهذا ما يدل من جهة أخرى على وجود 

لرياضي الجزائري ومختلف جماهيره من متابعين من عامة قنوات الاتصال بين النادي ا
الشعب أو وسائل الإعلام، فالفايسبوك هنا يعتبر مصدرا رسميا وبيئة تتفاعل فيها مختلف 

 الفواعل من جهات رسمية وغير رسمية.
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المضامين التي تروج لها الصفحات الفايسبوكية التابعة  تبين: 17نسبية رقم الدائرة ال
 لرياضية الجزائرية.للأندية ا

 

 

 

 

 

 

 

 

 

45% 

22% 

11% 

22% 

المضامين التي تروج لها الصفحات الفايسبوكية التابعة 
 للأندية الرياضية الجزائرية

 صفحات رياضية

 قرارات هامة

 إجتماعات دورية

 بيانات صحفية
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: يبين إيجابيات الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية الجزائرية 21رقم  الجدول
 حسب المبحوثين.

إيجابيات الصفحات 
الفايسبوكية التابعة للأندية 

 الرياضية الجزائرية

 النسبة المئوية التكرار

سهولة استخدام الموقع 
الاتصالية مقارنة بالوسائل 
 الخرى

30 %21.73 

 41.30% 57 نقل جميع أخبار الفريق

تعتبر حلقة وصل بين 
 الإدارة والجمهور

35 %25.36 

طريقة فعالة لتسويق 
 المنتجات

16 %11.59 

  

يعترف المتابعون لصفحات الأندية الرياضية الجزائرية بإيجابياتها من خلال نقل جميع 
كما أن ه يرون أن ها تعتبر حلقة وصل بين الإدارة والجمهور %، 41.30الأخبار وذلك بنسبة 

%، وسهولة استخدامها مقارنة بالوسائل الاتصالية الأخرى بنسبة بلغت 25.36بنسبة 
%، وأخيرا باعتبارها طريقة فعالة لتسويق المنتجات، وعليه يمكننا القول بأن  21.73

ما يخدم مصالحهم واهتماماتهم المتمثلة المستخدمين يفضلون الاستفادة من هذه الإيجابيات ب
 في معرفة كل ما هو جديد عن النادي الرياضي الذي يشغل اهتمامه.
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إيجابيات الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية  تبين: 18نسبية رقم الدائرة ال
 الجزائرية حسب المبحوثين

 

: يبين سلبيات الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية الجزائرية 22رقم  الجدول
 حسب المبحوثين.

 الصفحات سلبيات
 للأندية التابعة الفايسبوكية
 الجزائرية الرياضية

 النسبة المئوية التكرار

تحديثات المنشورات غير 
 يومي

23 %19.32 

 18.48% 22 المنشورات متذبذبة

 15.12% 18 التعليقاتحذف 

عدم وجود متخصصين في 
 الإعلام الرياضي

54 %45.37 

 0.84% 1 مصداقية نقل الخبر

 0.84% 1 مصداقية الخبر

 

22% 

41% 

25% 

12% 

إيجابيات الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية 
 الجزائرية حسب المبحوثين

سهولة استخدام الموقع مقارنة بالوسائل 
 الاتصالية الأخرى

 نقل جميع أخبار الفريق

 تعتبر حلقة وصل بين الإدارة والجمهور

 طريقة فعالة لتسويق المنتجات
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 نسبته ما يرى إذ سلبيات، من المنصة هذه تخلو لا أعلاه المذكورة الإيجابيات عكس وعلى
 اللصيقة العيوب أكبر هو الرياضي المجال في المتخصصين غياب أن  % 45.37

 غير المنشورات تحديثات تليه الجزائرية، الرياضية للأندية التابعة الفيسبوكية بالصفحات
 نقل مصداقية وأخيرا ،%18.48 بنسبة المتذبذبة المنشورات ثم ،%19.32 بنسبة اليومية
 بالفرق الخاصة المستجدات لمعرفة اللامتناهي المتابعين تعطش أن   يعني وهذا الخبر،

 صفحات أغلب أن   توضيحه نريد ما ولكن سلبيات، الأمور هذه يعتبرون يجعلهم الرياضية
 التي القرارات مثل رسمية بصفة وقتها في المنشورات بنشر يقوم الجزائرية الرياضية الأندية
 بالتفاعل تلتزم يجعلها بل يومية بصفة النشر إذن يمكنها فلا فقط، معينة مناسبات في تصدر
 الصفحة وأن   خاصة والإعلامية، الرياضية الجماهير مختلف مع( الرسمي الاتصال)الرسمي

 نطاق عن خارجة أمور أو الشخصية حالته نشر عنها مسؤول لأي يمكن فلا موضوعاتية
 الصفحة بخصوصية بالالتزام الرياضية الصفحات على القائمين يجعل ما وهذا الرسمية،

 وليس الواحد الفرد رأي عن تعبر التي والأفكار المعتقدات أو الذاتية بالتوجهات إغراقها وعدم
  .(الرياضي النادي)الجماعة رأي عن
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سلبيات الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية : تبين 19نسبية رقم الدائرة ال

 .الجزائرية حسب المبحوثين

 

 

19% 

19% 

15% 

45% 

1% 1% 

سلبيات الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية 
 الجزائرية حسب المبحوثين

 تحديثات المنشورات غير يومي

 المنشورات متذبذبة

 حذف التعليقات

 عدم وجود متخصصين في الإعلام الرياضي

 مصداقية نقل الخبر

 مصداقية الخبر
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 العامة للدراسة و توصياتهاالنتائج 
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 الميدانية ةلدراسل العامة نتائجالثانيا :  
 المطروحة ةالتي سبقت وانطلقنا من الاشكالي ةوالتطبيقي ةمن خلال المعطيات النظري

 ةالجزائري ةالرياضي ةنديفي الترويج لأ ةميدانيا حول دور صفحات الفيسبوكي المشاعة
 :  استنتجنا ما يلي

 ر.من جنس ذكو  ةفراد عين الدراسأغلب أ -
 ة.سن 27و  23عمارهم بين أتتراوح  ةفراد العينأغلب أ -
 .2من مستوى التعليم ماستر  ةفراد العينأغلب أ -
 ة.دائم ةيسبوك بصيغايستخدمون الف ةفراد العينأغلب أ -
 .من خمس سنوات لأكثريسبوك ايستخدمون موقع الف ةلعينافراد أغلب أ -
 .على التطبيقات الاخرى ةيفضلون الصفحات الفيسبوكي  فرادأغلب أ -
 ة.متوسط ةبدرج ةيشاركون في صفحات الفيسبوكي ةينفراد العأغلب أ -
 ةنديللأ ةالتابع ةفي الصفحات الفيسبوكي ةمتوسط ةيشاركون مشارك ةفراد العينأغلب أ -

 ة.الرياضي
 ةالجزائري ةالرياضي ةنديللأ ةصفحات التابعقل من خمس أيتابعون  ةفراد العينأغلب أ -
اقل  ةالجزائري ةالرياضي ةنديللأ ةالتابع ةوكييقضون في صفحات الفيسب ةفراد العينأغلب أ -

 ة.من ساع
 ة.اتحاد العاصم ةالقبائل ثم صفح ةشبيب ةيتابعون صفح ةفراد العينأغلب أ -
 ة.محتوى مضمون هذه الصفح ساسأعلى  ةيتابعون صفحات الاندي ةفراد العينأغلب أ  -
 .زر الاعجاب على  يتفاعلون مع الصفحات عن طريق الضغط ةغلب افراد العينأ -
ب على حسا ةالرياضي ةنديللأ ةيسبوك التابعايفضلون صفحات الف ةلعينافراد أغلب أ -

 .من المصدر الرسمي ةعلى الحصول على المعلوم ةالوسائل الاخرى على اساس السرع
 ة.كبير  ةبار التعاقدات والتدريبات بنسبخأسلوب نشر أتعتمد على  ةالجزائري ةنديغلب الأأ -
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 ةنديه الرياضيساهمت في الترويج لأ ةالصفحات الفيسبوكين أيرى  ةفراد العينأغلب أ -
 ة.الجزائري

 .خبار الناديأهي نقل جميع  ةالفيسبوكي ةان ايجابيات الصفح ةفراد العينأغلب أيرى  -
كبر عيوب أن غياب متخصصين في مجال الاعلام الرياضي هو أ ةفراد العينأغلب أيرى  -

 ة.الصفحات الفيسبوكي
 ةتوصيات الدراسثالثا : 
نقترح بعض الاقتراحات  ةالميداني الدراسةوعليه من خلال ما توصلنا اليه من نتائج     

 .ن تكون الحلأوالتوصيات التي لابد 
كثر أ ةجل مصداقيأالزرقاء من  لامةبالع ةتوثيق الصفحات الفيسبوكي ةضرور  -1
 .منشوراتلل
جل تقديم أمتخصصين وخبراء في مجال الاعلام الرياضي من ضرورة الإعتماد على  -2

 .طلبات وتطلعات الجماهيرمتمحتوى 
على مستوى الصفحات للترويج لمنتجات النادي  ةلكترونيإانشاء متاجر  ةضرور  -3

 .مداخل النادي ةجل زيادأيسبوك من اغلال الرواج الكبير للموقع فواست
 ةصفحات الفيسبوكيالومنشورات  ةنشطأحول  الآراءفتح باب النقاش وصبر  ةضرور  -4 

شراك ةالرياضي ةنديللأ ةالتابع في مختلف  والمساهمةالجمهور فيها من خلال الاقتراحات  وا 
 ة.الرياضي للأندية ةالتابع ةالصفحات الفيسبوكيت التي تقدمها والمنشورا ةنشطالأ
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 خاتمة

تعد مواقع التواصل الإجتماعي أحد أهم ما توصلت إليه البشرية في مجال تكنولوجيا     
الإعلام و الإتصال حيث جاءت هذه المواقع لتشكل نقلة نوعية كونها تستقطب مختلف فئات 

المجتمع خاصة فئة الشباب بإعتبارهم الأكثر تأثر لكل ماهو جديد كما أثارت جدلا واسعا 
لمفكرين و الباحثين حول هذا النوع من الإعلام التفاعلي نظرا لما جاءت به بين العديد من ا

من ثورة إتصالية غير مسبوقة، و في هذا السياق يعتبر موقع فايسبوك من أبرز المواقع 
الإجتماعية ذات التأثير الفعال و الذي لقى رواجا و إستخداما واسعا في معظم دول العالم 

يث كان له دورا كبير في صنع صخرة في حرية التعبير لدى عموما و الجزائر خصوصا، ح
المجتمع الجزائري من خلال إبداء أرائهم و أفكارهم و تبادل وجهة نظرهم المختلفة فأفرز 

 أشكالا جديدة للتفاعل الجماعي.
و إن ظهور تطبيقات الفايسبوك يعتبر طفرة حقيقية و تطور كبير فيما يخص إستخدام     

من من أهميته وزاد في عدد المستخدمين له، و أتاحالفرصة أكثر للتشارك و هذا الموقع، ض
التفاعل، هذه المميزات التي قدمتها تطبيقات الفايسبوك فتحت الباب على مصارعيه 

للمستخدمين و خاصة الشباب منه من أجل التفاعل مع بعضهم و مع ما ينشر من مضامين 
ل الرياضي فاعتمد الأندية الرياضية الجزائرية و محتويات في هذه الصفحات لتكتسح المجا

على الصفحات الفايسبوكية و تنوعت مضامينها و مبادئها، وتساعد الصفحات الفايسبوكية 
التابعة للأندية الرياضية الجزائرية الطلبة و تساعدهم على إتخاذ قرارات و تشكيل إتجاهات 

و هذه الدراسة التي قمنا بها  حول منشورات و مضامين هذه الصفحات التي يتابعونها،
محاولة من لإكتساب اراء طلبة علوم الإعلام و الإتصال بجامعة البويرة نحو مضامين و 
منشورات الصفحات الفايسبوكة التابعة للأندية الجزائرية، و كانت النتائج المتحصل عليها 

ار، و هذا ما تؤكد الإتجاه الإيجابي للمواضيع التي تنشر على الصفحات و نوعية الحو 
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يجعلنا نعطي لهذه الصفحات أهمية أكبر و الأخد بعين الاعتبار كل ما يجعل المشارك في 
 هذه الصفحات يستفيد إجباريا، رياضيا، تربويا و ترفهيا.     
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 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي 

 

 جامعة البويرة 

 كلية العلوم الاجتماعية والانسانية 

 قسم التاريخ 

 تخصص اتصال وعلاقات عامة 

 

 استمارة استبيان بعنوان 

 

 

 

 

 

 

مكملة لنيل شهادة الماستر في علوم الاعلام والاتصال مذكرة  

 تخصص اتصال وعلاقات عامة

 اعداد الطالبين 

 شاطبي ماسينيسا                                                                                            اشراف الاستاذ 

 دحمار نور الدين  /دميهوبي محمد منصف ابراهيم                                                                             
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 دور الصفحات الفيسبوكية في الترويج للاندية الرياضية الجزائرية

دراسة ميدانية على عينة من طلبة علوم الاعلام والاتصال جامعة 

 البويرة
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 المستوى التعليمي  .3

 

 ليسانس 

 سنة ثانية                                                                   سنة ثالثة 

 

 ماستر 

 سنة اولى                                                                 سنة ثانية 
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  pages الصفحات                                                                 wallالحائط    

 

 gamesالالعاب                                                            groupeالمجموعات   
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 applicationsالتطبيقات                                                             eventsالمناسبات    

 

 ....................................................: أخرى اذكرها

 

 في صفحات الفايسبوك اشتراككم  ماهي درجة .7

 

 اشتراك قليل                   اشتراك كبير                         اشتراك متوسط

 

 

 في صفحات الفايسبوك التابعة للاندية الرياضية الجزائرية  ماهي درجة اشتراككم .8

 

  اشتراك ضعيفاشتراك كبير                  اشتراك متوسط                   

 

 فيها ة الرياضية الجزائرية التي تشترك دد الصفحات التابعة للانديماهي ع .9

 

 صفحات 10اكثر من                       صفحات       10الى  5صفحات                        من  5اقل من 

 

 رية منذ متى وانت تشترك في صفحات الفيسبوك التابعة للاندية الرياضية الجزائ .10

 

 سنوات  5سنوات                                           اكثر من  5الى  3سنوات                                               من  3اقل من 

 

 

 ماهي المدة الزمنية التي تقضيها في استخدام الصفحات الفايسبوكية التابعة للاندية الرياضية الجزائرية يوميا  .11

 

 ساعات  3ساعات                                             اكثر من  3الى  1من                                                   اقل من ساعة 

 

 

 ضية الجزائرية تشترك فيها اي من الصفحات الفايسبوكية التابعة للاندية الريا .12

 

 صفحة شبيبة القبائل                                                               صفحة وفاق سطيف 

 

 صفحة اتحاد العاصمة                                                            صفحة مولودية الجزائر 
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 صفحة شباب قسنطينة                        صفحة مولودية وهران                                   

 

 اخرى اذكرها...................................................................

 اخرى حساب صفحات اندية على معينة على اي اساس تفضل صفحات اندية  .13

 

 شعبية هذه الصفحات       شهرة الصفحات                                                         

 

 المجال الذي تنتمي اليه الصفحات                                            محتو ومضمون هذه الصفحات 

 

 اخرى اذكرها........................................................................

 

 اعل مع مضامين الصفحات الفيسبوكية التابعة للاندية الرياضية الجزائرية كيف تتف .14

 

 الاعجاب بما ينشر فيها                                                      مشاركة محتوياتها 

 

 التعليق على ما جاء فيها                                                    اقوم بها كلها 

 

 امل معها تطلع فقط على المضامين ولا تتف

 

 ؟للاندية الرياضية الجزائرية على حساب الوسائل الاخرى  التابعة فايسبوكعلى اي اساس تفضل صفحات  .15

 

 اعتبار الصفحات بديل للحصول على المعلومات الموثوقة 

 

 التواصل المباشر مع  اصحاب الصفحات 

 

 سهولة استخدامها 
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 السرعة في الحصول على المعلومات من المصدر الرسمي 

 

 اتاحة الفرصة للتواصل مع الاشخاص ذوي الاهتمام المشترك 

 

 .........................................اخرى اذكرها..............................

 

 دور الصفحات الفايسبوكية في الترويج للاندية الرياضية الجزائرية حسب طلبة علوم الاعلام والاتصال بجامعة البويرة  : المحور الثالث

 

 ؟ماهي الاساليب التي تعتمد عليها الاندية للتعريف بها وبانجازاتها غبر الصفحات الفايسبوكية التابعة لها  .16

 

 نشر البيانات الشخصية 

 

 نشر القرارات الهامة 

 

 نشر اخبار التعاقدات والتدريبات 

 

 .........................................................: اخرى اذكرها

 

 ؟هل تساهم الصفحات الفايسبوكية في الترويج للاندية الرياضية حسب رايك  .17

 نعم 

 لا 

 نوعا ما 

 

 ؟كيف ساهمت الصفحات الفايسبوكية للترويج للاندية الرياضية الجزائرية  .18

 

 ساهمت بدرجة ضعيفة 

 

 ساهمت بدرجة متوسطة 
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 ساهمت بدرجة كبيرة 

 

 ما هي المضامين التي تروج لها الصفحات الفايسبوكية للاندية الرياضية الجزائرية  .19

 

 صفحات رياضية 

 

 قرارات هامة 

 

 اجتماعات دورية 

 

 بيانات صحفية 

 

 :..........................................اخرى اذكرها 

 

 ؟من خلال متابعتك للصفحات الفايسبوكية التابعة للاندية الرياضية الجزائرية ماهي ايجابياتها  .20

 

 سهولة استخدام الموقع مقارنة با الوسائل الاتصالية الاخرى 

 

 نقر جميع احبار الفريق 

 

 تعتبر حلقة وصل بين الادارة والجمهور 

 

 طريقة فعالة لتسويق المنتجات

 

 :..................................اخرى اذكرها 

 

 ؟التابعة للاندية الرياضية الجزائرية ماهي سلبياتها من خلال متابعتك للصفحات الفايسبوكية  .21

 

 تحديثات المنشورات غير يومي 

 

 المنشورات متذبذبة 
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 حذف التعليقات 

 

 عدم وجود متخصصين في الاعلام الرياضي 

 

 :.....................................اخرى اذكرها 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الفهرس



 فهرس المحتويات
 

 الصفحة الموضوع
  شكر وتقدير

  اهداء
  ملخص  الدراسة

 أ مقدمة
 3 الإطار المنهجي

 4 اشكالية الدراسة
 5 تساؤلات الدراسة
 6 أهداف الدراسة
 6 أهمية الدراسة

 7 أسباب اختيار الموضوع
 8 مفاهيم الدراسة

 13 الدراسات السابقة
 16 نوع الدراسة و منهجها

 17 أدوات الدراسة
 18 مجتمع البحث و عينة الدراسة

 19 مجالات البحث
 19 صعوبات الدراسة

 21 وك و الاعلام الرياضيبالفصل الأول : الفايس

 22 تمــــــــــــــــهيد:

 23 المبحث الأول: مدخل مفاهيمي حول الفايسبوك

 23 المطلب الأول: تعريف الفايسبوك



 فهرس المحتويات
 

 24 المطلب الثاني: نشأة الفايسبوك

 26 المطلب الثالث: خصائص الفايسبوك

 27 المبحث الثاني: الصفحات الفايسبوكية

 28 المطلب الأول: تعريف الصفحات الفايسبوكية

 29 المطلب الثاني: فوائد الصفحات الفايسبوكية

 30 الصفحات الفايسبوكية و المجموعات و الحسابالمطلب الثالث: الفرق بين 

 34 المبحث الثالث: الاعلام الرياضي

 34 المطلب الاول: تعريف الاعلام الرياضي

 35 المطلب الثاني: خصائص الاعلام الرياضي

 36 المطلب الثالث: الرياضة ووسائل الاعلام

 38 خلاصـــــــــــة:

 39 الأندية الرياضية:  الثانيالفصل 

 40 تمــــــــــــــــهيد:

 41 للنادي الرياضيالمبحث الأول: مدخل مفاهيمي 

 41 مفهوم النادي الرياضيالمطلب الأول: 

 42 النادي الرياضي...تكوينه و شروط الإنخرط فيهالمطلب الثاني: 



 فهرس المحتويات
 

 

 

 

 45 هياكل النادي الرياضيالمطلب الثالث: 

 49 إطاره القانوني، و تصنيفه في الجزائرالنادي الرياضي..دوره، المبحث الثاني: 

 49 دور النادي الرياضيالمطلب الأول: 

 50 الإطار القانوني للناديالمطلب الثاني: 

 51 تصنيف النوادي الرياضية في الجزائرالمطلب الثالث: 

 53 خلاصـــــــــــة:

 54 الإطار التطبيقي للدراسة

 55 الميدانية نتائج الدراسةعرض 

 89 الميدانيةلدراسة ل العامة نتائجال

 90 توصيات الدراسة

 91 الخاتمة

 94 قائمة المراجع

 101 ملاحق الدراسة



 فهرس المحتويات
 

 

 

 

 

 

  الفهرس

  فهرس الجداول و الأشكال



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 فهرس الجداول والأشكال



 فهرس الجداول

 الصفحة عنوان الجدول رقم الجدول
 30 يبين الفرق بين الصفحات ، الحساب ، المجموعات . 01
 55 ن حسب متغير الجنستوزيع المبحوثي يبين 02

 56 يبين توزيع المبحوثين حسب متغير السن 03
 57 يبين توزيع المبحوثين حسب متغير المستوى التعليمي 04

 
 58 ن للفايسبوك.ييبين مدى استخدام المبحوث 05
 59 يبين منذ متى يستخدم المبحوثو ن موقع الفايسبوك 06
 61 يبين تطبيقات الفايسبوك المستخدمة من طرف المبحوثين 07
 62 يبين درجة اشتراك المبحوثين في صفحات الفايسبوك 08
التابعة للأندية المبحوثين في صفحات الفايسبوك  اشتراكيبين درجة  09

 الرياضية الجزائرية
64 

يبين عدد الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية المشترك فيها من  10
 طرف المبحوثين

65 

للأندية المبحوثين في صفحات الفايسبوك التابعة شتراك إيبين مدة أقدمية  11
 الرياضية الجزائرية

67 

  



للصفحات الفيسبوكية التابعة للأندية يبين المدة الزمنية لاستخدام المبحوثين  12
 الجزائرية

68 
 

يوضح ما هي الصفحات التابعة للأندية الرياضية المشترك فيها من طرف  13
 المبحوثين.

70 

الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية متابعة  يبين أسباب تفضيل المبحوثين 14
 الرياضية

72 

يبين كيفية تفاعل المبحوثين مع مضامين صفحات الفايسبوك التابعة للأندية  15
 الرياضية الجزائرية.

73 
 

يبين أساس تفضيل المبحوثين للصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية  16
 الرياضية الجزائرية على حساب الوسائل الأخرى.

75 

للتعريف بها ساليب التي تعتمد عليها الأندية الرياضية الجزائرية الأيبين  17
 وبإنجازاتها عبر الصفحات الفايسبوكية التابعة لها.

77 

يبين رأي المبحوثين في مساهمة الصفحات الفيسبوكية في الترويج للأندية  18
 الجزائرية.

79 

الفايسبوكية في الترويج للأندية الجزائرية يبين درجة مساهمة الصفحات  19
 حسب رأي المبحوثين

80 

يبين المضامين التي تروج لها الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية  20
 الرياضية الجزائرية.

82 
 

يبين إيجابيات الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية الجزائرية  21
 حسب المبحوثين.

84 

يبين سلبيات الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية الجزائرية حسب  22
 المبحوثين.

85 

  



 فهرس الأشكال

 

 الصفحة لشكلعنوان ا الشكلرقم 
 56 بين نسبة توزيع المبحوثين حسب متغير الجنست  نسبيةالدائرة ال 01
ين نسبة توزيع المبحوثين حسب متغير السنتب نسبيةالدائرة ال 02  57 
 58 بين نسبة توزيع المبحوثين حسب متغير المستوى التعليميت  نسبيةالدائرة ال 03
 59 تبين مدى استخدام المبحوثين للفايسبوك  نسبيةالدائرة ال 04
فراد العينة حول منذ متى وهم أجابات إبين نسبة توزيع ت  نسبيةالدائرة ال 05

 يستخدمون الفايسبوك
60 

 العمود البياني  يبين تطبيقات الفايسبوك المستخدمة من طرف المبحوثين 06
 

62 

 63 تبين درجة إشتراك المبحوثين في صفحات الفايسبوك.  نسبيةالدائرة ال 07

تبين درجة مشاركة المبحوثين في صفحات الفايسبوك التابعة  نسبيةالدائرة ال 08
 للأندية الرياضية الجزائرية.

65 

الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية تبين عدد الصفحات   نسبيةالدائرة ال 09
 المشترك فيها من طرف المبحوثين

 

66 

المبحوثين في صفحات الفايسبوك تبين مدة أقدمية الإشتراك   نسبيةالدائرة ال 10
 التابعة للأندية الرياضية الجزائرية

68 

للصفحات تبين المدة الزمنية لاستخدام المبحوثين   نسبيةالدائرة ال 11
 الفيسبوكية التابعة للأندية الجزائرية

69 

المشترك فيها العمود البياني يبين ما هي الصفحات التابعة للأندية الرياضية  12
 من طرف المبحوثين.

71 

متابعة الصفحات الفايسبوكية  ية تبين أسباب تفضيل المبحوثين نسبالدائرة ال 13
 التابعة للأندية الرياضية

73 
 

 74تبين كيفية تفاعل المبحوثين مع مضامين صفحات   نسبيةالدائرة ال 14



 الفايسبوك التابعة للأندية الرياضية الجزائرية
تبين أساس تفضيل المبحوثين للصفحات الفايسبوكية التابعة   نسبيةالدائرة ال 15

 للأندية الرياضية الجزائرية على حساب الوسائل الأخرى
76 

الدائرة النسبية تبين الأساليب التي تعتمد عليها الأندية الرياضية الجزائرية  16
 للتعريف بها وبإنجازاتها عبر الصفحات الفايسبوكية التابعة لها.

 

78 

الدائرة النسبية تبين رأي المبحوثين في مساهمة الصفحات الفيسبوكية في  17
 الترويج للأندية الجزائرية

80 
 

الفايسبوكية في الترويج للأندية درجة مساهمة الصفحات تبين   نسبيةالدائرة ال 18
 الجزائرية حسب رأي المبحوثين.

 

81 

المضامين التي تروج لها الصفحات الفايسبوكية التابعة تبين   نسبيةالدائرة ال 19
 للأندية الرياضية الجزائرية.

83 
 
 

إيجابيات الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية تبين   نسبيةالدائرة ال 20
 الجزائرية حسب المبحوثين

85 
 

الدائرة النسبية تبين سلبيات الصفحات الفايسبوكية التابعة للأندية الرياضية  21
 الجزائرية حسب المبحوثين.

 

87 

 


