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 شكر و عرف ان

 .صدق الله العظيم{ كرتم لأزيدنكمو لئن ش}بسم الله الرحمن الرحيم  

ف الحمد لله و الشكر لله الذي أنعم علينا بفضله و كرمه و آتانا من لدنه علما  
 .نافعا لنصل لهذه المكانة

نتقدم بخالص الشكر و التقدير إلى الدكتورة المحترمة خالدي فتيحة على  
 جزاها الله كل خير. تفضلها بالإشراف على هذه المذكرة

ئح و الإرشادات القيمة التي كانت لنا بمثابة السراج الوهاج في عتمة  على النصا
 .الظلام

و أخيرا نتقدم بجزيل الشكر لكل الأساتذة الذين ق اموا بتدريسنا طيلة المشوار  
 الدراسي، وكذا طاقم كلية الحقوق و العلوم السياسة،

 .جامعة اكلي محند اولحاج، البويرة، خاصة طاقم الوصاية

 

 ولافآمال ، س



 

 

 اهداء   

 

اهدي هذا العمل المتواضع الى من انجباني و ربياني و سهرا الليالي  
 .الطوال لضمان راحتي، و كانا السبب في وصولي لهذه اللحظة

الحمد لله الذي جعلني قرة عين لكما و وفقني  . سندي ابي و غاليتي امي  
 الما كان دعاؤكم نجاتي ضد مصاعبطل. لبر كما و طاعتكما

 .فتقبلوا مني هذا الاهداء. الحياة

 .الى من كانا سببا في دفعي للأمام لأكون قدوة حسنة لهما، اخوتي الأعزاء

و كانت أجمل ما حدث  . الى من ق اسمتني درب الحياة في حلوها و مرها
 (.ك)اختي التي لم تنجبها أمي  . في حياتي

 و السمباطي .ولاف  س .هرزاد  ش .نانالى اصدق ا ئي ح

 

 .أمال



 

 
 اهداء

 

 ءاهدا

 

منهن مروة و زينب ، اللذين كانوا بمثابة    خاصةإلى أبوي وأخوي وصديق اتي  
 . العضد والسند في سبيل استكمال البحث و إلى جميع الأساتذة الكرام الذين

 رافقونا في هذا المشوار التعليمي، 
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 مقدمة

 التجارة إلىتغیر شكل النشاط التجاري من تقلیدي الى الكتروني ،بعد التحول 
طبیعة  و ادت. الإلكترونیة، خاصة بعد التطور الذي عرفته تقنیة الاعلام و الإتصال 

العالم الافتراضي و  وازيالشبكة الإلكترونیة التي تتمیز بالعالمیة كونها عابرة للحدود ، الى ت
. تواجد مشاریعهم ضمن هذا الفضاء فسارع اصحاب المشاریع التجاریة الى فرض. الواقعي

تعبر عن نشاطاهم و تمیز منتجاتهم و  ذلك من خلال انشاء مواقع إلكترونیة خاصة
 . خدماتهم عن باقي المشاریع

لالها بهدف التعریف هذه الشبكة للمتعاملین الاقتصادیین فرصة استغ كذلك اتاحت
 .التي یقومون بها و كذا وفرت التواصل السهل و السریع بینهم و بین الزبائن بالأعمال

من خلال  اضافة لتمكین العمیل و الزبائن من إجراء عقود و طلبات شراء خاصة به فورا
عناء إلكترونیا دون تكلف  ملء نموذج متوفر في الموقع الإلكتروني، مع وجود إمكانیة الدفع

 .الإتصال المباشر مع هذه الشركات

تربط  و نظرا للدور الفعال الذي تمثله المواقع الإلكترونیة ، كان لا بد من إیجاد وسیلة
في البدایة هذه  بین المستهلكین و الشركة العارضة لمنتجاتها عبر الإنترنت، حیث تمثلت

مما ادى . الموقع المراد الى الوسیلة في أن یحفظ المستهلك مجموعة من الأرقام التي تشیر
 .اطار النمو الاقتصادي الى تسهیل عولمة العلامات التجاریة و تزاید قیمتها في

الدولیة،  ز د على ذلك دورالعلامة التجاریة في تسویق المنتجات و الخدمات المحلیة و
الكثیر  علیها استفادة مما ادى لظهور محاولات متعددة للقرصنة الإلكترونیة علیها، و نتج

و نتیجة لعدم . المتضررین من الاستغلالیین من ارباح كبیرة من اصحاب هذه العلامات
كما أدركها هؤلاء الانتهازیین، فتفاجؤوا  ادراك العدید من هذه الشركات أهمیة شبكة الإنترنت

كعنوان موقع إلكتروني بأنه تم فعلا تسجیلها من قبل  عند إقدامههم على تسجیل علامتهم
ونزاعات بین أصحاب تلك العلامات ومسجلي العناوین  ما نتج عنه خلافات. رالغی

الیوم محاولات حل هذه النزاعات تشغل الفكر الأمني والقانوني  الإلكترونیة ، وأصبحت
 .تصاعد التجاوزات والاعتداءات على الملكیة وحقوق صاحبها خاصة مع
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وانتشارا في  لصناعیة وأكثرها تنوعاتعتبر العلامات التجاریة أحد أهم حقوق الملكیة ا
اطمئناننا لمنتجات و خدمات  مدى. العالم لعلاقتها المباشرة والیومیة مع المستهلك لذلك تبقى

خاصة مع وجود التنوع، و التشابه في  معینة و تفضیلها هي جون غیرها نقطة استفهام
بشأن شراء منتج، أو خدمة  الا ان الجواب یكمن في اننا نبني قرارنا .الغرض، و الهدف منها

 یوضح لنا الأهمیة الكبرى ما،مالعلامة التجاریة التي تمیزها  ىعلغیرها  معینة دون
وكذا دورها  للعلامات التجاریة في تمییز المنتجات والخدمات، وتعریفها لجمهور المستهلكین،

نتشارها، خاصة باستخدام وسائل ثة التي تمكن الاتصال الحدی الكبیر في تطویر الأعمال وا 
تتجلى الأهمیة البالغة لموضوع حمایة  من إیصالها لأكبر قادرین من العملاء وطنیا ودولیا

خلال ارتباطها الوثیق بإقتصاد الدولة حیث تشكل  العلامات التجاریة في البیئة الرقمیة من
 .التجاریة اعتداء على المقومات الاقتصادیة للدولة الجرائم الواقعة على العلامات

 :و تهدف الدراسة الى 

 .تسلیط الضوء اكثر على كیفیة تداول العلامات التجاریة الكترونیا -

تأثیر على  توضیح اهمیة حمایة هذه العلامات من القراصنة و الاستغلالیین لما لها من -
 .الاقتصاد الوطني و الدولي 

  ةو لقد تم اختیار البحث في هذا الموضوع لأسباب ذاتیة وأخرى موضوعی

 تتمثل الاسباب الذاتیة في 

 .المیول الشخصي للمواضیع المتعلقة بالعلامة التجاریة و البیئة الرقمیة -

 .الرغبة في المواضیع المستجدة -

 :فتتمثل في  الأسباب الموضوعیةاما 

 .حداثة البیئة الرقمیة مقارنة بالعالم الواقعي -

 .قلة الدراسات التي تناولت هذا الموضوع -

 :قدم، یمكن صیاغة الإشكالیة الرئیسة لهذا البحث على النحو التالي مما ت
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 ما هي آليات حماية العلامة التجارية في حال الاعتداء عليها إلكترونيا؟

 اتبعنا في هذه الدراسة عدة مناهج حتى یمكننا الالمام و الاحاطة بمختلف جوانب
الوصفـي عند  نا على المنهجالموضوع و الإجابة عن الإشكالیة المطروحة، حیث اعتمد

المنهج التحلیلي للنصوص  إضافة إلى. تطرقنا الى مفهوم العلامة التجاریة و البیئة الرقمیة
 .القانونیة و القواعد المنظمة لهما

 : للإجابة عن الإشكال المطروح یتعین تقسیم الدراسة الى فصلین 

 .لبیئة الرقمیةالاطار المفاهیمي للعلامة التجاریة و ا :الفصل الأول 

 .الاطار القانوني لحمایة العلامة التجاریة المتداولة إلكترونیا:الفصل الثاني 
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 الفصل الاول

 الاطار المفاهيمي للعلامة التجارية و البيئة الرقمية  

تعد عناصر الملكیة الصناعیة بشكل عام والعلامة التجاریة بشكل خاص من أبرز  
فقد أصبحت العلامة التجاریة جزء ا . یا  واقتصادیا  وتجاریا  العوامل التي تشكل تطورا  علم

 خاصة بعدو . في كل دولة يلاقتصادللنمو امجال التجاري، حیث تعتبر أساسا  أساسی ا في ال
، فإنها أتاحت للتجار فرصة الترویج للسلع والخدمات بطرق أسهل  ظهور التجارة الإلكترونیة

فة إلى ذلك، یجب استخدام مجموعة من الحروف وبالإضا. وتكلفة أقل عبر الإنترنت
للوصول إلى عنوان الموقع الإلكتروني الذي یمثل علامة تمییز للسلع والخدمات على 

وبالتالي، یشبه دور العنوان الإلكتروني في التجارة الإلكترونیة دور العلامة . الإنترنت
 .التجاریة في التجارة التقلیدیة

 ، یستدعي البحث فيو علاقتها بالبیئة الرقمیة مة التجاریة ونظر ا لضرورة وأهمیة العلا
العلامة مفهوم تحدید اولا  المصطلحین تبیان الاطار المفاهیمي لكل منهما على حدى 

 . (المبحث الثاني) ثم مفهوم البیئة الرقمیة في، (المبحث الأول) في   التجاریة
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  المبحث الأول 

 ة في المجال التجاريكوسيلة فعال العلامة التجارية 

لقاء نظرة شاملة علیه بهدف  سنخصص هذا المبحث لتوضیح مفهوم العلامة التجاریة وا 
بهذا  الأراء الفقهیة التي وردتو  ، العلامة التجاریةب المقصودالى  سنتطرق  .تبسیطه للقارئ

یة لصحة الشروط الموضوع"  المتعلق بها القانوني النظامثم الى  ( المطلب الأول)، الصدد
 (المطلب الثالث)في    ،هالتسجیلة یتحدید الشروط الشكل، ثم ( المطلب الثاني)" العلامة 

  المطلب الأول 

 العلامة التجاريةمفهوم 

العلامة التجاریة دور ا مهم ا في المجال التجاري والاقتصاديتعد 
وسیلة فعالة للتنافس ، 1

التجار أو مقدمي الخدمات، وتمیزها عن  والتعریف بالمنتجات والخدمات المقدمة من ق بل
 (.الفرع الأول). منتجات وخدمات مماثلة

الجوانب  ، وأصبحت بشكل خاص أحد2أحد عناصر الملكیة الصناعیة والتجاریةو تعد 
، یجب تمییزها عن المفاهیم الأخرى ضمن الملكیة الصناعیة لك لذ. البارزة في هذا العصر

 . (الثانيالفرع )،

 ل الفرع الأو

 بالعلامة التجارية التعريف 
                                                           

،دار حامد للنشر و التوزیع  1عماد الدین محمود سویدات ، اكمالیة مدنیة للعلامات التجاریة ، ط 1-
 .11ص 2112الأردن، 

أمین بوشمعة، حمایة العلامة ملكیة و استعمال العلامات التجاریة المشهورة دراسة مقارنة في ضوء -  2
القوانین الجزائریة و القوانین المقارنة و الاتفاقیات الدولیة ذات صلة، أطروحة لنیل شهاد الدكتوراه 

 12جامعة مولود معمري، تیزي وزو ص,قوق و العلوم السیاسیة تخصص قانون، كلیة الح
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و من  ،( أولا)التعریفات الفقهیة مختلف التطرق إلى  علیناالعلامة التجاریة یتوجب بعریف تلل
 ( .ثانیا)المشرع الجزائري التشریعي الذي نبین فیه موقف نعرض التعریف  ثم

 التعريف الفقهي للعلامة التجارية: أولا

الإشارة أو الرمز الذي یضعه التاجر " :بأنهاتعر فها ي الدكتورة سمیحة القلیوب نجد بان 
أو الصانع على المنتجات التي یقوم ببیعها أو صنعها لتمییزها عن المنتجات المماثلة 

 .ویتضح من هذا التعریف أنه یعترف بعلامات السلع فقط دون الخدمات 1"الأخرى

أن بعضها كان یعترف  ،التشریع المصري السابق مثلا السابقةتوضح التشریعات و 
. بعدم اتخاذ علامة لتمییز الخدماتفقط بعلامات المنتجات دون أن تشمل الخدمات، وذلك 

، تم الاعتراف بعلامة الخدمة كذلك، 2112 ولكن بعد صدور قانون الملكیة الفكریة لسنة
ة عنها وذلك استجابة لمتطلبات الانضمام إلى المنظمة العالمیة للتجارة والاتفاقیة المنبثق

 .2الفكریة بشأن حقوق الملكیة

ا كما  أي رمز : "على أنها" عباس محمد حسني"حسب ت عرف العلامة التجاریة أیض 
یستخدم كشعار لمنتج صناعي أو زراعي أو تجاري، أو لخدمات ضروریة، ی ستخدم لتمییز 

ل تم استخلاص هذا التعریف من تعریف سابق قدمه مشرع مصري، ولكنه حاو  ".المشروع
تجنب النقائص والانتقادات الموجهة إلیه من خلال الاعتماد على أشكال العلامات 

 .3التجاریة

                                                           

سمیة عطاء الله ، حمایة العلامة التجاریة في علاقاتها بالعنوان الإلكتروني، مذكرة مكملة لمقتضیات نیل شهادة  1- 
 11ص 2112/  2112الماستر في الحقوق، تخصص قانون الاعمال كلیه الحقوق العلوم السیاسیة جامعه المسیلة 

رشدي سعیدة، العلامات التجاریة في القانون الجزائري الجدید، أطروحة لنیل درجة دكتوراه في العلوم، تخصص قانون، 2- 

  .11ص ،  2112، لود معمري تیزي وزوو اسیة، جامعة مكلیة الحقوق والعلوم السی

 . 67ص 2112,جوان 12 ,دالعد 1,قسم’ مجلة علمیة ’ مولود حواس العلامة التجاریة لتسویق و المنافسة3-
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ا أحمد طه السنوسي بأنها العلامة التي ت ستخدم لتمییز المنتج المادي ": یعر فها أیض 
أو الخدمة،  ننجو إشارة ت ستخدم للإشارة إلى الموكذلك الخدمة الروحانیة، ولذا، أي صورة أ

 .1عن إنتاج أو خدمة الآخرینشخص ما  ث ت ستخدم لفصل إنتاج أو خدمةبحی

ا تعریفها على أنها أي أثر في الشيء یدل علیه ویمیزه عن غیره، وت شتق  ویمكن أیض 
 .ومثال على ذلك هو علامة الدولة التي ت ستخدم للدلالة علیها وتمیزها. من معنى المعرفة

ا على أنها إشارة ظاهرة  ستخدمها الأشخاص الطبیعیون أو المعنویون لتمییزی وت عرف أیض 
 .منتجاتهم عن المنتجات المماثلة الأخرى

و منه یمكن تعریف العلامة التجاریة على أنها أي أثر ظاهر یستخدمه الشخص 
یتضمن ذلك الأسماء . الطبیعي أو المعنوي لتمییز منتجاته عن غیرها من المنتجات المماثلة

ات وتولیفة من هذه العناصر، بحیث تكون شاملة ومتناسقة بین القیم والمصطلحات والرسوم
المادیة والقیم المعنویة التي تمثلها وتساعد هذه العلامة على تعریف المنتجات المقدمة من 

 .2المنافسة لهامنتجات الالمؤسسة وتمییزها عن 

نها تدور حول الفقه بشأن العلامة التجاریة، نجد أ تي اوردهاعلى التعریفات البناء 
ی عرفها بأنها الإشارة أو الرمز الذي یضعه التاجر أو الصانع على المنتجات . معنى واحد

 .التي یقوم ببیعها أو صنعها لتمییزها عن المنتجات المماثلة الأخرى

 

 

 

 

                                                           

 .22ص  2112،شورات الحلبي الحقوقیة ، لبنان ، من 1حمادي زوبیر ، الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة ، ط 1-

 .67مولود حواس، مرجع سابق، ص  - 2
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  التعريف التشريعي :ثانيا

، ولكننا نلاحظ تعد دت التعریفات المتعلقة بالعلامة التجاریة لیس فقط في المجال الفقهي
ا وجودها في مختلف التشریعات  .1أیض 

قانون رقم من  11مادة  یل المثال العلامة التجاریة فيذكر المشرع المصري على سب
، بأنها الأسماء التي تأخذ شكلا  ممیز ا 2المتعلق بالعلامات والبیانات التجاریة 1112لعام  76

ز وعناوین المحال والدمغات والأختام والتوقیعات والكلمات والحروف والأرقام والرمو 
والتصاویر وأي رمز آخر أو مجموعة منها، إذا استخدمت أو تم التعبیر عن رغبة في 
استخدامها لتمییز منتجات صناعیة أو استغلال زراعي أو استغلال للغابات أو لمنتجات 

انها أو الأرض أو أي سلعة للإشارة إلى مصدر المنتجات أو السلع أو تصنیعها أو ضم
 .طریقة تحضیرها أو الإشارة إلى تقدیم خدمة من الخدمات

لعلامة ویتضح من هذا النص أن المشرع المصري قد اعتمد الأشكال الممكنة ل
لا یمكن  ، كونهتعریف تلقى الإنتقادالوهذا . مرتبط ا بأشكالهاها التجاریة، مما یجعل تعریف

 . و مستمرتجاریة في تطور دائم  خذها علامةتحدید جمیع الأشكال الممكنة التي یمكن أن تت

رقم  من قانون 122مادة  عرف العلامة التجاریة فيتوفي التشریع المغربي، 
المتعلق بحمایة الملكیة الصناعیة على أنها أي رمز یمكن تجسیده بشكل خطي قابل 16/16

 .3للتمییز یمكن استخدامه لتمییز منتجات أو خدمات شخص طبیعي أو معنوي

قانون رقم من  72مادة تم تعریف العلامة التجاریة في  ا في التشریع الجزائري، فقدأم
من الأمر رقم  12مادة ذي لم یختلف عن النص الوارد في ، وهو التعریف ال2112لعام  22

                                                           

 11.عطاء الله سمیة، مرجع سابق، ص  1-

لسنة  ، 221قرار وزیر التجارة و الصناعة رقم  ،  ریةالمتعلق بالعلامات،  والبیانات التجا 1112لعام  76قانون رقم  -2 
  /21.1939/12الصادر بتاریخ  ، 1121

، الجرائم الالكترونیة الواقعة في القانون الجزائري و المغربي دراسة مقارنة، مذكر  بوجمعـة سفیان  ، بن أسعد خطیبي3-  
 .16لفكریة، جامعة زیان عاشور الجلفة، الجزائر، ص مقدمة لاستكمال متطلبات شهادة الماستر، تخصص قانون الملكیة ا
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العلامة هي كل رمز قابل : "على، والذي ینص 2112 جویلیة 11الصادر في  12/17
بما فیها أسماء الأشخاص و الرسومات أو الصور والأشكال للتمثیل الخطي لاسیما الكلمات 

الممیزة للسلع و توضیبها والألوان بمفردها أو مركبة التي تستعمل كلها لتمییز السلع أو 
 1"خدمات شخص طبیعي أو معنوي عن سلع أو خدمات غیره

  الفرع الثاني

 تمييز العلامة التجارية عن غيرها من المفاهيم

 مما یسببالتجاریة عنصر ا من عناصر الملكیة الصناعیة والتجاریة، تعتبر العلامات 
 لذا. خلط بینها وبین مفاهیم أخرى مشابهة، مثل تسمیات المنشأ والرسوم والنماذج الصناعیة

 .یجب تمییزها عن هذه المفاهیم

 تمييز العلامات التجارية عن تسميات المنشأ: أولا  

الصادر بتاریخ  المتعلق بتسمیات المنشأ ، 67/77وفق ا للمادة الأولى من الأمر رقم 
تعني تسمیة المنشأ الاسم الجغرافي لبلد أو منطقة : "والتي جاءت كالآتي 1167جویلیة  17
 جزء من منطقة أو ناحیة أو مكان مسمى، و من شأنه یعین منتجا ناشئا فیه و أن تكون أو

الطبیعیة  جغرافیة تشمل على العوامل جودة هذا لمنتج أو میزة منسوبة حصرا أو أساسا لبیئة
أو البشریة بمعنى أن تسمیة المنشأ عبارة عن مصطلح جغرافي یبین مصدر المنتوج أي 

أو خدمة، تختص العلامة التجاریة بإنتاج أو تجارة  بالمقابل ،الهدف منه بیان مكان الإنتاج
ج محدد یرتبط بمنطقة وتأخذ شكلا  أو رسم ا أو صورة، بینما تسمیة المنشأ تتعلق بإنتا

تسمیة علاوة على ذلك، تكون العلامة التجاریة ملك ا لشخص معین، بینما تكون   .محددة
 2المنشأ ملك ا لجمیع الأشخاص وترتبط بمنتجاتهم واسم المنشأ والمكان المرتبط به

                                                           

، یتعلق بالعلامات التجاریة ، ج، ر  2112یولیو  11، متعلق بالعلامات ، المؤرخ  17/ 12من الأمر رقم  2المادة 1- 
 2112یولیو ،  22المؤرخة في  22ج العدد ,ج ,،

 
لتشریع الجزائري، مذكرة مقدمة لنیل شهادة الماستر الأكادیمي، عبد الله ملیاني، الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة، في ا2

 .12ص  2111/2112جامعة محمد بوضیاف المسیلة، ،
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 والنماذج الصناعية تمييز العلامة التجارية عن الرسوم: ثاني ا

على أنها تركیبة  1الصناعیةالرسوم والنماذج  27-77قم أمر ر من  11مادة  تعرف 
تتمیز النماذج الصناعیة . من خطوط وألوان تهدف إلى إعطاء مظهر خاص لشيء صناعي

بأنها شكل قابل للتشكیل ومكون من ألوان أو بدونها، ویمكن استخدامها كنموذج أصلي 
بالمقابل، یكمن الهدف . ارجيلصنع وحدات أخرى، وتتمیز عن النماذج المشابهة بشكلها الخ

تمنح الرسوم والنماذج الصناعیة . من العلامة التجاریة في تمییز منتج أو سلعة أو خدمة
صاحبها حق ا مطلق ا في استخدامها، بینما تمنح العلامة التجاریة حق ا محدد ا، مما یسمح لأي 

 .2منتج غیر مشابه بالاستفادة من تلك العلامة

 لامة التجارية عن براءة الاختراعتمييز الع : ثالث ا

المتعلق ببراءة  16-12من الأمر رقم  12بفقرة  12براءة الاختراع وفق ا للمادة  تعرف 
 الاختراع على أنها وثیقة ت منح لحمایة الاختراع، وت منح الدولة هذه البراءة للمخترع كمقابل

ا في استغلال الاختراع بنفسه أ و من خلال التنازل عنه لجهوده، وت عطى له حق ا خاص 
 . 3للآخرین، وتوفر له الحمایة من أي اعتداء ی مس حقوقه وحقوق صاحب الاختراع

ختلف براءة الاختراع عن العلامة التجاریة في أن حق براءة الاختراع هو حق مطلق ت
یتیح لصاحب الاختراع الدفاع عنه، بینما الحق في العلامة التجاریة یكون مؤقت ا ومحدود ا 

بالإضافة إلى ذلك، تختلف وظیفة العلامة التجاریة عن وظیفة براءة  .فترة زمنیة محددةب
العلامة التجاریة مصدر المنتجات والسلع والخدمات التي ت شیر إلیها، حیث تحدد . الاختراع

                                                           

, ج,ر ، ج ,و المتعلق بالرسوم و النماذج الصناعیة ، ج  1177أفریل ، 22المؤرخ في  27/ 77من الأمر  1المادة  1 - 
 .1177ماي  2الصادر في  27عدد 
 22الصادر في  22ج عدد ,ر,ج,ج,المتعلق ببراءة الاختراع،  2112یولیو  11المؤرخ في   16-12الأمر رقم    2-

 2112یولیو 

مختار حزام، استغلال حقوق الملكیة الصناعیة في ظل حریة المنافسة، مذكرة مكملة لنیل شهادة الماجستیر في  3-
  12، ص2117/2117الحقوق، تخصص ملكیة فكریة، جامعة باتنة ،

 مرجع سابق   07-03مر رقم الأ2-
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في حین ت منح براءة الاختراع الحمایة القانونیة لمنتج جدید أو طریقة صناعیة جدیدة بغض 
 .¹الإنتاج  مصدرالنظر عن 

 .تمييز العلامة التجارية عن الاسم التجاري :رابع ا

كرنا سابق ا أن العلامة التجاریة هي أي رمز ی ستخدم لتمییز السلع والخدمات التي ذ
ی رمز إلیها، بینما الاسم التجاري هو العبارة التي یستخدمها التاجر لتمییز محله التجاري عن 

ل التجاري، وقد أشار یعمل الاسم التجاري على خلق شهرة للمح. المحلات المشابهة الأخرى
التسمیة أو العنوان الذي ی عرف به " 2إلى أنه -1207أمر رقم من  12مادة المشرع في 

وبالتالي، یتم استخدام العلامة التجاریة لتمییز المنتجات والخدمات، في حین یتم ". المؤسسة
على الرغم من أن كلاهما عنصران . التجاریة استخدام الاسم التجاري لتمییز المحلات

معنویان للمحل التجاري، إلا أنه لا یمكن التصرف في الاسم التجاري بشكل مستقل عن 
بینما یمكن . المعدل 71-67من القانون التجاري  12بفقرة  62المحل التجاري وفق ا للمادة 

كما یمكن لصاحب المحل  .التصرف في العلامة التجاریة بشكل مستقل عن المحل التجاري
 .1باستخدام اكثر من اسم لمحلهالتجاري استخدام عدة علامات تجاریة، بینما لا ی سمح له 

 .تمييز العلامة التجارية عن العنوان التجاري: خامسا

العلامة التجاریة عن العنوان التجاري بأن العنوان التجاري یستخدم لإبلاغ  تتمیز
ین بالمؤسسة والذین لهم حق التعامل مع الجمهور، ویمكن الجمهور عن الأشخاص المرتبط

أما العلامة التجاریة . أن یتغیر هذا العنوان عند نقل ملكیة المحل التجاري من شخص لآخر

                                                           

مسیة عبد الوهاب، سعداني كمال، حمایة العلامة التجاریة في القانون الدولي، مذكرة تخرج تدخل ضمن متطلبات نیل 1-

شهادة الماستر في الحقوق، تخصص قانون أعمال ، كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، قسم الحقوق جامعة الشهید حمة 

 .11، ص  2116/2117الوادي ، -لخضر 
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فهي عنصر دائم ومستدام، وتتعلق بالسلع والمنتجات، بینما یرتبط العنوان التجاري بالشخص 
 .1الذي یقوم ببیع هذه السلع أو منتجاتها

 .تمييز العلامة التجارية عن البيان التجاري: سادسا

وسیلة لتوضیح المنتجات والبضائع التي یقدمها التاجر على انه البیان التجاري  ی عرف
 ومع. ة، بهدف تعریف المستهلك بهاأو الصانع، وتشمل البیانات الوصف والمصدر والطریق

الملكیة الصناعیة، ولا یتمتع التاجر الذي ، فإن البیان التجاري لا یعتبر جزء ا من حقوق  ذلك
وبالمقابل، . یضع بیان ا تجاری ا معین ا على منتجاته بحق الاحتكار أو حق الملكیة الصناعیة

یحق لصاحب العلامة التجاریة احتكارها واستخدامها ومنع الآخرین من الاستفادة منها بدون 
 2إذنه

قانون حمایة المستهلك ومكافحة التزویر تأكید ا على ذلك، أشار المشرع الجزائري في 
التي تلزم بإبلاغ  همن 62إلى ضرورة إدراج هذه المعلومات في المنتج، وذلك وفق ا للمادة 

المستهلك بجمیع المعلومات المتعلقة بالمنتج، وتشمل ذلك التسمیة ووضع العلامات 
والكتابات والإشارات  وتشمل البیانات"نفسها  12من المادة  12والتمییزات وفق ا للفقرة 

 .3"والعلامات التجاریة والصور والتماثیل والرموز المرتبطة
 

 

 

 الثالث الفرع

                                                           

بلباي ، الملكیة الفكریة في ظل المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة، مذكرة مكملة لنیل شهادة الماستر تخصص   علي -1
 .27ص  2117/2117جامعة محمد بوضیاف بالمسیلة ،, قانون الأعمال، كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة 

عدي على العلامات في التشریع الجزائري، أطروحة مقدمة لنیل شهادة ولید كحلول، المسؤولیة القانونیة عن جرائم الت 2-
كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة، قسم الحقوق ، جامعة محمد خیضر، , الدكتوراه في العلوم، تخصص قانون الأعمال 

 .21ص  2117/2112بسكرة،

 .21سعیدة راشدي ، مرجع سابق ص  3-
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 أشكال العلامات التجارية

تتیح التشریعات المختلفة للصانع أو التاجر أو مقدم الخدمة اختیار شكل ممیز للعلامة 
الكلمات، وكذلك الصور وتتمثل في الحروف والأرقام و . التجاریة التي تمیزها عن الأخرى

 77/76من الأمر رقم  12وتنص المادة . 1والرسومات والأسماء ذات الأشكال الممیزة
تعتبر علامات مصنع أو : " المتعلق بالعلامات المصنعة والعلامات التجاریة على أنه

ة  و التسمیات ر الأسماء العائلیة، أو الأسماء المستعا: علامات تجاریة أو علامات خدمة
خاصة و الاختیاریة  أو المبتكرة و الشكل الممیز للمنتجات أو شكلها الظاهر و البطاقات ال

و الأغشیة و الرموز و البصمات و الطوابع و الأختام و طوابع الرسوم الممیزة و الأشرطة 
والحواشي و التركیبات أو ترتیبات الألوان و الرسوم و الصور أو النقوش الناتئة و الحروف 

المنتجات  ، و بصفة عامة جمیع السمات المادیة التي تصلح لتمییز الشعاراتم و و الأرقا
أو الأشیاء أو الخدمات لكل مؤسسة أو یجوز اعتبار شعار الإعلان علامة إذ وقع تسجیله 

 2"لهذه الغایة

 : كمایليبناء  على ذلك، یمكن استخلاص بعض أشكال العلامة التجاریة الممكنة     

 .والأسماء والإمضاءات الكلمات: أولا

قد تكون العلامة التجاریة عبارة عن كلمات، وهي السمات التي یستخدمها الصانع أو 
یمكن أن تتألف العلامة . التاجر أو مقدم الخدمة لتمییز منتجاته أو بضائعه أو خدماته

 التجاریة من مجموعة كلمات غیر مرتبطة بطبیعة السلعة، ویكون الهدف منها جذب انتباه
أما الأسماء والإمضاءات، فقد تكون على شكل العلامة الاسمیة . المستهلك إلى المنتج

لتمییز سلعته أو  3وتكون بمثابة الاسم الذي یختاره التاجر أو الصانع أو مقدم الخدمة
                                                           

اب الحق في العلامة التجاریة، مذكرة مقدمة لنیل شهادة ماستر أكادیمي، كلیة فاطمة الزهراء بوزیدي ، آثار اكتس  1-
ص  2111/2112الحقوق و العلوم السیاسیة، قسم الحقوق، تخصص قانون الأعمال، جامعة محمد بوضیاف المسیلة، ،

22. 

, 22ج عدد ,ر,ج,ج,ة یتعلق بعلامات الصنع و العلامات التجاری1177,مارس11المؤرخ في  , 66-57  الامر رقم  2-
 .  1177مارس 22الصادر بتاریخ 

میساوي ، العلامة التجاریة، المقیدة للمنافسة، مذكرة مكملة لنیل شهادة الماستر، تخصص قانون أعمال كلیة -سلیمان 3
 .22ص  2112/2112الحقوق و العلوم السیاسیة، قسم الحقوق، جامعة محمد بوضیاف، المسیلة، ،
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وبالنسبة ". حمود بوعلام"یمكن أن یكون هذا الاسم عائلی ا مثل علامة . بضاعته أو خدمته
 .1المنشأالجغرافیة، فإن المشرع یلزمها أن تحمل تسمیات لأسماء الأماكن 

 .الرسومات و الأرقام والحروف: ثاني ا

التي تستخدم لنوع ( 777)تتخذ العلامة التجاریة شكل أرقام، مثل العلامة التجاریة  
كما یمكن جمع الحروف والأرقام لتشكیل علامة . من العطور والسجائر أو المشروبات

لعلامة ا(  (i10أو امریكیة یابانیة، سلسلة متاجرلتي تدل على ا(  Eleven-7)ممیزة، مثل 
ولا یشترط في الأرقام أن تكون ". هیونداي"الممیزة لنوع من أنواع السیارات التي تنتجها شركة 

متعددة، بل یمكن استخدام نفس الأرقام لتمییز منتجات أو سلع متماثلة أو متشابهة، لتجنب 
 .أذهان المستهلكینأي خلط أو لبس في 

بشكل شائع كعلامة ممیزة لتعریف منتجات محددة أو  للرسوم یتم استخدامها بالنسبة
تتمثل أمثلة على استخدام الرسوم في الدیكورات وأصباغ الشعر . أنواع معینة من التجارة

ا استخدام الرسوم لتصمیم غلاف المنتجات إذا كان للغلاف شكلا  . والعطور ی مكن أیض 
ا، فضلا  عن تصمیم الزجاجات التي تحتوي على العطور والمشروبات الغازیة والمعدنیة، ممیز  

 .المنتجات  وحتى أكیاس التعبئة التي تحتوي على

 .البطاقات، الأشرطة والصورو  الأختام، النقوش و الدمغات: ثالثا

انات التجار أو المنتجات یمكنهم استخدام أشكال محددة أو صور معینة، سواء لحیو  
هذه . أو بشر، أو اختیار أشكال ثلاثیة الأبعاد أو ألوان محددة، لتكوین علامة تجاریة

الأشكال والصور لا تعب ر بالضرورة عن الحروف أو الأرقام، وبالتالي، یمكن أن تكون 
على سبیل المثال، صورة فیل یمكن أن تكون علامة تجاریة، واستخدام صورة . علامة تجاریة
 .2تبر علامة تجاریة إذا لم یتم استخدامها سابق ا في منتج مماثلبرج إیفل یع

                                                           
 .22، ص ن سد ،  د ب ن .ط وفقا للقوانین الجزائریة ، دالفتلاوي، الملكیة الصناعیة  سمیر جمیل حسین- 1

دار  1نوري حامد خاطر، شرح قواعد الملكیة الصناعیة، دراسة مقارنة بین القانون الأردني و الإماراتي و الفرنسي، ط،2-
 .26 – 266، ص   2117وائل للنشر والتوزیع ، عمان  ،
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تشمل العلامات الأخرى الدمغات والأختام والنقوش البارزة، وی عنى بهذه العلامات طرق 
یتم وضع هذه العلامات على المنتجات بواسطة الدمغ أو النقش أو . وضعها على المنتجات

 .ه العلامات للتمییز بین المنتجات بشكل عامالختم أو إلصاق البطاقات، وت ستخدم هذ
بموجب . وبالإضافة إلى الرموز والصور، یمكن أن تكون العلامة بین التجار والتصاویر

ذلك، یحق للتاجر اعتماد صورة تعبر عن تمیز منتجاته أو اختیار صورة لشخصیة مشهورة 
 .ورثته و موافقةسواء في الماضي أو الحاضر، بشرط أن یكون هناك موافقة الشخص أ

 المطلب الأول 

 شروط صحة العلامة التجارية 

توجد مجموعة من الشروط الأساسیة التي یجب توفرها لصحة العلامة التجاریة وفق ا 
، ومشروعة (الثاني الفرع)، جدیدة (الأول الفرع)یجب على العلامة أن تكون ممیزة . للقانون

 (.الثالث الفرع)

 مميزطابع  ذاتأن تكون  :الأول الفرع

. لا یمكن للعلامة التجاریة أن تستفید من الحمایة القانونیة إلا إذا كانت لها طابع ا ممیز ا
تتطلب الأحكام القانونیة في هذا الصدد أخذ جمیع السمات المادیة في الاعتبار التي تستخدم 

 .1لتمییز المنتجات أو الخدمات

أن  17-12من الأمر رقم  12دة مالمثال، قانون الجزائر یشترط في على سبیل ا 
تكون العلامة التجاریة ذات طابع ممیز، وینص على أنها تشمل جمیع الرموز القابلة للتمثیل 
الخطي التي تستخدم لتمییز سلع أو خدمات شخص طبیعي أو معنوي عن سلع وخدمات 

 .أخرى

ا بعض الأشكال التي لا یمكن اعتبارها علاما ت تجاریة یحظر القانون الجزائري أیض 
ومن بین . بسبب عدم وجود طابع ممیز لها، ویستلهم هذا النهج من القانون الفرنسي أیض ا

                                                           

، أمقران حاج سعید ، صلة المستهلك بحقوق الملكیة الفكریة، مذكرة ماستر في القانون ، تخصص  لونیس انقراشن 1-
 .22، ، ص 2112امعة مولود معمري تیزي وزو، , قانون أعمال ، كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة ج
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هذه العلامات والأشكال، یتم ذكر العلامات التي تحتوي على بیانات قد تخدع المستهلكین 
 .1مصدرهأو بشأن طبیعة المنتج أو نوعه 

  الفرع الثاني

 ان تكون العلامة جديدة

الجدیدة هنا تعني عدم  ،ن لصحة العلامة التجاریة أن تكون جدیدةیشترط القانو 
استخدام نفس العلامة التجاریة داخل إقلیم الدولة للسلع والمنتجات التي یرغب استخدام 

یتطلب صحة العلامة التجاریة عدم التعدي على حقوق العلامة . العلامة التجاریة علیها
یتم تحدید سابقیة الاستخدام من . المعلومات العامةالتجاریة المسجلة مسبق ا أو التلاعب ب

  :2خلال ثلاثة جوانب

 سابقية الاستخدام من حيث نوع المنتجات: أولا

 یجب أن تكون العلامة التجاریة جدیدة بالنسبة لنوع المنتجات التي یستخدمها صاحب
امها بالفعل من العلامة التجاریة، ولا یجوز لتاجر آخر استخدام نفس العلامة إذا تم استخد

قبل تاجر آخر، وهذا یشمل استخدام العلامة التجاریة الممیزة لعلامة الساعات، على سبیل 
 علاوة على ذلك، استخدام علامة تجاریة لتمییز منتج معین لا یمنع استخدام منتج .المثال

دي آخر غیر متشابه أو مشابه، شریطة أن یكون مختلف ا في نوعه وطبیعته، لأن ذلك لن یؤ 
 .3إلى ارتباك أو خلط بین المنتجات المختلفة في الفئة حتى إذا حملت نفس العلامة التجاریة

                                                           

وحة لنیل درجة الدكتوراه في القانون عبد القادر سبتي ، العلامات التجاریة في القانون الجزائري و القانون المقارن، أطر  1-
 . 22ص 2116/2117جامعة الجزائر ،  ،,الخاص، كلیة الحقوق 

عبد الكریم ملال ، الحمایة الجزائیة للعلامة التجاریة، مذكرة تخرج لنیل شهادة الماستر في القانون، تخصص قانون  2-
 .26، ص  2116/2117الدكتور مولاي الطاهر، سعیدة، جنائي و علوم جنائیة، كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة، جامعة 

سلیم قدام ، أثر تغییر العلامة التجاریة على وفاء الزبون، دراسة حالة مؤسسة أوریدو، مذكرة مقدمة ضمن متطلبات نیل  3-

یر ، جامعة شهادة ماستر أكادیمي في العلوم التجاریة تخصص تسویق، كلیة العلوم الاقتصادیة و التجاریة و علوم التسی

 .21ص  2117/2117عبد الحمید بن بادیس ، مستغانم، ،
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 .سابقية الاستخدام من حيث الزمان :ثانيا

إذا لم یتم تجدید التسجیل من قبل  یجوز استخدام نفس العلامة بعد انتهاء فترة تسجیلها
 .قد تنازل عن حقوقه فیهاصاحب العلامة خلال الفترة المحددة، حیث یعتبر أنه 

 .سابقية الاستخدام من حيث المكان :ثالثا

یجب أن تكون العلامة التجاریة ممیزة لتجنب الارتباك والتضلیل للجمهور في تمییز 
ومع ذلك، یجوز على المستوى النظري أن تحمل . المنتجات أو البضائع أو الخدمات

توزع في أسواق مختلفة ولا تجتمع في نفس  منتجات متشابهة نفس العلامة التجاریة إذا كانت
 1والخارجةالمكان، وهو أمر صعب تحقیقه في الواقع بعد تطور وسائل النقل الداخلیة 

 قانونية  ان تكون العلامة  :الفرع الثالث

ی قصد بقانونیة العلامة التجاریة أن تكون العلامة غیر محظورة قانونی ا، أي أن القوانین 
ولتوضیح شرط القانونیة، یجب . على الأقل لا تعارض استخدامها تسمح بتسجیلها أو

 .2التطرق إلى حریة الشخص في اختیار علامته التجاریة أو عناصرها المكونة

المتعلق بتقدیم  17-12من الأمر رقم  16مادة أكد المشرع الجزائري بوضوح في  وقد
من  2ن التسجیل وفق ا للفقرة طلبات تسجیل العلامات التجاریة، حیث استثنى بعض الرموز م

 الرموز المخالفة للنظام العام أو الآداب العامة،"ویشمل ذلك . نفس المادة المشار إلیها
والرموز التي یحظر استخدامها وفق ا للقانون الوطني أو الاتفاقیات الثنائیة أو المتعددة 

 ".الأطراف التي تكون الجزائر طرف ا فیها

                                                           

حیاة حجاجي ، شریني شافیة، دور العلامة التجاریة في خلق ولاء الزبون، دراسة سیكولوجیة لعینة من زبائن عمر بن  1-
تقنیات البیع وعلاقة عمر للعجائن، مذكرة تخرج مقدمة لاستكمال متطلبات نیل شهاد الماستر في العلوم التجاریة، تخصص 

 .21ص   2116/2117قالمة، ، 1127ماي ، 12الزبون، كلیة العلوم الاقتصادیة و التجاریة و علوم التسییر، جامعة 

قانون الملكیة : أمینة لوعیل ، النظام القانوني لتسجیل العلامات التجاریة ، مذكرة من متطلبات شهادة الماستر تخصص 2-
 .11ص  2117/2117جامعة زیان عاشور، الجلفة، ،’ العلوم السیاسیةالفكریة ،كلیة الحقوق و 
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م الشعارات العامة والإعلانات والصلبان الحمراء والهلال وبالتالي، ی منع استخدا
المتعلق بعلامات الصنع  77/76أمر رقم من  12الأحمر، وهذا ما ینص علیه المادة 

التجاریة المذكور سابق ا، حیث ی عتبر ذلك جریمة یعاقب علیها القانون وفق ا للمواد  والعلامات
حالات التي یتم ترخیصها من قبل السلطة من قانون العقوبات، باستثناء ال 211و 217

 .1المختصة

 الثالثالمطلب 

 إجراءات تسجيل العلامة التجارية 

المتعلق بالعلامات التجاریة الإجراءات والخطوات اللازمة  12/17أمر رقم لم یحدد 
صة من خلال لفحص وتسجیل ونشر العلامة التجاریة، بل ترك تحدیدها للجهة المخت

واعتمد المشرع الجزائري نظام الإیداع . من نفس الأمر 12مادة  فق االتنظیم، وذلك و 
، حیث یتم تقدیم طلب التسجیل مباشرة للمعهد الوطني الجزائري للملكیة الصناعیة، 2البسیط

أو یمكن تعبئة الطلب على نموذج تقدمه المعهد ویشترط أن یحتوي على المعلومات 
الفرع )یخ استلام الجهة المختصة للطلب المذكور ویعتبر تاریخ التقدیم هو تار . الضروریة

وتتم عملیة النشر بعد تسجیل العلامة في المنشور الرسمي للمعهد الوطني للملكیة  (.الأول
الذي ینظم  3266-17ولهذا الغرض، صدر المرسوم التنفیذي رقم (. الفرع الثاني)الصناعیة 

 .إجراءات تسجیل العلامة التجاریة

 اءات إيداع العلامة التجاريةإجر  الأولالفرع 

                                                           

، العلامة التجاریة في التشریع الجزائري، مذكرة لنیل شهادة ماستر في الحقوق و العلوم  مجیر كوثر شمس الهدى 1-
 .22ص  2112/2116السیاسیة، جامعة عبد الحمید ابن بادیس، مستغانم،

المجلة " علاقتها مع أسماء المواقع  ،  فيانونیة للعلامة التجاریة عبر الشبكة الرقمیة ، الحمایة الق"كوثر مازوني  2-
                                  21، ص2112الجزائریة للعلوم القانونیة و الاقتصادیة و السیاسیة، جامعة الجزائر ،

, ج ,ج ، ر، دد إیداع العلامات و تسجیلها ، ج، الذي یح 2117/ 12/ 12، المؤرخ  266/ 17المرسوم التنفیذي رقم  3-
 .، معدل و متمم   2117 /16/12 ، الصادر في 72العدد  



 الاطار المفاهيمي للعلامة التجارية و البيئة الرقمية                          الفصل الاول

 

19 

ویتم تقدیم طلب  ⁴یعتبر إیداع العلامة التجاریة لدى الجهة المختصة دلیلا  على ملكیتها
 ة المختصة المحددة من قبل المشرعللحصول على تسجیل العلامة التجاریة إلى الجه

صة هي وتكون الجهة المخت. من قانون العلامات 12مادة من  17الجزائري وفق ا للفقرة 
-12المعهد الوطني الجزائري للملكیة الصناعیة، الذي تأسس بموجب المرسوم التنفیذي رقم 

172. 

ا طبیعی ا أو معنوی ا،  وبناء  على ذلك، یجب على صاحب العلامة، سواء كان شخص 
 :تقدیم طلب تسجیل العلامة التجاریة وأن یتضمن ما یلي

 .اسم المودع وعنوانه الكامل طلب تسجیل مقدم في استمارة خاصة یحتوي على -
 .صورة للعلامة التجاریة بحیث لا یتجاوز مقیاسها الإطار المحدد في الاستمارة -
 .قائمة بالسلع والخدمات المراد تسجیل العلامة التجاریة لأجلها -
 .وصل یثبت دفع الرسوم المطلوبة -

الة عند في حالة تمثیل المودع بوكیل الجمهوریة، یجب أن یرفق طلب التسجیل بوك
وعند قبول الطلب من . ویتم فحصها من الناحیة الشكلیة تقدیمه للجهة المختصة،

 .2الناحیة الشكلیة، ینتقل الاهتمام إلى فحص الإیداع

تمد نظام الإیداع البسیط وفق ا تنص أحكام القانون والتنظیم على أن المشرع الجزائري اع
وم الجهة المختصة بفحص طلب وتق. 266-17من المرسوم التنفیذي رقم  111مادة 

وفي . 16إلى  12الإیداع للتحقق من توفر الشروط الشكلیة المنصوص علیها في المواد من 
 حالة عدم استیفاء الشروط الشكلیة، ی طلب من المودع تسویة طلبه خلال فترة شهرین قابلة

                                                           

, ,ر, ,ج,المتضمن انشاء المعهد الوطني للملكیة الصناعیة   1112/ 12/ 21 المؤرخ في 72.12المرسوم التنفیذي رقم 1-
 .1112/ 11/ 1الصادر في  11عدد ,

الحمایة القانونیة لحقوق الملكیة الفكریة،مذكرة لنیل شهادة ماستر في الحقوق تخصص إدارة ،  عبد القادر مكي سمیة2-
 . 21 71-، ص 2112/2112،  جامعة خمیس ملیانة-، كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة  أعمال
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ذا لم یتم تسو . للتمدید لنفس المدة بناء  على طلب معلل من صاحب الطلب یة الطلب في وا 
 .، ولا یتم استرداد الرسوم المدفوعة1المدة المحددة، ترفض الجهة المختصة طلب التسجیل

، یتم رفض الطلب من الناحیة 11مادة  بول الإیداع شكلا ، وفق ا لنصحالة قوفي 

 الموضوعیة بناء  على فحص توفر الشروط الموضوعیة التي أشرنا إلیها سابق ا، والتي لا

من المرسوم المذكور وفق ا  6الحالات المستثناة المنصوص علیها في المادة تندرج ضمن 

 2منه 2فقرة  12 ةلماد

  الثانيالفرع 

 التسجيل والنشر 

 التسجيل إجراء: أولا  

یشیر التسجیل إلى الإجراء الذي یتخذه مدیر المعهد الوطني الجزائري للملكیة  
یتم تسجیل . سجل خاص به في المعهدالصناعیة، والذي یؤدي إلى تسجیل العلامة في 

بالتالي، التسجیل هو . 12/17أمر رقم العقود الأخرى المشار إلیها في العلامات وجمیع 
الإجراء الذي یقوم به مدیر المعهد الوطني الجزائري للملكیة الصناعیة لغرض تسجیل 

یخ الإیداع سابق ا وهذا یجعل تار . العلامة التجاریة في السجل الخاص الذي یحتفظ به المعهد
والهدف من ذلك هو حمایة مصلحة . لتاریخ التسجیل، وتبدأ مدة التسجیل من تاریخ الإیداع

                                                           

ري، مذكرة نیل شهادة قعنب العلام ،آلیات انقضاء العلامة التجاریة، دراسة مقارنة بین القانونین الفرنسي و الجزائ 1-
 .12ص  2117/2112 -1-الماجستیر تخصص قانون خاص ، فرع الملكیة الفكریة، كلیة الحقوق، جامعة الجزائر 

أطروحة ل نیل شهادة الدكتوراه في القانون : العلامة التجاریة: سعیدة بارة ، حمایة الملكیة الصناعیة للمستثمر الأجنبي 2- 
، ص 2112/2116كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة ، جامعة عبد الرحمان میرة، بجایة، ، تخصص قانون عام للأعمال،

71. 
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وبعد تسجیل العلامة التجاریة . المودع ضد تصرفات غیر صالحة أو غیر مشروعة
 .1، یأتي دور عملیة النشر السجل   وتسجیلها في 

 النشر إجراء :ثانيا  

إیداع العلامة التجاریة في المنشور الرسمي، الذي یتولاه المعهد یشیر هذا الإجراء إلى 
. 266-12لمرسوم رقم من 12مادة هذا ما ورد في و . الوطني الجزائري للملكیة الصناعیة

یقوم المدیر باتخاذ إجراءات نشر العلامة التجاریة بعد توقیعه على الطلب، ویتم ذلك عن 
 .2من المرسوم نفسه 21مادة ات وفق ا لنص سجل الخاص بالعلامفي ال طریق تدوینها

ی عتبر نشر العلامة بمثابة تأكید لوجود حق سابق بواسطة الإیداع، أي أنه یكشف عن 
وتتم تسجیل العلامات التجاریة في دفتر خاص ی سمى دفتر العلامات، . الحق ولیس منشأ  له

 ویتم 

ات الصلة بالعلامة فیه تسجیل جمیع التصریحات والعقود والأحكام القضائیة ذ
 3التجاریة

 آثار التسجيل : الفرع الثالث

سجیل العلامة التجاریة یؤدي إلى اكتساب المالك لحقوق الملكیة علیها، مما یمنحه ت
. الحق في استغلالها والتصرف فیها من خلال البیع، الرهن، والترخیص للآخرین لاستخدامها

. وات تعود بتأثیر رجعي من تاریخ تقدیم الطلبیترتب عن إیداع العلامة آثار ا لمدة عشر سن

                                                           

، الحمایة القانونیة للملكیة التجاریة في التشریع الجزائري، مذكرة تخرج ضمن متطلبات رجب و  سارة  نزلي  الزهرة 1 - 
 -السیاسیة جامعة حمة لخضر الحصول على شهادة الماستر، تخصص قانون أعمال، كلیة الحقوق و العلوم 

 .71، ص 2116/2117الوادي
فتیحة لعلام، حمایة العلامة التجاریة من جریمة التقلید في القانون الجزائري ، مذكرة تكمیلیة لنیل شهادة الماستر  2- 

ص  2112/2112تخصص قانون جنائي للأعمال كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة جامعة العربي بن مهیدي، أم البواقي، ،
17. 

 88.زوبیر حمادي ، مرجع سابق، ص 3- 
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وفي حالة عدم استغلال العلامة التجاریة أو عدم تجدیدها، أو التخلي عنها، أو إلغائها بناء  
 1على أسباب محددة قانونی ا، ینتهي الحق في العلامة التجاریة

 المبحث الثاني 

 تأثر العلامة التجارية بالبيئة الرقمية 

لامات التجاریة المشهورة و رجال الأعمال، وكذا اصحاب الشركات سارع اصحاب الع
الصغرى و الكبرى على حد السواء للاستفادة من التطور الحاصل في مجال الاتصالات و 
تكنولوجیا المعلومات، و المعروف بالثورة الرقمیة، أو ثورة الإتصال الإلكتروني، حیث وفرت 

و هو  ، مواقع تجاریة خاصة بهم في الفضاء الرقمي هذه الثورة إمكانیات اتاحت لهم تأسیس
وذلك قصد التعریف بالأعمال " الموقع الإلكتروني أو العنوان الإلكتروني"ما یعرف ب 

تواصل بین هذه الشركات مع عملائها الإضافة إلى تسهیل  ،والخدمات التي یقدمونها 
المفاهیمي  الاطار: حث ما یلي بناء على هذا سنعالج في هذا المب.  وزبائنها أینما وجدوا 

، ثم اسم الموقع الإلكتروني و علاقته بالعلامة التجاریة ( المطلب الأول)للبیئة الرقمیة 
القرصنة "، و أخیرا صور التعدي الالكتروني على العلامة التجاریة  (المطلب الثاني)

 ( . المطلب الثالث)في   "  الإلكترونیة

 المطلب الاول 

 ( الإلكترونية)هيمي للبيئة الرقمية الاطار المفا 

عن الأسالیب القدیمة التي كانت مبنیة على إنجاز الأنشطة المختلفة العالم   استغنى 
حیث اتجه نحو الاستخدام الآلي لإبرام الصفقات على عقود تورید  ،للإنسان بالورق 

تمام الصادرات والواردات المتعلقة بالمتعاملین على امتداد ،الشحنات وذلك  ،أنحاء العالم وا 
 .باستخدام الوسائل الإلكترونیة الحدیثة عبر شبكة الإنترنت وأقراص الكمبیوتر

                                                           

صبرینة زیان ، الجرائم الواقعة على حقوق الملكیة الصناعیة في التشریع الجزائري، مذكرة مقدمة لنیل شهادة الماستر  1- 
 2112/2116، یة ، جامعة محمد بوضیاف المسیلةكلیة الحقوق و العلوم السیاس  تخصص قانون جنائي، الأكادیمي ،

 .21ص 



 الاطار المفاهيمي للعلامة التجارية و البيئة الرقمية                          الفصل الاول

 

23 

تعتبر شبكة الإنترنت هي الواجهة للعالم الرقمي وتعرف بأنها نظام عالمي یتألف من  
 1.أفراد ومعلومات وحواسیب وبروتوكولات لتنظیم الاتصال عبر الشبكة

 )الفرع الأول( طرق إلى تعریف البیئة الرقمیة فيسنت ،طلحصمللتعمق أكثر في هذا ال 
 .)الفرع الثاني(ومظاهر البیئة الرقمیة في 

 تعريف البيئة الرقمية:الفرع الأول 

ورة أساسیة على المعلومات وشبكة كون أمام مجتمع یعتمد في تطوره بصعندما ن
حصر مفهومها في تبادل هنا یأتي دور البیئة الرقمیة التي ین ،الاتصال والحواسیب 

المعلومات ونقلها بصورة غیر محدودة لیتم عرضها أمام هذا المجتمع، حیث تربط شبكة 
 ،ت الأكادیمیة والحكومیة الإنترنت بین ملایین الشبكات الخاصة والعامة في المؤسسا

كما تتصل بتقنیات  ،لأعمال وتتباین في نطاقها ما بین المحلي والعالمي ومؤسسات ا
 .فةمختل

ذلك وصف البیئة الرقمیة بأنها شبكة عالمیة تربط بین شبكات مختلفة خاصة ك یمكن
تجاریة أو أكادیمیة أو حكومیة، بواسطة تقنیات لاسلكیة أو ألیاف ضوئیة،  ،أو عامة

(. PCI/PI)ویستخدم الكومبیوتر للتحكم في الإرسال بروتوكول الإنترنت المسمى بالإنجلیزیة 
صول إلى الأنترنت، وقد رفعت شبكة الإنترنت معاییر الشبكة العادیة إلى الذي یمكنه من الو 
 . المعاییر العالمیة

 الفرع الثاني 

 مظاهر البيئة الرقمية 

التوقیع  ,تتكون البیئة الرقمیة من عدة مظاهر وأشكال من بینها العنوان الإلكتروني
 : 2والنشر الإلكتروني ,الإلكتروني

                                                           
  https://fr.wikipedia.orgانظر  - 1

ماهیة مواقع الویب انواعها و كیفیة تصمیمها كلیة العلوم الإنسانیة  و الاجتماعیة جامعة  حاضرة حولمحفوظ بغداوي م 2-
 .22ص 2121شلف 

https://fr.wikipedia.org/
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 ( :الموقع الإلكتروني)ني ،العنوان الإلكترو : أولا .1

م شروط تسجیله عبر ث ،جزء تعریف العنوان او الموقع الالكترونيسنذكر في هذا ال
 .شبكة الانترنت

 : تعريف العنوان الإلكتروني -أ

، فهناك 1لم یتم الاتفاق على تعریف موحد للعنوان الإلكتروني أو الموقع الإلكتروني
نوان الإلكتروني، وأخرى اعتمدت على تكوینه، كما هو تعریفات ركزت على الجانب الفني للع

 : مبین تالیا

 :تعريف العنوان الإلكتروني استنادا على طبيعته الفنية 1  -أ

حسب هذا الاتجاه فإن العنوان الإلكتروني هو تحویل أو النقل مجموعة من الأرقام في  
 .صورة حروف تشكل مصطلحات تتماشى مع اسم المشروع أو المنظمة

وأداة تربط أجهزة  ،یستند هذا التعریف إلى اعتبار أن الإنترنت شبكة اتصالات دولیة
و هو مختصر ل (. PCI/PI)الكمبیوتر ببعضها البعض عن طریق بروتوكول 

sicc ol  lrc arcsirt sirsrart), )lcsricrs sirsrart  بما معناه بروتوكول التحكم
 . في نقل البیانات  و بروتوكول الإنترنت

تركز هذه التعریفات بصفة أساسیة على التكوین الإلكتروني، فهو من الناحیة الفنیة 
 . عبارة عن حروف تشیر إلى موقع معین یقصده مستخدم الإنترنت

 :تعريف العنوان الإلكتروني استنادا على طبيعته التكوينية-2 أ

حیث یتكون من ، یستند اصحاب هذاالإتجاه في تعریف العنوان الإلكتروني إلى مكوناته
 )جزء متغیر(و  )جزء ثابت( ،جزئین

                                                           

نترنت في علاقتها بالعنوان الالكتروني ، دار الجامعة الجدیدة ، مایة العلامة التجاریة عبر الاشریف محمد غنام ح  1-
 .12 12-، ص  2116مصر ،.لاسكندرنیةا
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 : الجزء الثابت .1

وكذا یحدد أن الموقع  ،، الذي یحدد البروتوكول المستخدم( psss//www)المتمثل في  
وهو ثابت بالنسبة لكافة العناوین الخاصة بالموقع،  ،متواجد على شبكة اتصالات العالمیة

مواقع على الشركات والأشخاص الذین یملكون و  وهذا الجزء یكون ثابت لكافة المشاریع
 1. الشبكة

 : الجزء المتغير .2

و هو الجزء الذي یتبع الجزء الثابت، و هو الذي یمیز كل موقع شركة ما عن غیرها 
  : من الشركات المنافسة، و ینقسم الى نوعین

 ( :نطاق المستوى العالى: )DLTالعنوان الإلكتروني من الدرجه الاولى  -

لإلكترونیة التي تنتهي بحرفین ، أو العناوین اTEP،أو  COC ,OROمثله الرمز و ی 
 (.ZD)، التي تسمى العناوین الإلكترونیة الوطنیة، مثلا2حروف الدول من

 : (نطاق من المستوى الثاني: ) DLTالعنوان الإلكتروني من الدرجة الثانية -

ذا أردنا أن نوضح المقصود  .ویمثله الحروف الأولى من اسم المشروع أو المنظمة  وا 
 موقع من خلال ،المثال فسیكون على سبیل ،بالعنوان الإلكتروني بناء على هذا التعریف

 .(psss//www.arooriar.vrg.zd( وزارة التجارة الجزائریة

و یحدد علاقته بالموقع . یلاحظ من هذا التعریف انه یصف تكوین العنوان الإلكتروني
 . لا ان یضع تعریفا عاما لهبإعتباره جزءا منه، 

 تعريف اسم العنوان الإلكتروني استنادا إلى وظيفته–3 أ

                                                           

 .21سمیة عطا الله ، مرجع سابق ص  1-
 .22مرجع سابق ص ; سمیة عطا الله2-
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الأبجدیة أو الأرقام التي یمكن  عنوان فرید و ممیز یتكون من عدد من الأحرف: "هو 
، ومن هذا التعریف ینفرد اسم النطاق على  "بواسطتها  الوصول إلى موقع ما على الانترنت

 1. یز الموقع الالكتروني عن باقي المواقعشبكة الانترنت و یم

 :ب  شروط تسجيل الموقع الالكتروني 

و الذي یخضع بدوره لعدة شروط  ،یتم اكتساب الموقع الالكتروني عن طریق التسجیل 
 :شكلیة و أخرى موضوعیة

  :الشروط الشكلية  -1ب

 طابع و شروط أخرى ذات ،وهي في مجملها تتعلق بشروط خاصة بطالب التسجیل  
 ثنا في الشروط التي یجب أن تتوفرو شروط تخص العنوان الالكتروني ذاته ، فإذا بح ،تقني

 و شخصا معنویا، یمكنه أن یسجل فيفي طالب التسجیل الذي قد یكون شخص طبیعیا أ
و الغرض المطلوب من الموقع، إذ نجد ،الجغرافي أو النوعي حسب رغبته ،أحد الامتدادین 

فتفضل  ،أما الشركات الكبرى  التسجیل على الامتدادات المحلیة لیة تفضلأن الشركات المح
یوجد ما یمنع التسجیل على أي  و إن كان لا  ، التسجیل في الامتدادات العلیا العامة

أما بالنسبة لأسماء  .2امتداد، بما فیها إمكانیة قیدها تحت امتدادات الخاصة بدولة ما 
الذكر المواقع العلیا الجغرافیة  كون مفتوحة للجمیع و نخص بالمواقع العلیا العامة التي ت

                                                           
1
 .27مرجع سابق ص ; سمیة عطا الله1- 
 gov مقیدة أو غیر مقیدة التسجیل فیها و مثالها امتدادتجدر الإشارة إلى أن الامتدادات العلیا العامة قد تكون    2-

 الخاص بالجهات الأكادیمیة، وتسیر الأولى الهیئة الأمریكیة المسماة EDU الخاص بالجهات الحكومیة و امتداد

SERVICES GENERAL US ADMINISTRATION 

 INFO لقطاع الأعمال و امتداد BIZ المخصص لشركات الطیران و AERO ،و من أمثلة الأسماء الرئیسیة العلیا 

و غیرها، و كل هذه النطاقات أضافتها  MOBI و JOBS و TEL: لاعمال البر و الإحسان، و توجد أسماء أخرى مثل

 icann .إدارة الایكان 



 الاطار المفاهيمي للعلامة التجارية و البيئة الرقمية                          الفصل الاول

 

27 

و .TN وتونس   JPو الیابان  DZالتي تعتبر امتداد یحمل رمز الدولة كالجزائر ،الوطنیة
المختصر العام أن عملیة تسجیل أسماء النطاق تتنوع بحسب عنوان الموقع الالكتروني و 

فیتم تحدیدها عن طریق بدأ اسم النطاق  ،وبةالجهة القائمة بالتسجیل و الإجراءات المطل
 الأخیرذا مع لزوم أن یطابق ه ،حرفا 21عنوان بحرف أبجدي أو رقم دون أن یتجاوز 

   .موضوع النشاط

 : الشروط الموضوعية -2ب

في یة الالكتروني الذي یخضع لقاعدة الاسبقى جدة العنوان و یرتكز كشرط جوهري عل
ممیزا عن باقي  الالكترونيیجب أن یكون اسم العنوان  أنه على و التي یصطلح  1التسجیل
لا ذا و ویمنع الخلط في أذهان الجمهور أو تضلیله ، هبس  یشوبه الغموض و الللاالأسماء و 
والآداب العامة التي یقوم علیها مجتمع ما في یتعارض اسم النطاق مع النظام العام یجب أن 

، و بعد استیفاء تلك 2الدولة  داخل المعمول به دولة معینة و أن لا یتعارض مع التنظیم
عقد إیداع اسم  الشروط تأتي مرحلة إیداع الطلب و الوثائق اللازمة لیتحصل الطالب على

و بعد إیداع الملف تتحقق الجهات المعنیة  .النطاق و یكون موضوعه الخدمة المعلوماتیة 
به على أن یكون متفردا و متاحا ما إذا كان اسم النطاق مشروع أم لا وهل سبق التعامل 

على شبكة الانترنت، و أسماء النطاق لا تخضع لسجل التصنیف الذي یشبه تصنیف 
العلامات التجاریة الوارد في اتفاقیة نیس بشأن التصنیف الدولي للسلع و الخدمات ، ومن 

البیانات  أجل رفع اللبس حول ما إذا كان الاسم مسجل من قبل أم لا یتم اللجوء إلى قواعد
 .الخاصة و البحث في وجود الاسم المرغوب فیه أم لا

 الالكتروني  النشر: ثانيا: 

                                                           
 12 ،السنة 21 دیونس ىادي مسمم ، إجراءات و قواعد تسجیل أسماء النطاق لمواقع الانترنت، الرافدین للحقوق، المجل-  1

 .111،ص 2117، العراق،  21،العدد 

 .17،ص 2111،أبریل 217طاهر شوقي مؤمن، النظام القانوني لاسم النطاق ، مجلة مصر المعاصرة ، العدد    2-
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لم یتم تحدید تعریف موحد لمصطلح النشر الإلكتروني إلا أننا أثناء بحثنا وجدنا ان 
نذكر مثلا . الخ ، قد افادونا فیما یتعلق بالنشر الإلكتروني... العدید ما الكتاب و الباحثین

علم المكتبات والمعلومات مع تطویرها وبثها : احمد البدر، حیث عرفه بأنه  الكاتب
وتوصیلها وعرضها إلكترونیا أو رقمیا عبر الشبكات الإتصال وتكون هذه المعلومات في 

 .شكل نصوص صور أو رسومات قابلة للمعالجة

ما ذكر كذلك الباحث شریف كامل شاهین الذي عرفه بأنه عملیة إصدار عمل ك
 .توب بوسائل إلكترونیة وخاصة الحاسوب سواء مباشرة أو من خلال شبكة الاتصالمك

كما ذكر أبو بكر محمود الهوش بأن النشر الإلكتروني هو الاعتماد على التقنیات  
الحدیثة وتقنیات الاتصال بعیدة المدى في جمیع الخطوات التي تنطوي علیها عملیات 

 . النشر
 . الخ بواسطة الحاسب... نه طباعة الكتب  والمجلاتویقصد النشر الإلكتروني بأ

 : كما نجد أن  ایمن أحمد الدلوع قد تطرق إلى تعریف النشر الإلكتروني من عدة زوایا
عرفه على أنه ذلك النشر الذي یتم فیه توزیع المعلومات  :من الناحية اللغوية .1

الأشكال  أو تحمیل المعلومات على الوسائط أو ،عبر شبكات الحاسب الآلي
 . 1الإلكترونیة التي یتم تشغیلها من خلال الحاسب الرقمي

و التقدیم  ،و البث ،و التطویع ،عرفه على أنه الاختزان :من الناحية التقنية  .2
أو ،یمكن إنتاجها على دعامة مادیة  ،الرقمي للمصنفات التي تنظم في شكل وثیقة 

یتم ،و صور أو رسومات أ ،ورقیة، كما یمكن عرضها الكترونیا في شكل نصوص
 2. تولیدها بالحاسوب الآلي

  التوقيع الرقمي الإلكتروني :ثالثا: 

التوقیع الإلكتروني الرقمي یتم باستعمال أرقام ورموز سریة من قبل المستخدم من 
 ،والمفتاح الخاص ،باستخدام التشفیر القائم أساسا على المفتاح العام ،خلال الحاسب الآلي

                                                           

دار الجامعة الجدیدة   ،دط  دراسة مقارنة ، –أیمن احمد الدلوع ، عقد النشر الالكتروني ، مفهومه شروطه أثاره   1-
 .22ص 2016 .للنشر، 

 .22نفس المرجع ص  2-
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خاصة في ،وتحدید مصدر مرسلها  ،وسلامتها ،لبیانات و  المعطیاتضمان سریة ا قصد
 .مما یبرر الأهمیة الكبیرة  لهذا النوع من التواقیع 1والأمني ،المجال العسكري

 12في المادة   ،المتعلق بالتصدیق و التوثیق الإلكترونیین  12/17عرفه القانون 
رتبطة منطقیا ببیانات إلكترونیة أخرى مرفقة أو م ،بیانات في شكل إلكتروني "     :بأنه 

 ."تستعمل كوسیلة توثیق

المتضمن القانون المدني  1167سبتمبر  27المؤرخ في  72 -67نجد أن الأمر رقم  
مكرر إلى  222یكرس الأساس القانوني للتوقیع الإلكتروني في مواده من  ،المعدل والمتمم

من نفس القانون  تنص على  1مكرر  222فالمادة ( . الجزء المتعلق بطرق الإثبات)، 226
یعتبر الإثبات بالكتابة في الشكل الإلكتروني كالإثبات بالكتابة على الورق، بشرط      :" انه

وأن تكون معدة ومحفوظة في ظروف   ،إمكانیة التأكد من هویة الشخص الذي أصدرها 
 2"  .تضمن سلامتها

 المطلب الثاني  

 ( العنوان الإلكتروني )ة التجارية و الموقع الإلكتروني أسباب التنازع بين العلام 

سعى أصحاب العلامات التجاریة إلى تسجیل علاماتهم التجاریة فور إدراكهم القیمة    
للعناوین الإلكترونیة ، والفائدة التي تعود علیها والتي تتجسد في اكتساب علامتهم  الحقیقیة
هذه العناوین الإلكترونیة تقود العملاء إلى منتجات  لقوة اقتصادیة في السوق ، لأن التجاریة
إلا أن قیام غیر أصحاب العلامات التجاریة بتسجیلها . وخدماتها عبر الإنترنت الشركات
إلكترونیة یعتبر اعتداء على الشركة وحقوقها ومالك أو ملاك العلامة التجاریة و  كعناوین
هذا المطلب إلى تبیان الأسباب المؤدیة  وعلیه سنتطرق في. العناوین الإلكترونیة مسجلي

                                                           

تخصص قانون ، كلیة : یمینة حوحو ، عقد البیع الالكتروني دراسة مقارنة ، أطروحة لنیل شهادة دكتوراة في العلوم    1-

 .112، ص2111-2112الجزائر  ،  .الحقوق، جامعة 

 .میتضمن القانون المدني معدل ومتم 1167سبتمبر  27المؤرخ في  72 -67الأمر رقم    2-
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التنازع بین اسم الموقع الإلكتروني أو العنوان الإلكتروني ، و العلامة التجاریة عبر   الى
شبكة الإنترنت حیث تتعدد هذه الاسباب ، غیر أنها ترجع في مجملها إلى الأحكام الخاصة 

 ، و مبدأ( الفرع الأول )التسجیل العناوین الإلكترونیة  و هي مبدأ الأسبقیة في  بتنظیم
 ( .الفرع الثاني)التخصص عبر شركة الإنترنت 

 مبدأ الاسبقیة في التسجیل : الفرع الأول-

أو العلامة  ،من یقدم طالب تسجیل اسم النطاق  أولبناء على هذا المبدأ فإن  
 .هتطبیقا لقاعدة من یأتي أولا تتم خدمت ، التجاریة هو أول من یمنح له الاسم

فالعبرة بأسبقیة التسجیل للحصول على العنوان الإلكتروني ، وتمنحه جهات التسجیل  
 .عندما تتأكد أن هذا العنوان غیر مسجل سابقا ،المعتمدة 

ولهذا فإن جمیع المواقع الإلكترونیة الخاصة لجهات التسجیل توفر خدمة التأكد من 
أو وطني ،  ، مسواء كان عنوان عا ، یلهعدم أسبقیة تسجیل العنوان الإلكتروني المراد تسج

وبذلك یتشابه نظام تسجیل العناوین الإلكترونیة ، مع نظام تسجیل العلامات التجاریة ،فهي 
 .1أیضا تخضع لمبدأ الأسبقیة في التسجیل

أما فیما یخص الإجراءات الخاصة بتسجیل علامة تجاریة واسم العنوان الإلكتروني فإن 
 .ي یمر بمرحلة التسجیل مباشرة دون أن یسبقها إیداع طلب التسجیل اسم العنوان إلكترون

في حین أن تسجیل العلامات التجاریة تمر بمرحلة طلب تسجیلها ، ثم إیداع هذا 
الطلب لدى المصلحة المختصة ، ویتوجب على مصلحة تسجیل التحقق مما إذا كان لمودع 

ق من شخصیة طالب تسجیل ، كما إضافة إلى التحق. طلب التسجیل الحق في ذلك الطلب
 .علیها أن تطلب المستندات المناسبة لإثبات حقه في الطلب

المتعلق بالعلامات  60/60الأمر رقم وفي الجزائر لم یحدد المشرع الجزائري في 
فترك حریة تحدیدها لدى   ، التجاریة إجراءات الخاصة بفحص طالب تسجیل العلامة

                                                           

مذكرة لنیل ، "عاتالعناوین الإلكترونیة لل علامات التجاریة في مجال التجارة الإلكترونیة، روابط ونزا "مریم خلیفي   1-
 .177ص  نس .، كلیه الحقوق العلوم السیاسیة، جامعه بشار، الجزائر، دشهادة الماستر
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وبین تسجیل أسماء  ، الاختلاف بین تسجیل علامة تجاریةوهنا یظهر  ،المصلحة المختصة 
فیكفي هذا الأخیر أن یكون غیر مسبق بالتسجیل حتى  ،( العنوان الإلكتروني)أو  ،النطاق

 1.توافق الشركة المختصة على تسجیل اسم الموقع

 مبدأ التخصص عبر شبكة الإنترنت: الفرع الثاني

فإنه یمكن تسجیل علامات ،تجاریة العلامات الل تطبیقا للقواعد العامة التي تحكم تسجی
ولا یجوز   ، تجاریة متطابقة أو متشابهة ما دامت تعبر عن منتجات أو خدمات مختلفة

إلا إذا كانت السلع أو الخدمات متطابقة أو  ،ته منع الغیر من استعمال علام لمالك العلامة
 .متشابهة

لامة التجاریة الذي یتماشى معها عبر شبكة أما بالنسبة للعنوان الإلكتروني الخاص بالع
 2فهناك مشكلة من الناحیة الفنیة ، لا یمكن منح العنوان الإلكتروني إلا مرة واحدة ،الإنترنت

حیث لا یمنح إلا مرة واحدة لشخص واحد  ،، تماما كما هو الحال بالنسبة لرقم الهاتف 
أو مشروع اخر  ،ن متاحا لأي شخصوبهذا ، لا یمكن للعنوان الإلكتروني ان یكو . لیملكه

 .دون الشخص الأول الذي اتیح له اولا

فوفقا لنظام تسجیل العلامات التجاریة یمكن لنفس العلامة ان تمثل  ،وعلى ذلك
ارادت احدى الشركات  حالوفي  VENUS   مثلا علامة ،منتجات مختلفة لأكثر من شركة

وكانت قد تم سبقها في ذلك  ," com " امالمالكة لهذه العلامة بتسجیلها ضمن المجال الع
من طرف احدى الشركات الاخرى لنفس العلامة ، فلا یمنح لها هذا العنوان مرة ثانیة 

فالعنوان الالكتروني یحجز مرة واحدة لمن سبق في , بالرغم من انها مالك شرعي للعلامة ،
ن نجد عنوانین حیث من المتعذر ا ،و یستوي الامر بخصوص المجال الوطني, تسجیله 

 .هذا المجال متشابهین ضمن نفس 

                                                           

الأنترنت، مذكرة لنیل شهادة  ماستر، كلیة الحقوق  بدیعة حبحوب   صارة شهیب ، حمایة العلامة التجاریة عبر شبكة   1-
 .26ص .2112و العلوم السیاسیة، جامعة عبد الرحمان میرة، بجایة، 

، حمایة العلامة التجاریة في المجال الالكتروني، أطروحة مقدمة لنیل شهادة الدكتوراه، علوم  حفیظة بوترفاس  2-
 .112ص 2116/ 2117یة، جامعه أبو بكر بالقاید، تلمسان، تخصص قانون خاص، كلیه الحقوق والعلوم السیاس
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وهي التي ،ة كذلك قد تظهر من خلال تقسیم العناوین الالكترونیة إلى عامة او دولی  
تشیر الى انشطة دولیة عامة لا تنتمي الى دولة معینة ، وتوجه الى جمیع المستهلكین في 

وهي العناوین الالكترونیة التي , یة و الى عناوین الكترونیة وطنیة او محل ,كل الدول العالم 
 ،تستخدم في نطاق دولة معینة تكریسا لمبدأ التخصص فیما یتعلق بالعناوین الإلكترونیة 

معینة ، ولكن في  حیث یمكن تسجیل نفس العنوان الالكتروني الذي یتضمن علامة تجاریة
    التجاریة  فمثلا یمكن للشركة  ,و اخر وطني  ،احدهما دولي  ، مجالین مختلفین

(TOYOTA) تسجیل عنوان الكتروني (TOYOTA.COM) كما  ، ضمن المجال الدولي
فللشركة  (TOYOTA.JP) ;  یمكنها تسجیل العنوان الكتروني ضمن المجال الوطني

، في مختلف 1 امكانیة تسجیل عنوان الكتروني یمثل علاماتها التجاریة مرة واحدة فقط
ولكن لا یمكن تسجیل نفس العنوان ,  ف المجالات الوطنیةوفي مختل ، المجالات العامة

 .2سواء كان دولیا او وطنیا مرتین في نفس المجال 

 المطلب الثالث

 ) القرصنة الالكترونية(: التعدي الالكتروني على العلامة التجارية  

لى تعدد ادت  الاهمیة الكبیرة للعلامة التجاریة و خاصة بعد الشروع في تداولها الكترونیا ا
الجرائم التي تمس اصحاب هذه العلامات و بالخصوص المشهورة منها لیصل الاعتداء الى 

 .امن جمهور المستهلكینالمساس بحقوقهم و كذا المساس ب

 ، ثم إلى( الفرع الأول)في هذا المطلب، سنتطرق إلى المقصود بالقرصنة الإلكترونیة  
 ( :الفرع الثاني)ریة، صور الاعتداء إلكترونیا على العلامه التجا

 المقصود بالقرصنة الإلكترونية :الفرع الأول 

ارتبط ظهور القرصنة الإلكترونیة عبر الإنترنت بظهور الأنترنت كوسیلة اتصال 
 .وسریعة، وأیضا باعتقاد الأغلبیة بأن الإنترنت فضاء لا یحكمه القانون عالمیة

                                                           

 .12شریف محمد غنام مرجع سابق ص   1-
-

2
 .22 ص  مرجع سابق،  ، صارة شهیب، بدیعة حبحوب 
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ص لا یملكون أي حق على یقصد بالقرصنة الإلكترونیة أن یقوم شخص أو أشخا
 التجاریة بتسجیل هذه العلامة في صورة عنوان إلكتروني على شبكة الإنترنت بقصده العلامة

أو بقصد بیع العنوان إلكتروني إلى مالك العلامة التجاریة مرة أخرى   ،الإضرار بهذه العلامة 
 .أو لأحد منافسیه بثمن غالي قصد تحقیق الربح

القرصنة بأن القرصان یعتمد في بیع العناوین الإلكترونیة  من المعروف في عملیات
و یقوم  ،خداع اذهان الجمهور بالخلط و اللبس ، فیختار علامات تجاریة مشهورة  على

 فلا یكون أمام مالك العلامة التجاریة المشهورة إلا أن یقوم. عناوین إلكترونیة تمثلها بتسجیل
 وذلك حرصا منه ،ان بأي ثمن یطلبه القرصانبالتفاوض معه بهدف استرداد هذا العنو 

 .على سمعة العلامة التجاریة
او یشابه بشكل  ،اسم موقع الكتروني مماثلذا قام شخص ما بتسجیل نه افإ ،وعلیه  

او تقدیم  ، لعرض منتجات ،وخاصة إذا ما كانت مشهورة ،مضلل لعلامة  تجاریة مسجلة 
فقد یؤدي ذلك لاعتقاد  ، 1سم الموقع الالكترونيخدمات من خلال ذلك الموقع الذي یمیزه ا

 وع مالك العالمة التجاریة الأصليمستعملي شبكة الانترنت بان هذا الموقع یمثل نفس المشر 
 ، أو علامة الخدمة ، أو وكیل أو مرخص له من المالك الأصلي صاحب العلامة التجاریة ،

 .تهلك من القرصنة الإلكترونیة وهذا ما أشار إلیه القانون الأمریكي في حمایة المس
 الفرع الثاني 

 صور القرصنة الإلكترونية 

تسجیل عنوان انحصرت صور التعدي الالكتروني على العلامات التجاریة في 
الاعتداء  وتسجیل عنوان إلكتروني مشابه لعلامة تجاریة  ، إلكتروني مطابق لعلامة تجاریة 

 :على العنوان الإلكتروني  العكسي

 :تسجيل عنوان إلكتروني مطابق لعلامة تجارية   :أولا         

                                                           

-
1
دار العلمیة الدولیة للنشر  1ط نسیم خالد الشواورة، العالمة التجاریة وحمایتها من أعمال المنافسة غیر المشروعة ، 

 .127ص 2116ردن، والتوزیع،الأ



 الاطار المفاهيمي للعلامة التجارية و البيئة الرقمية                          الفصل الاول

 

34 

أو مؤسسة لا تملك أي حق ،یقوم فیها شخص . السطو الإلكترونيوهو ما یعرف ب
 العلامة التجاریة ، بتسجیل هذه العلامة في صورة عنوان إلكتروني على شبكة الإنترنت على

 ان إلكتروني إلى هذا المالك بثمنقصد الإضرار بمالك هذه العلامة ، أو إعادة بیع العنو 
 .غالي

 كما یقوم الكثیر من الأشخاص بتسجیل العلامات التجاریة المشهورة كعناوین مواقع
تحمل  ثم یطلبون مبالغ كبیرة من هذه الشركات مقابل تنازل عن تلك المواقع التي إلكترونیة ،

 .أسماء علاماتهم التجاریة

من أن تسجیل عنوان موقع إلكتروني كان یستند هذه الاعتداءات كانت تقع انطلاقا 
، فإن طلب التسجیل یجاب حتى ولو  الأسبقیة ، أي أنه طالما أن الموقع غیر مسج ل لمبدأ
 .مطابقا لعلامة تجاریة مشهورة كان

حیث تم تسجیل  ، TOYOTA على ذلك نجد قضیة العلامة التجاریة المشهورة  ومثالا
من قبل شخص لا یملك حق   WWW.TOYOTA.COMالعلامة كعنوان إلكتروني هذه

وهو ،، و انتهت القضیة بإعادة العنوان الإلكتروني إلى صاحب الحق فیه  العلامة في هذه
 .1العلامة التجاریة مالك

 :تسجيل عنوان إلكتروني مشابه لعلامة تجارية : ثانيا 

طفیف على ویكون ذلك عن طریق استخدام الحیلة من طرف المعتدي و یقوم بتغییر 
حروف العلامة التجاریة عند تسجیل اسم العنوان الإلكتروني فیكون هناك تشابه إلى  إحدى
كبیر مع العلامة التجاریة العائدة لشركة مشهورة فیحدث لبس في أذهان  حد

 .2الجمهوروالعملاء

                                                           

، المجلة الأفریقیة للدراسة القانونیة "الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة المعتدي علیها الكترونیا" ،  علوق نصر الدین 1-
 .117ص2017 .،جامعة أحمد درایة، جوان  11والسیاسیة، العدد 

رة لنیل شهادة الماستر في الحقوق التخصص  عبد العزیز عاشور یاسمین غوري تنازع العلامات مع أسماء النطاق مذك  2-
 2117 2112قانون الخاص الشامل، ةكلي الحقوق والعلوم السیاسیة قسم قانون خاص جامعة عبد الرحمن میرة بجایة 

 .21ص
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 بدلا( www.nicrosoft.com) تسجیل اسم نطاق:  مثال على ذلك
 مستخدمي الشبكة إلى موقع آخر بدلهنا یتم تحویل ، و ( www.microsoft.com)من

و یجذب بذلك المستخدمین  ، فیستفید المعتدي من سمعة العلامة التجاریة ، الموقع المنشود
 .موقعه الالكتروني لبیع بضائعه او خدماته إلى

 فالعبرة. یتم تحدید التشابه بین اسم الموقع والعلامة التجاریة بناء على معاییر متعددة 
 ،التشابه وبالفكرة الرئیسیة للعلامة التجاریة بواسطة استعمال حاستي السمع والنظر معا بأوجه

 .، والعبرة أیضا مستوى نوعیة المستهلكین عند تقدیر مسألة التشابه ولیس بالجزئیات

اسم موقعه مع العلامة  تجدر الإشارة إلى أن إثبات سوء نیة المعتدي في تشابه
، و یجب  ءة للشركة وتشویه سمعتها ، وبالتالي تأثر قیمتها یكون إلزامیاهي الإساالتجاریة 

صاحب العلامة أن یقاضي المعتدي الذي استغل شهرة علامته بأخذه اسم عنوان  على
 .مشابه لعلامته التجاریة الكتروني

 (الاعتداء العكسي: )اعتداء العلامة التجارية على العنوان الإلكتروني : ثالثا 

 ، بحیث إذا الحالة یتم تسجیل العنوان الإلكتروني قبل تسجیل العلامة التجاریةفي هذه 
تسجیله  ما أراد صاحب العلامة التجاریة تسجیلها كعنوان إلكتروني یجد أن العنوان قد سبق

العلامة لم تكن  ، أي الأسبق في التسجیل ، وتصرف بحسن نیة باعتبار أن من طرف غیره
 .1العنوان الإلكترونيمسجلة أصلا عند تسجیل 

 إن العنوان الإلكتروني من العناصر المعنویة للمشروع ، ویجب حمایتها من أي اعتداء
مسجل  وأقر  هذا الأخیر بأحقیة. علیها مثل العلامة التجاریة تماما ، وهذا حسب رأي القضاء

العنوان  ل، لأن تسجیل العلامة التجاریة بعد تسجی العنوان الإلكتروني على هذا العنوان
 .إلكتروني یشك ل اعتداء  على حق  هذا المسجل

 ,ومن التطبیقات القضائیة التي أكدت على حمایة العنوان الالكتروني من الاعتداء علیه
قامت  (SFDI)وتتمثل وقائع القضیة في ان شركة, MANS الحكم الصادر من محكمة

                                                           
 .77سمیة عطا الله مرجع سابق ص -   1
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في حین قامت  1117 في منتصف جویلیة FR.CEOANET بتسجیل العنوان الالكتروني
 في )INPI)بتسجیل العلامة التجاریة لدى مكتب التسجیل الفرنسي (MICROCAZ) الشركة

وعندما ارادت تسجیل نفس العنوان الالكتروني فوجئت برفض الطلب ,  1117سبتمبر2  
لاعتدائها , (SFDI )برفع دعوى ضد شركة( MICROVAZ )قامت شركة . لسبق تسجیله

لكن المحكمة اعتبرت العنوان الالكتروني عنصرا ,  لها كعنوان الكترونيعلى علامتها بتسجی
ومن ثم یتوجب حمایة العنوان ,  من عناصر الملكیة الصناعیة مثله مثل العلامة التجاریة

الاسباب  ، و لهذه  العلامة جیل باعتباره یشكل حقا سابقا علىالالكتروني الأسبق في التس
وأكدت بان تسجیل هذه العلامة  مقدمة من الشركة المدعیة المحكمة الطلبات ال    رفضت

في هذه الحالة اعتبر القضاء  .یشكل اعتداء على حق مسجل العنوان الالكتروني السابق
التي یحمیها القانون من أي  المشروعة العنوان الالكتروني عنصرا من العناصر المعنویة 

 1.اعتداء علیها ، مثله مثل العلامة التجاریة 
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 الفصل الثاني

انواع الحماية القانونية للعلامة التجارية المتداولة الكترونيا

في المجال الاقتصادي ،  إلى زیادة أهمیة العلامات التجاریةالتطور الاقتصادي دى أ
على  و امتدت هذه الاعتداءات. انتهاك تلك العلاماتحالات  كثرة فتبع هذه الأهمیة
حمایة  یجبحالة ، هذه الوفي . لم الرقمي بشكل سریع وسهلإلى العا العلامات التجاریة 

ولهذا السبب، تدخل التشریع الجزائري بأسالیب . أصحاب الحقوق الشرعیة لهذه العلامات
: متعددة ومنطقیة للتصدي لجمیع حالات الغش والخداع، من خلال توفیر نوعین من الحمایة

ومن أجل زیادة مستوى الحمایة . ( لأولالمبحث ا)، الحمایة المدنیة والحمایة الجنائیة
للعلامات التجاریة في العالم الرقمي، تم بذل جهود من قبل المؤسسات والمنظمات المعنیة 
بتنظیم الإنترنت وحمایة حقوق الملكیة الصناعیة عبر الشبكة، وقد أدى ذلك في النهایة إلى 

عات كوسیلة إضافیة لتجنب الحمایة اعتماد نظام التسویة بناء  على قواعد موحدة لتسویة النزا
 .(المبحث الثاني) القضائیة
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 المبحث الأول

 الحماية الوطنية للعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا 

تتمتع العلامة التجاریة كغیرها ، بالحقوق التي تضمن حمایتها قانونیا لتنظیم المنافسة 
السوق، اضافة لخدمة مصلحة المستهلك، بشكل عادل، و لتطویر الأداء الاقتصادي في 

بتسهیل عملیة التعرف على المنتج او الخدمة و طمأنته من مصدرها، و بالتالي تحقیق 
 . معاییر الجودة التي یجب توفیرها سواء في الاطار المادي او الإلكتروني

و لحمایة تلك العلامات التجاریة من الاعتداءات ، تظهر الدعاوى القضائیة بین 
 . حاب تلك العلاماتاص

في النظام الداخلي بحمایة قانونیة مزدوجة، الحمایة التجاریة تتمتع العلامة 
 (. المطلب الثاني)، و الحمایة المدنیة ( المطلب الأول)الجزائیة

 المطلب الأول

 الإلكترونيالحماية الجزائية للعلامة التجارية المعتدى عليها في المجال  

 (دعوى التقليد)

إلى القضاء إذا كانت العلامة اللجوء حق التجاریة  مالك العلامة لحمایة الجنائیةمنح ات
مسجلة، والقدرة على رفع دعوى ضد أي شخص ینتهك حقوقها، مع العلم أنه لا یجب إهدار 

 .1حقوقه في رفع الدعوى المدنیة

كبة ضد وبالحدیث عن الحمایة الجنائیة للعلامة التجاریة، یجب أن نوضح الجرائم المرت
، وشروط تطبیق (الفرع الثاني)، ومدى نطاق تلك الحمایة (الفرع الأول)العلامات التجاریة 

 (الفرع الثالث)الحمایة الجنائیة للاعتداءات الإلكترونیة على العلامة التجاریة 

 
                                                           

 .22، ص أحمد قریقر، عبد النبي شاوي، مرجع سابق  1-
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 الفرع الأول

 الجرائم الواقعة على العلامة التجارية

ور الاعتداء على العلامة التجاریة، على غرار القانون السابق الذي كان یتضمن ص
فإن القانون الحالي یتضمن حكما خاصا یحتوي جمیع الأفعال التي تشكل اعتداء  على 

 .1بالعلامات التجاریةالمتعلق  17-12رقم  أمرمن  27مادة ، و ذلك في  العلامة المسجلة

ا بتحد ید أشكال وعلى هذا الأساس، أولى النظام القضائي الجزائري اهتمام ا خاص 
ویمكن أن تكون هذه الانتهاكات إما اعتداء ا مباشر ا على . الانتهاكات التي ت عتبر تقلید ا

العلامة ذاتها، أو جرائم اعتداء غیر مباشر على العلامة، أو جرائم اعتداء على حقوق 
 .الملكیة للعلامة

 صور الاعتداء المباشرة على العلامة التجارية: أولا  

یشمل التقلید القائم على  و، بالذات التجاریةالمباشر على العلامة یكون الإعتداء  
 .النقل والتقلید القائم على ،التشابه

 التقليد بالتشبيه-1

یشیر إلى إنتاج علامة (la contre façon par imitation) تقلید العلامة بالتشبیه 
وهذا هو أحد  .مشابهة بشكل تقریبي للعلامة الأصلیة بهدف خداع جمهور المستهلكین

 .أشكال الانتهاك الأكثر انتشار ا وتداولا  في الأوساط التجاریة

یز بین التقلید یم المتعلق بالعلامات، نجد أنه لم  17-12أمر رقم وبالرجوع إلى 
عل ، كل فوالتقلید بالنقل، بل تم اعتبار كلا الصورتین جنحة تقلید لعلامة مسجلة، بالتشبیه

                                                           

 .مرجع سابق . التجاریة المتعلق بالعلامات 12-17أمر رقم من  27مادة  1- 
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ویمكن فهم ذلك . لحاق ضرر بحقوق الملكیة الفكریة لصاحب العلامةیؤدي لإ الغیر یقوم به 
 .1المذكورة في الأمر السابق 27مادة من نص 

وعادة ، یقوم المقلدون بإجراء تعدیلات على العلامة التجاریة بهدف الحصول على 
وقد قام المشرع الجزائري . علامة مشابهة، ویلجأون إلى هذه الطریقة للتمویه والتضلیل

الرموز المماثلة أو المشابهة لعلامة "تسجیل أو استخدام مثل هذه العلامات، مع استثناء ب
من التسجیل، وذلك للتأكید على خطورة مثل هذه الأفعال سواء ..." مشهورة في الجزائر

وفي تقدیره للتقلید، ینظر القضاء الجزائري إلى التشابه . 2بالنسبة لمالك العلامة أو للمستهلك
بین العلامات، أي العناصر الأساسیة الممیزة للعلامة المحمیة، مع الاستناد إلى الشامل 

كما یجب مراعاة مستوى ونوعیة المستهلكین عند تقییم التشابه، . اجتهاد القضاء الفرنسي
ویتم فرض العقوبات الجزائیة في هذا السیاق دون الحاجة إلى العنصر النیة، وذلك استناد ا 

لقانوني الذي اكتفى بالتركیز على الجانب المادي للجریمة، دون ذكر إلى صیاغة النص ا
ومن المفترض أن یكون لدى المخالف معرفة بتسجیل . مصطلحات مثل التدلیس أو القصد

العلامة لدى الجهة المختصة، ولا یمكن للمخالف الاعتذار بالجهل بالتسجیل، مما یجعل 
 . الركن المعنوي مفترض

 التقليد بالنقل-2

عرفه جانب من الفقه بأنه صنع علامة مطابقة تماما للعلامه الأصلیة، أو صنع 
علامة تشبه في مجموعها العلامه الحقیقیة كما عرفه الجانب الآخر من الفقه، على أنه 

 . النقل الحرفي لكل، أو لجزء من علامات الغیر

یتم . استخدام لها یعتبر نقل العلامة عنصر ا كافی ا لوجود التقلید، بغض النظر عن أي
تصنیع العلامة المقلدة مادی ا، ویتبع القضاء الجزائري نفس النهج عند التعامل مع هذه 

  .القضایا
                                                           

سمیحة لعجال، جریمة تقلید العلامات التجاریة في التشریع الجزائري، مذكرة مقدمة لنیل شهادة المستر أكادیمي، كلیة   1-
 .11ص  211717/21د بوضیاف المسیلة الحقوق العلوم السیاسیة قسم حقوق جامعة محم

 .، المتعلق بالعلامات ، مرجع سابق 17/ 12مر من  27مادة  2- 
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و خیر دلیل على ذلك رفضه الطعن بالنقض ضد قرار المجلس الصادر بدعوى ان 
، هي نفس مواصفات العلامة (ساكو)مخابر  ،(وردة)هذا الاخیر اعتبر مواصفات علامة 

 . ، حیث ان التشابه بینهما یئدي الى لبس في طبیعة المنتج( لوناكوم)جاریة لشركة الت

من الجدیر بالذكر أن تقلید العلامة یعاقب علیه بشكل مستقل، حیث یكفي وجود عملیة 
لا یتطلب ذلك وجود . إنتاج علامة مطابقة تمام ا للعلامة الأصلیة لإثبات وجود الجنحة

د النیة شرط ا ضروری ا لإثبات وجود تعوبالتالي، لا . صر الماديالعنصر المعنوي مع العن
لا تتضمن أحكام القانون الجزائري المتعلقة . الجنحة، ولا یتعین البحث عن نیة المرتكب

فیما یتعلق بجنحة التقلید، بینما تختلف الأمور فیما " القصد"أو " تدلیس"بالعلامات عبارة 
 .1أخرىیتعلق بجنح 

ویعتبر ارتكاب . اكتشاف جنحة التقلید بسبب استخدام العلامة المقلدةعادة ما یتم 
وبالتالي، عملیة التسجیل في حد ذاتها . الجنحة قائم ا اعتبار ا من تاریخ نقل العلامة الأصلیة

لا یهم ما . كافیة لإثبات وجود التقلید، طالما كان التسجیل یتعلق بنقل علامة تجاریة للغیر
خدام العلامة أو لا، ولا یهم ما إذا كانت تم وضعها على المنتجات أو إذا تم فعلی ا است

في مجال العطور، یسمح القانون الجزائري باستخدام . استخدمت كعلامة تجاریة أو شعار
لتجنب المخاطر القانونیة، وتتعلق هذه القوائم بإنتاج عطور للبیع تحت تسمیة " قوائم مطابقة"

ن أن بعض المحاكم الفرنسیة اعتبرت هذا السلوك جنحة عادیة أو رقم، وعلى الرغم م
، یجب تصنیفه على أنه جنحة تقلید علامة، حیث یتطلب ذلك وضع (استخدام علامة)

 .العلامة على المنتجات

ا، یتناول القضاء الجزائري قضایا تقلید العلامات التجاریة، حیث قضت المحكمة  أیض 
ا للقانون أن ی رفض دعوى تقلید علامة تجاریة یعد تطبیق ا سلی"العلیا بالجزائر أنه  م ا وصحیح 

                                                           

 .11سمیحة لعجال، المرجع السابق ص  1-
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یمكن أن یسبب لبس ا ( لنفس المنتج)لنفس المنتج بناء  على عدم وجود تشابه بین العلامتین 
 .1أو ارتباك ا لدى المستهلك ذو الاهتمام المعتدل

 صور الإعتداء غير المباشرة على العلامة التجارية ثانيا

ء غیر المباشر على العلامة التجاریة، فإنه لا یوجد اعتداء مباشر فیما یتعلق بالاعتدا
ومع ذلك، یركز . على هویة العلامة نفسها، نظر ا لأن ذلك یفترض وجود علامة مقلدة

الاعتداء على استخدام العلامة المقلدة أو بیع السلع التي تحمل علامة مقلدة أو عرضها 
 .للبیع

 ةإستعمال علامة مقلدة أو مشابه-1

یستفید من حقوق العلامة النوع من الاعتداء، فیقصد به كل شخص   بالنسبة لهذا
في تقلیدها، وقد لا یكون بالضرورة هو الذي ینتج العلامة المقلدة، بل یشارك المقلدة دون أن 
ا صورة التقلید باستخدام العلامة الأصلیة . یستفید منها فقط ویأخذ هذا الشكل من التقلید أیض 

، حیث یضع العلامة الأصلیة على منتجات غیر أصلیة وغیر مرتبطة بهذه للآخرین
 .2العلامة، مما یسبب لبس ا في ذهن المستهلك

 المتعلق بعلامات المصنع و العلامات 76-77 یعتبر التشریع السابق للعلامات 
، أن استخدام علامة مقلدة أو مزورة یشكل جریمة 1177مایو  22لتجاریة، الصادر في ا
 17-12أمر ، بینما لم یتضمن منه  22لمادة ، و هذا حسب نصاقب علیها القانونیع

ومع ذلك، ی عتبر فعلا  یعاقب علیه قانونی ا، . المتعلق بالعلامات هذه الجریمة بشكل صریح
 .317-12أمر من  27مادة ى حقوق صاحب العلامة وفق ا لنص لأنه یؤدي إلى التأثیر عل

                                                           

، مجلة الباحث للدراسات "الحمایة الجزائیة لأصول الملكیة الصناعیة في الجزائر، جریمة التقلید "عادل عكروم،  1-
 .221ص  2117اسیة، جامعة لونیسي علي، البلیدة ، مارس ،، كلیة الحقوق و العلوم السی 7الأكادیمیة ، العدد 

جامعة امحمد  17، مجلة العلوم القانونیة والسیاسیة، عدد ،"تقلید العلامة التجاریة ووسائل مكافحته"سامیة حساین،  2-
 .171ص 2116بوقرة، بومرداس، جوان ،

 .، المرجع السابق  17/ 12من الأمر  27المادة  3-
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للعلامة التجاریة أو الباطل ستخدام الاالجریمة یتمثل في المادي في هذه  أما الركن
یمكن أن یتخذ ذلك أشكالا  متعددة، فقد یتم وضع . استخدام علامة مشابهة لتضلیل الآخرین

ا أن یحدث ذلك  1العلامة التجاریة أو علامة مشابهة لها مباشرة على المنتجات ویمكن أیض 
لى الأشیاء المستخدمة في تسویق المنتجات، بطرق غیر مباشرة، مثل استخدام العلامة ع

 .مثل الغلافات أو العبوات أو أي شيء آخر یتم بیعه أو عرض المنتجات فیه أو حفظه

 التقليد بوضع علامة مملوكة للغير-2

یتم وضع علامة تجاریة حقیقیة على المنتجات دون إذن بان هذه الجریمة، تتم 
 . 2ة من شهرتهاصاحبها، بهدف تضلیل الجمهور والاستفاد

بشأن هذا المتعلق بالعلامات  12/17 أمر وعلى الرغم من عدم وجود نص صریح في
التقلید، إلا أنه ی عتبر جریمة قابلة للمساءلة قانون ا، حیث یؤثر على حقوق جرائم النوع من 

حیث نصت  .الملغىبالعلامات  المتعلق 77/66أمر  من 22وفق ا للمادة  صاحب العلامة
دج، و یسجن من ثلاثة اشهر إلى ثلاث  21.111ال  1111یعاقب بغرامة من :"  على انه

سنوات، أو بإحدى هاتین العقوبتین فقط الذین یضعون عن طریق التدلیس، على مناجاتهم 
 ". أو على الاشیاء التابعة لتجارتهم، علامة، هي ملك غیرهم

 :  3تقوم هذه الجریمة على الركنین، المادي، و المعنوي

قوم الركن المادي بوضع التاجر لعلامة ما، على أكیاس، أو علب، أو قنینات،  أو ی
ونفهم مما سبق، أنه یعد مرتكبا . أغلفة، دون ان یكون مرخص  له بوضعها على منتجات

                                                           

، جامعة العربي بن مهیدي ، أم   7، دفاتر السیاسة و القانون ، العدد "جریمة تقلید العلامة التجاریة"ح ، سارة بن صال 1-
 .211، ص  2117البواقي ، الجزائر ، جوان 

سعاد عمري ، سهام قاسم ، التقلید في الملكیة الصناعیة ، مذكرة تخرج لنیل شهادة الماستر في الحقوق و العلوم  2-
 .22، ص  2112/2112امعة عبد الرحمان میرة ، بجایة ، السیاسیة، ج

، مجلة الدراسات "والي عبد اللطیف، الحمایة الجزائریة للعلامات التجاریة في القانون الجزائري" میلود سلامي ،  3-
 .116، ص2112،ع جامعة باتنة، جانفي . القانونیة والسیاسیة، د
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لهذه الجریمة من قام بنزع العلامه الحقیقیة أو البطاقة الملصقة على المنتجات، ووضعها 
لمماثلة، أو المشابهة التي یقوم ببیعها لتضلیل جمهور المستهلكین على منتجاته أو بضائعه ا

 . بأنها نفسها المنتجات أو البضائع التي تمیزها العلامه الأصلیة

أما الركن المعنوي، فیقوم على وجود نیة الجرم لدى المعتدي، و تتمثل هذه النیة في 
جات أو بضائع مماثلة، التعدي على علامة تجاریة مملوكة للغیر، أو وضعها على منت

 . لخداع جمهور المستهلكین في ذاتیة البضاعة، أو مصدرها

یصعب على المعتدي نفي نیته في هذه الجریمة لأنه من الصعب أن یثبت حسنا نیته 
كون سوء نیته أمر مفترض، وبذلك، فإن القصد المتطلب لهذه الجریمة، هو القصد الخاص، 

ر القول أن المشاریع الجزائري یتطلب في هذه الجریمة لكن یجد. إضافة الى القصد العام
توفر القصد نظرا لعمومیة النص القانوني فیكفي أن یتم وضع العلامه الأصلیة على منتجات 

 غیر مرتبطة بها، و لیست تحت حمایتها

د المشرع من خلال عمومیة النص القانوني توفیر أوسع نطاق ممكن لحمایة العالم اأر 
  .ك لم یذكر على سبیل الحصر أنواع الجنح متعلقة بانتهاك الحق في العلامةالجزائي ا لذل

 :تستعمل فيها علامة مقلدة بيع أو عرض لبيع منتجات -0

، ت عاقب الجریمة التي تتمثل في بیع أو عرض للبیع منتجات أو ن الجزائريقانو وفق ا لل
التجاریة، إذ تهدف هذه  خدمات تحمل علامة مقلدة أو وضعها بطریقة تدلیسیة في السوق

الجریمة إلى خداع وتضلیل المستهلكین وتعتبر مخالفة لحقوق الملكیة الفكریة لأصحاب 
ی عامل الجرمان بالمساواة، سواء قاموا بالبیع أو العرض، وتم وضع  .العلامات التجاریة

لى عقوبات لهذه الجریمة بهدف حمایة المستهلك وأصحاب العلامات التجاریة والقضاء ع
 .1المنافسة غیر الشرعیة بأي وسیلة

                                                           

 ، المجلة الجزائریة للعلوم القانونیة "لامة التجارة كآلیة لدفع التنمیة الاقتصادیةالحمایة القانونیة للع" فتحي بن زید ، 1-

 .21ص  2111، 2، كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، جامعة سطیف ، 12والاقتصادیة، العدد
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الجزائر بالدعم والتنظیم تحظى حمایة حقوق الملكیة الفكریة والعلامات التجاریة في 
 تسمح هذه المادة. المتعلق بالعلامات التجاریة 12/117أمر رقم من  1مادة بموجب 

راخیص ومنح تفي التنازل عنها،  الحقالعلامات التجاریة في ملكیة  لأصحاب الحق
استغلال ومنع الآخرین من استخدام العلامة التجاریة دون إذن مسبق منهم على السلع أو 

 . لأجلهاالخدمات المماثلة أو المشابهة لتلك التي تم تسجیل العلامة 

یتطلب تصنیف الشخص الذي یقوم ببیع أو عرض منتجات مقلدة أو تدلیسها أن یكون 
دم المساهمة فیها، بشرط أن یكون قصده خداع له النیة المشاركة في تصنیعها أو ع

لم یحدد بوضوح السلع المستوردة التي تحمل  21/17أمر  أنبالذكر  و الجدیر. المشتري
ا في علامة مقلدة، ولكن تم تنظیم هذه المسأل بند  22مادة ة في قانون الجمارك، وخصوص 

لجزائریة والأجنبیة حیث یشیر إلى ضرورة مصادرة البضائع ا 61/16قانون رقم  من 12
 .2المزیفة

باختصار، ی عرف تقلید العلامة باعتباره تصنیع علامة مطابقة تمام ا للعلامة الأصلیة 
أو وضع علامة تشبه العلامة الأصلیة بحیث یمكنها خداع المستهلك وجذبه بالاعتقاد أنها 

عنى وجود عناصر یحدد المحاكم التقلید بناء  على التشابه الشامل، بم. العلامة الأصلیة
ولا یتعین أن یكون التقلید كاملا ، بل یمكن أن یتجلى في . أساسیة وممیزة للعلامة المحمیة

حالة تركیب الكلمة أو تغییر حرف واحد فیها، أو ترجمة العلامة إلى لغة أجنبیة قد تسبب 
 .3الالتباس وبالتالي التقلید

 الفرع الثاني 

 ياجزائنطاق حماية العلامة التجارية 

                                                           

 .، المتعلق بالعلامات مرجع سابق  12/17أمر من  1مادة 1-

 .الجمارك قانون تضمنی   1979یولیو  21في مؤرخ 79- 07رقم قانون-2 
 . 211ة بن صالح ، المرجع السابق ، صسار  3-
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رغم ان ، (أولا  )مرتبطة بتسجیلها علیها  المعتدى ئیة للعلامة التجاریةاالحمایة الجز ان 
هذه الحمایة الجزائیة على  وتنصب، (ثانی ا)هذه الحمایة محدودة من حیث الزمان والمكان 

 (.ثالث ا" )من حیث المنتجات"في العلامة التجاریة  ذاته الحق

 التجارية تقتصر على تسجيلها  للعلامةالحماية الجزائية : أولا

تتفق معظم التشریعات المنظمة للعلامات التجاریة على أنه یجب تسجیل العلامة  
یعني ذلك أن صاحب العلامة التجاریة یجب أن یقوم . للاستفادة من الحمایة الجزائیة

یل روط التسجحسب شبالإجراءات القانونیة اللازمة لتسجیل العلامة لدى الجهة المختصة، 
إذا تم التسجیل، فإن الحمایة الجزائیة تكون  أنهوبالتالي، یمكننا القول . المحددة في كل دولة

ذا لم یتم التسجیل، فإن الحمایة الجزائیة غیر متاحة  .1متاحة، وا 

على أن تسجیل العلامة یمنح صاحبها حق الملكیة على السلع الجزائري المشرع  ونص
یتمتع صاحب العلامة بحق استشاري على هذه السلع  .والخدمات التي یحددها للعلامة

تعتبر جریمة . المتعلق بالعلامات 17-12أمر من  27مادة لى ذلك والخدمات، وینص ع
التقلید لعلامة مسجلة أي عمل یتعدى على الحقوق الاستشاریة للعلامة التجاریة التي یقوم به 

العلامة من قبل الآخرین على وبالتالي، استخدام . 2الآخرون دون إذن صاحب العلامة
منتجات وخدمات مختلفة لا یعتبر تقلید ا للعلامة وفق ا لقانون العلامات، ولكن قد یشكل ضرر ا 

 .وفق ا لقواعد المسؤولیة

 من حيث الزمان و المكان الحماية الجزائية محدودية : ثاني ا

ئیة خلال فترة تسجیلها، متع العلامة التجاریة بالحمایة الجزاتت قید الزمني، بالنسبة لل
ومع ذلك، یمكن تجدید التسجیل عدة مرات . سنوات من تاریخ التسجیل 11والتي تكون عادة  

أن تاریخ تسجیل العلامة هو تاریخ تقدیم طلب التسجیل للجهة مع العلم  . متتالیة

                                                           

في الحقوق ،  أطروحة مقدمة لنیل شهادة الدكتوراهلقانون الجزائري ، نسرین بلهواري، تجریم و  اثبات أفعال التقلید في ا 1-
 .22ص  2112/2112، بن یوسف بن خدة ، ، 1كلیة الحقوق جامعة الجزائر 

 .المتعلق بالعلامات مرجع سابق،  12/17أمر   2-
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الوراء من ساریة بالنسبة للفترة التي تمتد إلى  الجزائیة، وبالتالي، تكون الحمایة ¹المختصة
 . تاریخ تقدیم الطلب

تبدأ الحمایة الجزائیة للعلامة من تاریخ تسجیلها لدى الجهة المختصة باختصار، 
ذا تعرضت العلامة لانتهاك خلال هذه الفترة، فإن الحمایة . وتستمر طوال فترة التسجیل وا 

 1الجزائیة تنفذ

ة التجاریة المسجلة عادة ما وفیما یتعلق بالقید المكاني، فإن الحمایة الجزائیة للعلام
تكون محدودة داخل حدود الدولة التي تم فیها التسجیل، مع مراعاة الاتفاقیات والمعاهدات  

 .الدولیة

وبالتالي، إذا تم انتهاك العلامة التجاریة في دولة غیر تلك التي تم فیها التسجیل، فإن  
هناك اتفاقیات أو معاهدات دولیة العلامة غیر محمیة قانونی ا في تلك الدولة، ما لم تكن 

 .2تلتزم بها الدول المعنیة بحمایة علاماتهم التجاریة في كل بلد

 الحماية الجزائية تنصب على ذات الحق: ثالثا

تنص الحمایة الجزائیة على الحق في العلامة التجاریة بغض النظر عن نوعیة أو قیمة 
تتضمن هذه الحمایة مجموعة من . فیهاالمنتجات أو الخدمات التي یتم استخدام العلامة 

الحقوق التي یتمتع بها صاحب العلامة، بدء ا من حق الملكیة للعلامة وصولا  إلى حق 
 . ، وتترتب على هذه الحمایة العدید من الحقوق المتعلقة بالعلامة¹التصرف فیها

من  یتضمن الحمایة الجزائیة القانونیة حق الاستخدام الحصري للعلامة وحق المنع
یتعلق الفعل المنفذ بالحمایة الجزائیة مباشرة . 1استخدام العلامة المشابهة أو المطابقة

 . بالعلامة نفسها أو جزء منها

                                                           

رفیق شاوش ، الحمایة الجزائیة للعلامة التجاریة في التشریع الجنائي المقارن ، مذكرة لنیل شهادة الماجستیر في القانون  1-
 .22ص  2111/2111الجنائي الدولي ، المركز الجامع ي عباس لغرور، خنشلة  ،

 .727لیندة بومحراث ، المرجع السابق ، ص 2-
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وعلى الرغم من أن المتهم قد یدعي أن صاحب العلامة لم یتأثر بأي ضرر نتیجة 
استخدام العلامة لعدم وجود منافسة بینهما، إلا أنه تم الاتفاق على أنه حتى إذا لم یتسبب 

المقلدة أو المزورة في خسائر مالیة مباشرة لصاحب العلامة، فإنه سیتسبب في أضرار ذات 
بالإضافة إلى ذلك، لا یهم ما إذا كانت . طابع معنوي بمجرد انتهاك حق الملكیة للعلامة

تلك المنتجات أو الخدمات التي تحمل العلامة المقلدة أو المزورة أفضل أو أسوأ جودة من 
التي تم استهدافها بالاعتداء، فإن العملیة تعتبر جریمة تقلید بمجرد تقلید العلامة نفسها، حتى 

وللقیام بجریمة التقلید، لا یشترط وجود . لو لم تستخدم أو توضح على المنتجات لتمییزها
 الالتباس أو اللبس فعلی ا بین جمهور المستهلكین، بل یكفي أن یتم استخدام العلامة أو

 .2حدوثها دون الحفاظ على المعنى والحجم الأصلیین

وباختصار، تنص الحمایة الجزائیة على الحق في العلامة التجاریة بغض النظر عن 
البضائع أو الخدمات المستخدمة، وتشمل حقوق الملكیة والتصرف في العلامة، وتسمح 

ا لم یتسبب ذلك في بملاحقة الأفراد الذین یستخدمون علامة مشابهة أو مقلدة، حتى إذ
 .خسائر مالیة مباشرة لصاحب العلامة

 الفرع الثالث 

على العلامة التجارية بشأن الاعتداء عليها في المجال شروط قيام الحماية الجزائية  
 الإلكتروني 

 

 :العلامة التجارية المعتدى عليها في المجال الالكترونيامتلاك شرط : أولا  

إثبات ملكیته  لقبول دعوى التقلید یة الم عتدى علیهایجب على صاحب العلامة التجار 
تطلب بعض المحاكم . سواء  من خلال تقدیم شهادة تسجیل وطنیة أو دولیة للعلامة للعلامة

                                                                                                                                                                                     

، كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة،  27، مجلة العلوم الإنسانیة، عدد "حمایة العلامة التجاریة من التقلید"عدراء بن یسعد،  1-
 .777، ص 2117قسنطینة ، دیسمبر 

 .21فتحي بن زید ، مرجع سابق،  ص  2-
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هذا بالنسبة . ،التسجیل المسبق للعلامة التجاریة قبل أي حمایة من الانتهاكات الإلكترونیة
 . للشروط الوضعیة

، ی عتبر أن العلامة التجاریة یجب أن تكون ممیزة ضوعیة المو بالنسبة للشروط أما 
غیر ضروریة  الموضوعیةأن الشروط  ىن یر م ولكن هناك. یتم استخدامها وجدیدة وأن 

آخرون أنها شروط أساسیة قبل التسجیل ولیس قبل تحقیق  ىحمایة الجزائیة، بینما یر لتوفیر ال
 .1المسؤولیة الجزائیة

لمسجلة شرط ا مهم ا لقبول دعوى التقلید، وت عد الشروط المادیة ت عتبر ملكیة العلامة ا
وعند التعامل مع الأمور القضائیة، یركز . مسؤولیة هیئة التسجیل ومتطلبات قبل التسجیل

القاضي على قیام المسؤولیة الجزائیة فقط بناء  على شرط التسجیل، دون البحث في الشروط 
 .2المادیة للعلامة

اریة لن تحصل على حمایة ما لم تتوافر فیها الشروط المادیة التج مةالأرجح ان العلا
یمكن أن ی شدد مالك عنوان الإنترنت المسجل أو الشخص الذي استخدمها كإشارة . المطلوبة

لصفحة موقعه على أن العلامة ضعیفة لأنها تتألف من رموز عامة ولا تتمتع بخصوصیة 
 .3مسؤولیة عن الانتهاكفریدة، وفي هذه الحالة قد لا یتحمل ال

الجزائري انتهاك رموز العلامة التجاریة للنظام العام والآداب العامة أحد  المشرعویعتبر 
-12أمر رقم  من  16مادة  من 12وتنص الفقرة . أسباب رفض تسجیل العلامة التجاریة

و التي على أن الرموز المخالفة للنظام العام والآداب العامة، أ 4المتعلق بالعلامات 17
یحظر استخدامها وفق ا للقانون الوطني أو الاتفاقیات الثنائیة أو المتعددة الأطراف التي 

                                                           

 . 211حفیظة بوترفاس، المرجع السابق ،ص  1-

 .211نفس المرجع  ص 2-

حال، حمایة العلامة التجاریة في مجال الالكتروني مذكرة مقدمة لنیل شهادة ماستر أكادیمي، تخصص قانون كریم بور  3-
 .12، ص  2112/2111الأعمال، كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة جامعة محمد بوضیاف مسیله، 

 .المتعلق بالعلامات  مرجع سابق  17-12مر رقم  ا 4-
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وبالتالي، عند توفر جمیع الشروط، یكتسب الحق في . تشارك فیها الجزائر، لا یجوز تسجیلها
 .العلامة بمجرد التسجیل

 ة التجاريةشروط وقوع التقليد بإحدى الصور الإلكترونية على العلام: ثانيا

ت لاحظ أشكال بارزة للانتهاكات على العلامة التجاریة في الساحة الإلكترونیة، مثل 
تسجیل عنوان إلكتروني متطابق بشكل غیر قانوني، أو استخدام العلامة كمؤشر لصفحة 

 .كما ذكرنا سابقا موقع إلكتروني، أو إنشاء روابط إلكترونیة تشیر إلى مواقع شركات منافسة 

 : ابرز صور الاعتداء على العلامة التجاریة المتداولة إلكترونیا فیما یلينذكر 

 :تسجيل عنوان موقع إلكتروني متطابق مع علامة تجارية مشهورة -1

بدایة ظهور الإنترنت، حیث  في فترة ی عتبر هذا النوع من الاعتداءات شائع ا خاصة 
یة المشهورة كعناوین مواقع جیل العلامات التجار الى تسالعدید من الأشخاص استبق 

إلكترونیة، ثم طلبوا مبالغ مالیة كبیرة من الشركات المعنیة مقابل التنازل عن تلك المواقع 
على الرغم من وجود هیئات دولیة تسهر على تنظیم . التي تحمل تسمیات علاماتهم التجاریة

، إلا أن مثل هذه عناوین المواقع الإلكترونیة من حیث طریقة التسمیة والتسجیل وغیرها
 .1الاعتداءات كانت تحدث بسبب مبدأ الأسبقیة في التسجیل

وفیما یتعلق بالفرض الذي یكون فیه تسجیل اسم الموقع الإلكتروني أولا  ویلحقه تسجیل 
العلامة التجاریة، ثم یطلب مالك العلامة تسجیل موقع یحمل اسم العلامة ویتم رفض الطلب 

ع، یقوم مالك الموقع المسجل بمقاضاة صاحب الموقع بسبب سبق تسجیل نفس الموق
اعتداء العلامة التجاریة العكسي على أسماء المواقع "وی طلق على هذه الحالة  ،المسجل

في هذا الفرض، لا یتحدث عن تقلید أو تزویر للعلامة، حیث أن العلامة لم ". الإلكترونیة

                                                           

 . 726/  727بق، ص لیندة بومحراث ، المرجع السا 1-
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ولویة في الحمایة حیث لم تنشأ حقوق تسجل بعد، ویكون الموقع الإلكتروني المسجل هو الأ
 .1لصاحب العلامة علیها في وقت تسجیل اسم الموقع الإلكتروني

 :تسجيل اسم موقع الكتروني مشابه لعلامة تجارية -2

ببعض الحیل لتسجیل اسم موقع یشبه العلامة التجاریة في هذه الحالة یقوم المعتدي  
یف على إحدى حروف العلامة أو إضافة بشكل كبیر ولیس مطابق ا، عن طریق تعدیل طف

ومن الصعب بالنسبة للمدعین تحدید حجم التغییر الذي یكفي لإحداث . 2كلمة تعود للشركة
الارتباك والتضلیل في ذهن مستخدمي الإنترنت، حیث یعتبر الاعتداء هنا هو احتمالیة 

علیه، یصبح الأمر أكثر وبالنسبة للمدعى . الخلط بین العلامة التجاریة والعنوان الإلكتروني
صعوبة إذا كانت العلامة المتعرضة للاعتداء مشهورة، حیث یحتاج إلى إثبات وجود 

 .3مصلحة مشروعة وعدم وجود سوء نیة

یقوم القضاء بدور كبیر في محاربة القرصنة الإلكترونیة، من خلال إدانة مرتكبي هذه 
 ترونیة لأصحابها الشرعیین الممارسات غیر المشروعة وتحویل أسماء المواقع الإلك

وتعویضهم عند الاقتضاء، نظر ا للانتهاكات التي تنطوي علیها هذه الممارسات ضد حقوق 
 .الآخرین في علاماتهم التجاریة والتضلیل الذي یتعرض له مستخدمو الإنترنت

 الفرع الرابع

 العقوبات المقررة لجريمة التقليد الإلكتروني

                                                           

 ات القانونیة و السیاسیة ، العددمجلة الأستاذ الباحث للدراس" القرصنة الالكترونیة للعلامات التجاریة ،"نصیرة بجاش،  1-
 .112ص 2112، مارس ، 1، جامعة الجزائر  1

عمالها كأسماء مواقع عبر ، الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة المشهورة من است"خلیفة جنیدي، زبیري بن قویدر  2-
 .227ص 2116فیفري ، 22، مجلة الحقوق و العلوم الإنسانیة ، العدد الأول ، جامعة الأغواط ، "الانترنت

 .112نصیرة بجاش، المرجع السابق ، ص 3-
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تهدف العلامات التجاریة ذات تأثیر سلبي لیس فقط على تعد جرائم التقلید التي تس
صاحب العلامة التجاریة ومصلحته، بل تمتد تأثیراتها السلبیة لتهدید أمن وصحة 

 . جمهورالمستهلكین الإلكترونیین

أهمیة كبیرة لوضع و من بینها الجزائر،  ،وبناء  على ذلك، تولي العدید من الدول
سنتناول في هذا . مة التجاریة من جرائم التقلید الإلكترونيقوانین تحمي المستهلك والعلا

، وكذلك العقوبات المنصوص (أولا  )السیاق العقوبات المنصوص علیها في قوانین العقوبات 
 (.ثانیا  )علیها في قوانین العلامات 

 :انون العقوبات ما قرره ق: أولا

ا للعلامة التجاریة من ینص قانون العقوبات على الحمایة القانونیة المنصوص علیه
التقلید، ویكون ذلك بصفة غیر مباشرة من خلال حمایة المستهلك من الأفعال التي تؤدي 
إلى التدخل غیر المشروع في أنظمة معالجة البیانات والتي یمكن استغلالها في ارتكاب 

 .جریمة تقلید العلامة التجاریة عبر الإنترنت

مة بالحبس من ثلاثة أشهر الى سنة وبغرا یعاقب: "مكرر منه 212لمادة حیث نصت
دج كل من یدخل او یبقى عن طریق الغش في كل أو جزء   100.000الى  71.111من 

تضاعف العقوبة اذا ترتب على ذلك حذف أو  من منظومة للمعالجة الآلیة أو یحاول ذلك
 . 1"تغییر للمعطیات المنظومة

لمعالجة البیانات، أو محاولته لذلك، أو في حالة ثبوت دخول الجاني إلى النظام الآلي 
بقائه في حالة عدم ارتكاب جریمة أخرى، یجب أن نأخذ في الاعتبار أن العقوبة ستتضاعف 
إذا قام المقلد بتعدیل البیانات بحذف العلامة التجاریة بطریقة غش، والتي تكون ملك ا 

 .للآخرین بهدف تضلیل المستهلك

                                                           

  .المتضمن قانون العقوبات -77156للامر  المعدل  و المتمم  2112نوفمبر  11 المؤرخ في 17 -12قانون رقم 1-
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مادة العقوبة مشددة وفق ا لما ورد في طریق الغش، ستكون إذا تم التعدیل والتغییر عن  
من القانون الجزائي، حیث ی عاقب المرتكب بالسجن مدة تتراوح بین ستة  11مكرر  212

 .1دج2.000.000دج و 711.111أشهر وثلاث سنوات، وبغرامة تتراوح بین 

ف عند ذلك، بل قام إذا كان المقلد متورط ا في جریمة تقلید العلامة التجاریة ولم یتوق
ا بتداول البیانات المخزنة التي تنطوي على تقلید العلامة التجاریة، فسیعاقب وفق ا للمادة  أیض 

ت، وبغرامة تتراوح بین بالسجن لمدة تتراوح بین شهرین وثلاث سنوا 12مكرر  212
. دج لكل شخص یقوم بذلك عمد ا وعن طریق الغش5.000.000دج 1.111.111
س العقوبة إذا تم استخدام العلامة التجاریة بطریقة غش وتقلید وفق ا للفقرة الثانیة وسی عاقب بنف

 .2من نفس المادة

 : التجارية قانون المتعلق بالعلاماتما قرره ال: ثانيا

، المتعلق بالعلامات التجاریة، على العقوبات 17-12أمر  رقم من  22 مادةتنص 
ة، والتي تعتبر واحدة من أهم الاعتداءات على العلامات المقررة لجریمة تقلید العلامة التجاری

 :وتشمل العقوبات التالیة. التجاریة

دج  2.711.111الحبس لمدة تتراوح بین ستة أشهر وسنتین، وغرامة تتراوح بین 
 .3دج 11.111.111و

   :                         بالإضافة إلى ذلك، یمكن أن یقرر المشرع عقوبات تكمیلیة تشمل
 .الغلق المؤقت أو النهائي للمؤسسة-

 .مصادرة الأشیاء والوسائل والأدوات التي استخدمت في الانتهاك-

 .اتلاف الأشیاء المرتبطة بالمخالفة-

                                                           

 . نفس المرجع 1-
 .مرجع سابق  17 -12القانون رقم  2-
 المتعلق بالعلامات مرجع سابق  17-12الأمر رقم   3-
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یتضح من هذا النص أن العقوبتین المقررتین لجریمة تقلید العلامة التجاریة هما الحبس 
ذلك، قرر المشرع وجود عقوبات تكمیلیة  بالإضافة إلى. والغرامة، وهما عقوبتین رئیستین

 .1تتمثل في الغلق والمصادرة والتدمیر

لاتخاذ العقوبات التكمیلیة، سلطة التقدیر للقاضي  أن المشرع الجزائري لم یترك نلاحظ 
بل یجب على القاضي أن یحكم بها على الشخص المتهم بجریمة تقلید العلامة التجاریة إلى 

 .2و أحدهماجانب الحبس والغرامة أ

بالإضافة إلى العقوبات المذكورة سابق ا، یجوز للمحكمة، بناء  على طلب المدعي، أن 
تأمر بنشر الحكم القضائي الكامل أو جزء منه في الصحف المحددة، وتعلیقه في الأماكن 

ویعتبر نشر الحكم معلومة . المحددة، مع تحمیل المحكوم علیه تكالیف النشر والتعلیق
ا معنوی اللجمهور وا   ا تعویض   .3علام المستهلك لتوعیته وحمایته من التقلید، ویعتبر أیض 

 المطلب الثاني

دعوى : " الحماية المدنية للعلامة التجارية المعتدى عليها في المجال الالكتروني 
 "المنافسة غير المشروعة 

والمطالبة تعتبر الحمایة المدنیة وسیلة قانونیة مقررة للأفراد بهدف حمایة حقوقهم 
، عندما تتوفر المشروعة بالتعویض عن الأضرار التي یتعرضون لها نتیجة للمنافسة غیر 

ولذلك، فإن المشرع الجزائري یلزم أصحاب العلامات بتسجیل علاماتهم، حیث . شروطها
وبالإضافة إلى ذلك، یعاقب على . یعترف القانون فقط بالحقوق المكتسبة عن طریق التسجیل

ومن هنا یجب التطرق إلى الأساس القانوني لدعوى . علامة غیر مسجلة استخدام أي

                                                           

 .22سمیحة لعجال ، المرجع السابق ، ص  1-

 .212عادل عكروم ، المرجع السابق، ص 2-

افسة غیر المشروعة، مجلة بشرى صفرة و سمیر بن عمور، حمایة العلامة التجاریة من التقلید كصورة من صور المن 3-
 .122ص  2121، 11معالم للدراسات القانونیة والسیاسیة، العدد ، 
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، بالإضافة إلى الجزاءات (الفرع الثاني)وشروطها ( الفرع الأول)المنافسة غیر المشروعة 
 (.الفرع الثالث)المترتبة عنها 

 الفرع الأول

 الأساس القانوني للمنافسة غير المشروعة

على  بناءا  انوني لدعوى المنافسة غیر المشروعة، حاول الفقه والقضاء إیجاد أساس ق
بعض الأشخاص حاولوا . بعض الأحكام العامة في المسؤولیة المدنیة لتوفیر هذا الأساس

، في حین ربط آخرون بینها وبین نظریة ( اولا)ربط هذه الدعوى بأحكام المسؤولیة التقصیریة
                                                       .( ثانیا)التعسف في استخدام الحق

 و المسؤولية التقصيرية غير المشروعة ه المنافسة عوىد أساس: أولا

قد توجه الفقه إلى ربط دعوى المسؤولیة الناجمة عن المنافسة غیر المشروعة 
بالمسؤولیة التقصیریة، وبعضهم ذهب حتى اعتبار المنافسة غیر المشروعة دعوى مسؤولیة 

، معتبرین أنه لا یوجد فرق بین الدعوتین، وبالتالي یجب تطبیق القواعد العامة تقصیریة
واستندوا في آرائهم إلى عدم وجود قواعد قانونیة خاصة تنظم دعوى . للمسؤولیة التقصیریة

 .1المنافسة غیر المشروعة، وبالتالي یتم تطبیق القواعد العامة للمسؤولیة التقصیریة

 :ض على هذا الرأي بالآتيومع ذلك، یمكن أن نعتر 

فغرض دعوى . نطاق المنافسة غیر المشروعة أوسع من نطاق المسؤولیة التقصیریة      
المسؤولیة التقصیریة یقتصر فقط على تعویض الضرر، وت رفع بمجرد وقوع الضرر بسبب 

أما غرض دعوى المسؤولیة عن المنافسة . خطأ ووجود علاقة سببیة بین الخطأ والضرر
. المشروعة فیتجاوز ذلك لیشمل منع الإضرار بالإضافة إلى التعویض عن الضررغیر 

                                                           

جامعة ,كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة, مذكرة ماجستیر, بسمة بوبشطولة، الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة 1-
 .12ص , 2112,سطیف
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وبالتالي، إذا كان الهدف من دعوى المنافسة غیر المشروعة هو التعویض، فإنه یتطلب 
 .توافر عناصر المسؤولیة التقصیریة كالضرر والخطأ والعلاقة السببیة

التقصیریة یحق لأي شخص بالنسبة للشخص الذي یرفع الدعوى، في المسؤولیة 
أما فیما یتعلق بدعوى المنافسة . تعرض لضرر جراء فعل شخص آخر أن یطالبه بالتعویض

غیر المشروعة، فإن رافع الدعوى یشترط أن یكون تاجر ا ویرفع الدعوى على تاجر آخر 
 ومن المعروف أن أساس دعوى المنافسة غیر المشروعة. یمارس نشاط ا متماثلا  أو مشابه ا

هو تطبیق فكرة الخطأ المرتكب من المدعى علیه، حیث یقوم بتصرفات غیر سلیمة ومخالفة 
ویتفق ذلك مع . للقیم والأخلاق التجاریة وهو ما یتسبب في مسائلته عن تلك التصرفات

من القانون المدني التي تنص على أن الخطأ الذي یرتكبه شخص ویسبب  122مادة تفسیر 
 .1تعویضضرر ا للآخر یلزمه بال

وعندما نتحدث عن الخطأ هنا، فإننا لا نبحث عما إذا كان عمدی ا أم لا، بل نقصد في 
البدایة الخطأ الذي یتسبب في ضرر للآخر، فلا یمكن أبد ا أن نكون أمام دعوى المنافسة 
غیر المشروعة إذا لم یكن فیها عنصر الخطأ أو على الأقل عنصر الإهمال الذي یتسبب 

 122مادة استوجبها نص  ومن الواضح أن فكرة الخطأ والالتزام به قد. 2يفي ضرر للمدع
 .من القانون المدني الجزائري المذكورة سابق ا

ومن المقصود بفكرة الخطأ هنا ضرورة ارتكاب المدعى علیه خطأ یتسبب في ضرر 
عنصر، للآخر، فلا یمكن أن نكون أمام دعوى المنافسة غیر المشروعة إلا إذا توافر هذا ال

ا عن قصد أو بسبب الإهمال وعدم الحیطة  . سواء كان ناتج 

وقد حاول القضاء الفرنسي مساندة مالك العلامة في إثبات عنصر الخطأ، وهي فكرة 
مستمدة من القانون الأمریكي، والتي تعتبر أن تسجیل العلامة في صورة عنوان إلكتروني من 

ا أو تقلیلا  من قیمة  العلامة في نظر العملاء، أي ضرر في صورة قبل الآخر یشكل نقص 
                                                           

 . 72 -67أمر رقم  من  122مادة   1-
, مذكرة مقدمة لاستكمال شهادة ماستیر اكادیمي ,حمایة العلامة التجاریة في الفضاء الرقمي , م محمد امین هوا 2-

 . 11ص 2116/2117, , قالمة, جامعة القاصري , كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة , تخصص في العلاقات الدولیة 
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واعتبر  1یتمثل في فقدان ثقة الجمهور في العلامة(  (prejudice d'imageالعلامة 
القضاء أن هذا الخطأ كاف  لإدانة مسجل العنوان، إذ أثبت مالك العلامة أن تسجیل العنوان 

لحة مشروعة في هذا تم من قبل الآخر باسم علامته، وأن المسجل لا یملك حق ا أو مص
أخیر ا، یجب أن نلاحظ أن مفهوم الخطأ یتطلب أن یكون المدعى علیه قد تسبب  .التسجیل

وهذا یعني أنه لا یمكن رفع دعوى المنافسة الغیر المشروعة إلا إذا تم . في ضرر للآخر
 .تسبب المدعى علیه في ضرر للمدعي، وبالتالي یجب تصحیح هذا الضرر

 :التعسف في إستعمال الحق  ىالدعو  أساس: ثانيا

یعتبر الشخص بصفته المالك لحقوق معینة حاملا  لثلاثة سلطات رئیسیة، وهي سلطة 
الاستعمال وسلطة الاستغلال وسلطة التصرف، والتي یحددها القانون وتكفلها الحمایة 

تمنح هذه السلطات . القضائیة من أي اعتداء یمكن أن یتعرض له الشخص من الآخرین
ومع ذلك، فإن حریة التمتع . ص حریة التمتع بحقوقه وفق ا للأنظمة المعمول بهاالشخ

بالحقوق العامة قد تؤدي في بعض الأحیان إلى تجاوز صاحب الحق لحدود صلاحیاته 
القانونیة في ممارسة تلك الحقوق، وهذا الأمر یمكن أن یؤدي إلى حدوث اضرار مدنیة 

 .جسیمة للغیر

 :عسف في استعمال الحق في حیث تتجلى معاییر الت

  :توفر قصد الضرر أو قصد التعدي-1

یعتبر الشخص متعسف ا في استخدام حقه إذا كان یستخدمه بقصد التعدي أو الإضرار 
ولا یتغیر . بالغیر، مع الانتباه إلى أن وجود قصد الإضرار بالغیر یعتبر مؤشر ا على التعسف

                                                           

الجزء الثالث ، جامعة محمد  11ة، بحوث ، العدد ،مبروك بلغرام، العناوین الإلكترونیة و تنازعها مع العلامات التجاری 1-
 .21، ص 2لمین دباغین، سطیف 
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عارض القصد بین الإضرار بالغیر وتحقیق تصنیف الشخص كمتعسف في هذه الحالة إذا ت
 .1منفعة له

 : عدم مشروعية المصلحة-2

بالطبع، ی عتبر الشخص متعسف ا في استخدام حقه إذا كانت المصلحة التي یسعى إلیها 
ومع ذلك، لا یمكن تطبیق . العامستخدام منزل لأغراض تهدد الأمن غیر مشروعة، مثل ا

غیر المشروعة، حیث أن المصلحة المرجوة من استخدام هذا المعیار على دعوى المنافسة 
وهذا یتوافق مع طبیعة . أسالیب المنافسة غیر المشروعة تكون دائم ا لتحقیق ربح التاجر

 .القصد في الأعمال التجاریة بشكل عام

 : عدم تناسب المنفعة في استخدام الحق وما يناسب الآخر من الضرر-0

رمي من استخدام حقه إلى تحقیق منفعة تعتبر تافهة ی عتبر الشخص متعسف ا عندما ی  
ولكن في هذه الحالة، إذا تبین أن الضرر یفوق . مقارنة بالضرر الذي یلحق بالآخرین

والنقد الموجه لهذا المعیار . المنفعة، فإن صاحب الحق لا یعتبر متعسف ا في استخدام حقه
یلحق بالآخر قد یكون أقل بكثیر في مجال المنافسة غیر المشروعة، هو أن الضرر الذي 

 .2من المنفعة التي یحققها المنافس، حتى لو كانت المنافسة غیر مشروعة

 :الحق معيار تجاوز ما جرى عليه العرف والعادة في استخدام-4

تتفق نظریة التعسف في استخدام الحق مع دعوى المنافسة غیر المشروعة في  
فمراعاة العرف والعادات في . ا یقره العرف والعادةالاعتماد على معیار تجاوز الضرر عن م

الأعمال التجاریة یؤدي إلى إمكانیة مساءلة المخالف، حیث یعتبر استخدامه طرق ا غیر 
 .¹مشروعة لتحقیق مصلحته مخالف ا للعرف

الإلكتروني، قدمت القضاء الفرنسي وسیلة جدیدة تعتمد على مفهوم جدید لفكرة 
المقصود هنا في التعسف في حریة تسجیل عنوان البرید ویكمن التعسف . التعسف

                                                           

    . 11و  11,ص, مرجع سابق , محمد امین هوام 1-
 .17ص مرجع سابق  كریم بورحال  2-
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بمعنى آخر، یحق لكل شخص . الإلكتروني، ولیس في تسجیل العنوان الإلكتروني ذاته
. تسجیل عنوان برید إلكتروني، ولكن یجب علیه أن یلتزم بالشروط المطلوبة لهذا التسجیل

ناوین إلكترونیة متاحة لم یتم وبالتالي، یحق لأي شخص یتوفر لدیه الشروط أن یسجل أي ع
ذا قام أحد الأشخاص بممارسة حریته في التسجیل معتدی ا على حقوق . ²تسجیلها من قبل وا 

المالك الشرعي للعلامة التجاریة، فیجب محاسبته على أساس تعسفه في استخدام هذه 
 .ئريمكرر من القانون المدني الجزا 122مادة ة، وفق ا لما هو منصوص علیه في الحری

 ،و من أبرز تطبیقات القضائیة هو الذي قدمته المحكمة الابتدائیة في باریس حكم ا
استناد ا إلى فكرة التعسف في استخدام حریة تسجیل عناوین البرید الإلكتروني في القضیة 

"Celio " توصلت المحكمة إلى وجود تعسف من قبل مالك العنوان . 1111في أكتوبر
ذا التعسف كافی ا لإدانة الشركة المدعى علیها ومالكة العنوان واعتبرت ه1الإلكتروني 

هي إعادة بیعه لصاحب "  "Celio.Comكانت نیة المسجل للعنوان الإلكتروني . بتعویض
وبالتالي ارتكب خطأ  في تسجیل العنوان الذي لم "  ،"Celioالحق الشرعي للعلامة التجاریة

 .یكن له حق ا أو مصلحة مشروعة فیه

 الثاني الفرع

 شروط قبول دعوى المنافسة غير المشروعة 

یشترط في قبول دعوى المنافسة غیر المشروعة في الاعتداءات الإلكترونیة وجود 
منافسة بین مالك العلامة التجاریة والمعتدي الإلكتروني، وقیام هذا المنافس بارتكاب خطأ 

، والخطأ بصورة (أولا  )افسة ومن المهم توضیح مفهوم المن. یتسبب في ضرر لمالك العلامة
 (.ثانی ا)خاصة في المعاملات الإلكترونیة 

 :وجود منافسة غير مشروعة ما بين العنوان الإلكتروني و العلامة التجارية : أولا

                                                           

 .12مرجع سابق ص , محمد امین هوام 1- 
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یتطلب طبیعة دعوى المنافسة غیر المشروعة توفر شرط أساسي یتمثل في وجود حالة 
 عة، یجب وجود منافسة بین تجارین متماثلین لمباشرة دعوى المنافسة غیر المشرو . منافسة

أو متشابهین، وهذا یشیر إلى تشابه أو تطابق المنتجات أو الخدمات التي یقدمها 
وبالتالي، یتحقق مفهوم المنافسة غیر المشروعة عند استخدام العلامة التجاریة . الطرفان

مبدأ التخصیص بالنسبة ینبغي أن یتم احترام . المملوكة للآخر على نفس السلع والخدمات
لاختلاف المنتجات والخدمات، وذلك وفق ا للحمایة الممنوحة للعلامات التجاریة المحددة في 

 .طلب التسجیل

تقوم هذه المبادئ على احتمالیة وجود تشابه أو تطابق في العلامات بصورة تضلل 
أو متشابهة،  الجمهور والمستهلكین، إذا كان ذلك متعلق ا بمنتجات أو خدمات متطابقة

 .1باستثناء العلامة المشهورة التي یمتد نطاق حمایتها إلى منتجات وخدمات غیر مسجلة بها

ت عرف المنافسة غیر المشروعة بأنها تجاوز للوسائل المشروعة واستخدام أسالیب غیر 
أمینة وغیر قانونیة، مخالفة للعرف المتبع في الأنشطة التجاریة والصناعیة وغیرها، وتؤدي 

ضرار العملاء ولا تختلف المنافسة غیر المشروعة عبر الإنترنت عن . إلى تشویه المنافسة وا 
المشروعة في القواعد العامة، ولكن بیئة الإنترنت فرضت بعض الخصائص  المنافسة غیر

 .في مفهوم المنافسة، بما في ذلك وجود التماثل والتشابه وتحقق عنصر الخطأ

 :الخطأ الالكتروني في المنافسة غير المشروعة: ثانيا

م تعریف ا عندما قام المشرع الجزائري بتنظیم المسؤولیة عن العمل غیر المشروع، لم یقد
ولذلك، ترك هذه . من القانون المدني 122مادة طأ على الرغم من إشارته إلیه في للخ

أن الخطأ هو انتهاك لواجب قانوني یترتب علیه إلحاق  ااتفق انذلالالقضاء و . المهمة للفقه
 .2الأذى بالطرف المخالف

                                                           

مجلة جیل " لى العلامات التجاریة ، ، المسؤولیة المدنیة عن الاعتداء الالكتروني ع" يمصطفى راتب حسن عل 1-
                                .                 72و  72، ص 2116جامعة سلطان عمان،  12الأبحاث القانونیة المعمقة، العدد ،

 .21كریم بورحال، مرجع نفسه، ص  2-
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لى انتهاك أما الخطأ في المنافسة غیر المشروعة، فتنصب اهتمامه بشكل أساسي ع
ویتجلى هذا الانتهاك في استخدام أسالیب وطرق . واجب عام یجب على الجمیع الالتزام به

ویفترض أن یكون الشخص . غیر ملائمة مع العادات الشریفة والسوق التجاریة والصناعیة
 القام بالخطأ قد قام بتقلید واستغلال العلامة التجاریة، أو بیع منتجات مقلدة أو مستوردة، أو
وضع علامة على منتجات مماثلة لمنتجات صاحب العلامة التجاریة، أو الإعلان بأن 
صاحب البضاعة المماثلة هو صاحب هذه البضاعة، أو الإعلان بأنها تتضمن ممیزات 

وتترتب على هذه الأعمال جذب الجمهور . معینة والحقیقة أنها لا تتضمن تلك الممیزات
 .1بطرق غیر قانونیةومنافسة صاحب العلامة التجاریة 

وفي مجال التعاملات الإلكترونیة، یعد إحداث اللبس والتظلیل لدى المستهلكین من أهم 
ویتم ذلك عن طریق استخدام العلامة التجاریة المملوكة . أشكال المنافسة غیر المشروعة

 للآخرین بواسطة أحد الوسائل الإلكترونیة، مثل تسجیل عنوان موقع إلكتروني مطابق أو
مشابه للعلامة التجاریة الأصلیة، مما یسبب اللبس لدى المستخدمین ویجذبهم نحو العنوان 

 .الإلكتروني المنافس

. لاختلاس العملاء هو النتیجة الأكثر تواتر ا لتقلید العلامة التجاریة إحداث اللبس 
 .رونيوتعتبر هذه الحالة الشائعة في دعاوى المنافسة غیر المشروعة في المجال الإلكت

 الفرع الثالث

 نتيجة الاعتداء الإلكتروني على العلامة التجارية كجزاء الدعوى المدنية 

وفق ا للنصوص المقررة للمسؤولیة التقصیریة والتي تشكل أساس ا لدعوى المنافسة غیر 
المشروعة، فإنه إذا كان هناك شخص یتسبب في إلحاق ضرر بآخر بخطأ منه، فإنه ملزم 

من القانون المدني الجزائري،  122مادة ویتفق هذا المضمون مع . رربتعویض هذا الض
 :التي تحدد الحالات التالیة التي یعتبر فیها استخدام الحق بطریقة تعسفیة خطأ، وهي

 .عندما یتم القصد منه إلحاق الضرر بالآخر-
                                                           

 .221مرجع سابق صحفیظة بوترفاس،  1-
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 .عندما یهدف إلى الحصول على فائدة ضئیلة مقارنة بالضرر الذي یتكبده الآخرون-

 .1عندما یكون الهدف منه الحصول على فائدة غیر مشروعة-

في هذه الحالة، یحق للقاضي أن یصدر عقوبات تصب في مصلحة المتضرر فقط، 
ا أن یصدر عقوبات أخرى تهدف إلى حمایة المصالح  وتشمل التعویضات، ویمكن أیض 

ا في حالة رفع دعوى التقل. العامة  .2ید عبر الإنترنتولاحظ أن هذه الإجراءات تنطبق أیض 

 :ر الناشئة عن الاعتداء الإلكتروني على العلامة التجاريةار التعويض عن الأض: أو لا  

التعویض یشمل دفع ما یستحقه المتضرر كتعویض عن الضرر الذي لحق به، 
والأرباح التي فاتته، والخسائر التي تكبدها، بما في ذلك الضرر الروحي الذي ألحق به في 

یمكن أن یكون جبر الضرر عن طریق التعویض یعني إعادة الأمور إلى . هرتهسمعته أو ش
ما كانت علیه قبل وقوع الاعتداء، مثل حظر استخدام علامة تجاریة قد تؤدي إلى الخلط 

 . بین المنتجات

إذا كان ذلك غیر ممكن، یجب على المدان دفع تعویض نقدي، وهو مبلغ مالي یلتزم 
 .3المعتدي بدفعه للمتضرر

وبالتالي، إذا تم إثبات مسؤولیة . عادة، یتم تنفیذ التعویض عن طریق دفع مبلغ نقدي
الطرف الآخر في الاعتداء على إحدى العلامات التجاریة في شكل عناوین إلكترونیة أو 
روابط إلكترونیة أو مؤشرات لصفحات مواقع إلكترونیة، والتنافس غیر المشروع وغیر 

حب العلامة التجاریة أن یحصل على تعویض عن الأضرار المرخص به، فیجب على صا

                                                           

 مرجع سابق  ,تضمن القانون المدنيالم 67.72من الامر رقم  122مادة   1-
 .  222ولید كحول ، مرجع سابق، ص 2-

 7اسات الأكادیمیة، المجلدمجلة الباحث للدر  "ع الجزائري ، ، الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة في التشری"بسكري  رفیقة 3-
 .21، ص 2111، ماي2العدد



 لقانونية للعلامة التجارية المتداولة الكترونياالاطار القانوني لحماية ا           الفصل الثاني

 

 

63 

الفعلیة التي لحقت به، خاصة إذا تسبب الاعتداء في حرمانه من استفادته من حقوقه على 
 .1علامته عبر الإنترنت وفقدان ثقة عملائه في العلامة

تقدیر التعویض یكون من اختصاص محكمة التعویض، حیث یتم تعویض صاحب 
ضرار الفعلیة التي لحقت به نتیجة الاعتداء على علامته الإلكترونیة من قبل العلامة عن الأ
من بین الحالات الرئیسیة التي یمكن أن تستوجب التعویض هو تسجیل . الطرف الآخر

العلامة كعنوان إلكتروني، حیث یتعرض صاحب العلامة للحرمان من تسجیل عنوان یحمل 
ا فقدان ثقة العملا ضرر في صورة "ء في العلامة، وهو ما یعرف بـ اسم علامته، وأیض 

 .2ویتمثل في فقدان ثقة الجمهور في العلامة" Préjudice d’image" "العلامة

 وقف الإعتداء على العلامة التجارية : ثانيا

ي حالة وقوع اعتداء على العلامة التجاریة عبر وسائط إلكترونیة، تأمر المحكمة ف
اء  على طلب صاحب العلامة، وذلك بمنع استخدام العنوان بوقف هذا الاعتداء فور ا بن

الإلكتروني المعتدي وحظر أي أنشطة تجاریة یتم ممارستها عبره، بغض النظر عن طبیعة 
 . 3هذه الأنشطة وما إذا كانت ترتبط بالعلامة التجاریة أم لا

ة ومن الأهمیة أن نشیر إلى أن صعوبة هذا النوع من الاعتداءات تكمن في قدر 
التلاعب بالعقول وخلق الارتباك والتشویش في ذهن المستخدمین للشبكة، حیث یتسبب 

 .الاعتداء في احتمالیة الخلط بین العلامة التجاریة والعنوان الإلكتروني

بالإضافة إلى ذلك، ی عتبر تسجیل عنوان إلكتروني مشابه للعلامة التجاریة اعتداء   
 . ات مختلفة عن تلك التي ت میزها العلامة التجاریةعلیها، حتى لو كان ی عب ر عن منتج

                                                           

 . 221حفیظة بوترفاس ، مرجع سابق، ص 1-
 .21، مرجع سابق، ص  كریم بورحال 2-

 .222حفیظة بوترفاس ، نفس المرجع، ص 3-
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 ا على توفیر أقصى درجات الحمایةوقد أكدت العدید من الأحكام هذا الأمر، تحرص  
 .1للعلامات التجاریة فیما یتعلق بالعنوان الإلكتروني

 :إلغاء أو نقل العنوان الالكتروني: ثالثا

وبالتالي، عندما یتم . جیل السابقنفس العنوان في نفس المجال الذي تم فیه التس
تسجیل عنوان إلكتروني في مجال معین یعتدي على علامة تجاریة تملكها طرف ثالث، فإن 

ا یتعرض له العلامة التجاریة التي تعرضت للاعتداء فبالإضافة إلى . هناك ضرر ا مزدوج 
ا ض رر آخر یتمثل في الضرر المتعلق بحقوق الملكیة الفكریة للعلامة التجاریة، هناك أیض 

 . 2حرمان صاحب العلامة التجاریة من تسجیل عنوان إلكتروني یحمل نفس الاسم

وبناء  على ذلك، تحرص الأحكام القضائیة على إزالة آثار هذین النوعین من الأضرار، 
وذلك من خلال إلغاء تسجیل العنوان الإلكتروني المعتدي أو نقله إلى صاحب العلامة 

 . التجاریة

 حث الثاني المب

 الدولي  صعيدية المتداولة إلكترونيا على التجار العلامة ال حماية

لمستوى الدولي، فقد تنوعت الجهود الدولیة ى اللحمایة العلامات التجاریة ع بالنسبة
البروتوكول المشترك  انشاء في هذه الجهود مأه تتمثل ، و  تهاة لمحاربة قرصنالمبذول

القیمة التي  مجهوداتال، و ( المطلب الأول" )التوصیة المشتركة"ة للعناوین الإلكترونیة الدولی
 (.الثاني المطلب)  OPIOالمنظمة الدولیة للملكیة الفكریة  اقامتها

 المطلب الأول

                                                           

 لیة الحقوق ة الالكترونیة، روابط و نزاعات كمریم خلیفي ، العناوین الالكترونیة و العلامات التجاریة في مجال التجار  1-

 .176والعلوم السیاسیة، جامعة بشار ، الجزائر، ص 

 .12سامیة عطا الله، مرجع سابق، ص  2-
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 التوصية المشتركة بشأن حماية العلامه التجارية إلكترونيا 

اریة من القرصنة یعتبر هذا البروتوكول ثمرة المجهودات الدولیة لحمایة العلامه التج
 .الإلكترونیة وكذا حقوق مالكي هذه العلامات التجاریة

الخلفية التاريخية وراء صدور بروتوكول توصية المشتركة بشأن : الفرع الأول 
 :حماية العلامه التجارية عبر الإنترنت 

بعد ظهور القرصنة الإلكترونیة وتأثیرها سلبا على العلامه التجاریة على شبكة 
، بهدف الوصول إلى حلول و 11221ت ، تكونت لجنة دولیة خاصة  في جانفي  الأنترن

 .اقتراحات للمشاكل المتعلقة باستخدام العناوین الإلكترونیة

تكونت هذه اللجنة استجابة لطلب شركتین تعملان في مجال العناوین الإلكترونیة هما  
PTPERTEP " UUPOTEZ TDCEERU  DPNORPPA  "و "PTPERTEP 

UOCPEPA  ." 

، و  1122اصدرت اللجنة الخاصة تقریرا بعد ثلاثة اشهر من عملها، أي في افریل 
تضمن هذا التقریر مجموعة من الإجراءات و التوجیهات . 1122افریل  2بالتحدید في 

العامة الواجب اتباعها عند تسجیل العناوین الإلكترونیة و ذلك لتفادي نشوب اي نزاع 
 . محتمل في المستقبل

و على انتظار مدة معینة بین . ینصح التقریر بضرورة نشر تسجیل العنوان الإلكتروني
ا كما تمامالتسجیل و استخدام هذا العنوان، و ذلك للسماح للغیر بالاعتراض على تسجیله 

 . لة تسجیل العلامات التجاریةایحدث في ح

لاوساط المعنیة انت قدت هذه النتائج التي توصلت إلیها اللجنة الخاصة من قیل ا
بالعناوین الإلكترونیة و حمایة العلامات التجاریة المتداولة إلكترونیا  باعتبار ان اللجنة 

مما ادى . تجاري مالكي العلامات التجاریة على حساب حقوق مسجلي العناوین الإلكترونیة
ررتها إلا انه استجابة لبعض التوصیات التي ق. الى عدم دخول هذه النتائج حیز التنفیذ

                                                           

 .22صمرجع سابق ،  بورحال كریم 1- 
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اللجنة، قام اتحاد المسجلین بدعوة مختلف مكاتب التسجیل المختصة بتسجیل العناوین 
، لمناقشة 1122ماي  1الإلكترونیة الدولیة في مقر جمعیة القانون السویسري، و ذلك في 

فتم بصددها اقتراح . سیاسة تسجیل، هذه العناوین و كیفیة تفادي نشوب اي نزاع مستقبلا
البروتوكول منازعات القائمة، و نتج عن هذا الاجتماع صدور بروتوكول، هو بعض الحلول لل

 . 1(التوصية المشتركة)المشترك للعناوين الإلكترونية، 

 الفرع الثاني 

 الحلول التي تضمنها البروتوكول 

تكوین لجنة اشراف مختصة تساهم في تحسین نظام تسجیل العناوین الإلكترونیة :  أولا
وتقوم هذه اللجنة بإقتراح عناوین إلكترونیة جدیدة عند . قتراحات  للشركاتبتقدیم بعض الا

 . الضرورة للمساهمة في حالة النزاع الذي ینشب بین عنوان إلكتروني و علامة تجاریة معینة

كذلك تم اقتراح وضع نظام جدید لتسویة المنازعات التي تثور بین العناوین : يانثا
اریة بشكل ودي، على أن یتماشى هذا النظام مع الطبیعة الدولیة الإلكترونیة والعالمات التج

 . للعناوین الإلكترونیة ویبتعد عن الأنظمة القضائیة الوطنیة

كما یقترح البروتوكول على الشركات المعنیة بتسجیل العناوین الإلكترونیة الدولیة : ثالثا
ت التجاریة المشهورة وذلك تسجیل العناوین الفرعیة التي تحمل أسماء قریبة من العلاما

للأشخاص الذین لهم حقوق مشروعة على هذه الأسماء وذلك بهدف منع أي خلط أو لبس 
 .. في أذهان الجمهور نتیجة استخدام هذه التسمیات القریبة

 المطلب الثاني 

لحماية العلامة التجارية من ( opiw) جهود المنظمة العالمية للملكية الفكرية  
 لكترونية الاعتداءات الإ 

                                                           

 : نصوص هذا البروتوكول متاحة على الرابط التالي 1-
https://www.icann.org/resources/pages/udrp-rules-2015-03-12-
ar?fbclid=IwAR2AytYn69Go5btU3KwDiPn8bCRhsFrC44EYAby6MaY--GHI0g6HNUprmP8 
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نظرا لكثرة النزاعات بین أصحاب أسماء العناوین الإلكترونیة وأصحاب العلامات 
بعد استحداث  لمنظمة العالمیة للملكیة الفكریةالتجاریة حسب الدراسة التي قامت بها ا

، قامت بإجراء استشارة بمشاركة كافة الدول الأعضاء لتدارك  هذه  1(PC TT)الآیكان
ما ترتب  علیه صدور العدید من التقاریر المتضمنة توجیهات وتوصیات . ةالنزاعات القائم

تتعلق بالعناوین الإلكترونیة الدولیة و اصدار برنامجها الخاص بالعناوین الإلكترونیة الوطنیة 
والإجراءات الإداریة المتبعة  لتسویة النزاعات بین العناوین الإلكترونیة (  الفرع الأول)

دون ان ننسى اجراءات تطبیق   القواعد الموحدة لتسویة ( الفرع الثني)یة والعلامات التجار 
 (. الفرع الثالث)هذه النزاعات 

 الفرع الأول 

 تقارير و برنامج الويبو بخصوص العناوين الإلكترونية  

 الويبو بخصوص العناوين الإلكترونيةتقارير : أولا 

ن بمثابة توصیات و توجیهات عمل اصدرت المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة تقریری
كما یهدف التقریرین للتخفیف من النزاعات . للهیئة المختصة بتسجیل العناوین الإلكترونیة

 . 2التي تثیرها علاقة العناوین الإلكترونیة بالعلامات التجاریة

 : التقرير الأول للويبو .1

لإنترنت حیث جاء هذا وهذا التقریر بشأن إدارة الأسماء والعناوین الإلكترونیة على ا
التقریر بهدف الإیجابة عن عدد من التساؤلات القانونیة حول علاقة العناوین الإلكترونیة 
بحقوق الملكیة الفكریة وخاصة العلامات التجاریة وتم عقد العدید من الاجتماعات 

ة تحت رعایة الویبو لمحاولة تكییف القوانین المعدة سابقا لحمای 1112والمناقشات منذ 
العالمات التجاریة من أجل حمایة العناوین الإلكترونیة لتلك العلامات ولأجل صیاغة 

                                                           
 .حسب التعریف الموجود في قواعد السیاسة الموحدة  لأسماء المخصصةمؤسسة الإنترنت للأرقام وا : یقصد بالایكان-1

 .222بوترفاس ، مرجع سابق، ص حفیظة 2-
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ونذكر أهم ( الایكان)توصیات لفائدة الهیئة الموكلة إلیها إدارة نظام العالم الإلكتروني
 :التوصیات التي وردت في هذا التقریر كما یلي

بر العلامات التجاریة على الإنترنت إنشاء أسماء عناوین إلكترونیة جدیدة تسمح بتمثیل أك-
 . وأن یتم التسجیل حسب التوصیات الواردة فیه

وضع نظام خاص للعلامات المشهورة عند تسجیل هذا شبكة الإنترنت في لا یتم تسجیلها -
 . إلا من مالكها على أن یثبت ذلك

ت بین مسجل حث منظمة الآیكان بأن تنظم إجراءات إداریة تحت إشرافها لتسویة المنازعا-
أسماءعنوان إلكتروني ومالكي العالامات بشكل سریع وقلیل التكلفة ویتم بشكل كلي على 

 .1شبكة الإنترنت

 : للويبو التقرير الثاني .2

یتمحور هذا التقریر حول إقرار الحقوق واستعمال الأسماء في ظل العناوین 
 .الإلكترونیة

اء دولي آخر بعد صدور التقریر طالبة الدول العضوة في منظمة الویبو بتنظیم إجر 
الأول، والاستفادة الكبیرة من العناوین الإلكترونیة من الجهات المعنیة ، لتنتهي فیه بإصدار 
تقریر ثاني یتضمن توصیته مبادئ عامة في مجال المنازعات الملكیة الفكریة ، وشرعت في 

سبتمبر  2النهائي في ، لتصدر التقریر  2111جویلیة  11تنظیم هذا الإجراء الثاني في 
 . م2111

تضمن التقریر توصیات وتوجیهات تتعلق باستخدام مختلف الإشارات بخلاف 
الأسماء التجاریة، المؤشرات الجغرافیة ، : العلامات التجاریة، ومن ضمن هذه الإشارات 

 كما تضمن التقریر طریقة استخدام هذه الإشارات. أسماء المدن، الأسماء الشخصیة والألقاب

                                                           

، مجلة البحوث في "تسویة النزاعات، بین أسماء النطاق و العلامات التجاریة على شبكة الإنترنت"،  دوجة باقدي 1-
 2112 12/ 11/وق، جامعة أحمد بوقرة، بومرداس، الجزائر، ،كلیة الحق 1،العدد 12الحقوق و العلوم البیانیة، المجلد

 .211،ص
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. في صورة عناوین إلكترونیة لحمایتها من الاعتداء علیها من جانب مسجلي هذه العناوین
وتم أخضع هذا التقریر بعد صدوره لقانون العلامات التجاریة والرسوم والنماذج الصناعیة 
والمؤشرات الجغرافیة مین جانب اللجنة الدائمة للجمعیة العامة لهذه المنظمة وتم إضافة 

 م2111-11-2سبتمبر حتى  22ین تعدیل فیه ب

 : الويبو بخصوص العناوين الإلكترونية برنامج: يا ثان

قائمة الویبو بیسن مجموعة من المبادئ العامة التي یجب احترامها من طرف مصالح 
مختصة بتسجیل أسماء النطاق المحلیة بمساعدة مركز التحكیم والوساطة التابع للمنظمة 

 :نقاط أساسیة نذكرها فیما یلي وتتضمن هذه المبادئ ثلاث 

 : عقد التسجيل -1

حیث یجب أن یتضمن عقد تسجیل أسماء العناوین الإلكترونیة بیانات الحقوق 
والواجبات الناشئة جراء تسجیل هذه الأسماء كما جاءت الشروط البیانات التي تندرج في 

  لهذه العقود وهي كالآتي

بأنه لا ینتهك حقوق الملكیة الفكریة التي یتمتع بها بیان من مسجل العنوان إلكتروني یفید  -
 . الغیر نتیجة تسجیله لهذا العنوان والانتفاع به على حد علمه واعتقاده

بیان من المسجل یفید بأن المعلومات التي أفاد بها للتسجیل صحیحة ، ودقیقة لا سیما  - 
ها خلال الفترة التي یسري الخاصة به، مع الموافقة على توفیر ما یستجد منها لضمان صحت

فیها التسجیل ، وفي حالة ثبوت غیر ذلك یعد خرقا لعقد التسجیل ویؤدي بالهیئة المختصة 
 . 1بالتسجیل بإلغاء التسجیل الإلكتروني

بیان المسجل لموافقته على الالتزام بالإجراءات التي ترمي إلى تسویة النزاعات المعتمدة -
 .یل في دولتهمن قبل الهیئة المختصة بالتسج

                                                           

 .26غول ، مرجع سابق، ص  یاسین –عبد العزیز عاشور  1 -
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بیان موافقة المسجل على عرض كل البیانات الخاصة به للجمهور في قاعدة البیانات أو  -
في أي قاعدة مماثلة موقع بإخطار واضح من هیئة التسجیل یوضح فیه الغرض من جمع 

تاحتها للجمهو    .رهذه البیانات وا 

 :اتاحة البيانات الخاصة مسجل العنوان الإلكتروني  -2

لبرنامج بضرورة توفیر بیانات ضروریة من قبل مسجل العنوان الإلكتروني  أوصى ا
إلا إذا نصت لوائح حمایة الخصوصیات . 1للجمهور وذلك عن طریق قاعدة بیانات معینة

 :على غیر ذلك، وهذه البیانات هي 

 . الاسم الكامل -

 (. اسم الشارع رقم الصندوق اسم المدینة والبلد) عنوان البرید  -

 . البرید الإلكتروني -

 .رقم الهاتف أو الفاكس إن وجد  -

 .عنوان المحل المختار للمراسل القانونیة والإداریة لمسجل اسم العنوان الإلكتروني-

الغرض من هذه البیانات هي سهولة التعرف على مسجل اسم العنوان الإلكتروني من -
 .العلامة طرف مالك العلامة التجاریة إذا كان هناك تعدي على هذه

  الفرع الثاني 

 الإجراءات الإدارية لتسوية النزاعات ما بين العناوين الإلكترونية العلامات التجارية 

السياسة  نصت الآیكان على إجراء إداري اختیاري كونها الجهة المشرفة على تنفیذ
فة لحل ویمكن للمشروعات اللجوء إلى هذا الإجراء الإداري كوسیلة ودیة وغیر مكل الموحدة

منازعات العنوان الإلكتروني، ویسمى هذا الإجراء بقواعد تطبیق القواعد الموحدة لتسویة 
 . نزاعات العناوین الإلكترونیة

                                                           

 .212بوترفاس ، مرجع سابق، ص  حفیظة 1-
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 :الطبيعة القانونية للقواعد الموحدة : أولا 

  تقوم هذه السیاسة باختصار على محاولة هیئة التحكیم المتكونة من خبراء المنظمتین
حل النزاعات المتعلقة بأسماء المواقع ( والمنظمة العالمیة الملكیة الفكریةمنظمة الآیكان ) 

الإلكترونیة ودیا دون اللجوء إلى القضاء العادي، لتفادي الإطالة والتعقید ویكون لجوء لهذه 
التي , NET ,ORG السیاسة اختیاریا باستثناء الشركة المسجلة لأسماء المواقع العلیا وهي

 . ع للسیاسة الموحدة لحل منازعات أسماء المواقعتعد ملزمة بالخضو 

مالك لعلامة مطابقة أو تفید هذه السیاسة بأنه على مالك العلامه المتضرر إثبات أنه  
وعلیه ،لكي یستعید اسم هذا العنوان الذي یتضمن علاماته ،م العنوان الإلكتروني سمشابهة لإ

فیقع  ،ه من التسجیل كان بهدف القرصنةئ النیة وأن هدفأن یثبت أن مسجل العنوان كان سی
 .على المدعى علیه أن یثبت أنه كان حسن النیة

حدى الجهات المعتمدة من قبل لا ننسى أن نذكر أن المشتكي هو الذي یختار إ
التابع للمنظمة ( مركز التحكیم والوساطة)لیطرح النزاع أمامها وهذه الجهات هي  1كانالآی

لحل النزاعات، كما ( مركز سي بي آر)و( محكمة التحكیم الوطنیة)العالمیة للملكیة الفكریة 
یتحمل المشتكي كافة المصاریف، إلا في حال تعیین فریق یتكون من ثلاث أشخاص في 

 . هذه الحالة یتم اقتسام الرسوم من الطرفین

   :شروط اثبات مالك العلامه التجارية انه يملكها : ثانيا 

لقواعد الموحدة لتسویة المنازعات،  فإنه على صاحب العلامه من ا  (9) 2فقرةحسب       
التجاریة توفیر ثلاث شروط لیثبت أنه مالك اصلي لهذه  العلامه حتى یستطیع التمسك بحق 

 :، أو نقله إلیه وهذه الشروط هي2إلغاء تسجیل العنوان الإلكتروني من قبل المعتدین

 : دى المستهلكين إثبات وجود تطابق و تشابه يؤدي لحدوث لبس ل .1

                                                           

 .8102سبتمبر  82قواعد السياسة الموحدة لتسوية نزاعات أسماء النطاقات موافق عليها من قبل الايكان في  1-

  (9). 2المرجع فقرة نفس 2-
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بمعنى أنه لا یخضع النزاع لإجراءات السیاسة الموحدة إلا بعد أن یثبت المشتكي أن 
تسجیل اسم العنوان الإلكتروني أو العلامه التجاریة من جانب الغیر یتمثل أو یتشابه مع إسم 
عنوانه الإلكتروني أو علامته التجاریة،  فینتج عن ذلك لبس أو خلط لدى جمهور 

ستهلكین ، ویخضع تقدیر هذا التماثل أو التشابه للجنة تسویة النزاعات المكلفة بالنظر في الم
موضوع الشكوى ، فتقدر التماثل والتشابه على أساس المظهر العام دون الدخول في 

 . التفاصیل الخاصة لكل من العناصر المتنازعة

 :اثبات عدم أحقية مسجل العنوان الإلكتروني بهذا العنوان  .2

على المشتكي إثبات أن مسجل اسم العنوان الإلكتروني لیس له حق أو مصلحة 
مشروعة في استخدام اسم هذا العنوان محل نزاع، و غلیه تبیان لماذا لیس له الحق و 

 . 1المصلحة المشروعة في هذا الاسم

تتمتع هیئة التسویة بحریة تقدیر مدى توافر هذا الحق أو المصلحة المشروعة، فبمجرد 
عرض اسم العنوان الإلكتروني للبیع أو التحویل، تعتبر ذلك دلیلا جوهریا على عدم وجود 
حق أو مصلحة مشروعة في استخدام اسم العنوان المتنازع علیه، حسب ما توافقت علیه 

 .العدید من لجان تسویة المنازعات معتمدة من الآیكان

ة لمسجل العنوان حالات إثبات المصلحة المشروع)/2 312 (ت الفقرة حصر  
 :الإلكتروني كما یلي

أن یثبت مسجل العنوان الإلكتروني حسن نیته، وعدم معرفته بوجود نزاع یتعلق بهذا  -
 . العنوان قبل أن یستخدمه

أن یثبت مسجل العنوان الإلكتروني أنه معروف جیدا بالاسم الذي تم به تسجیل   -
 . العنوان الإلكتروني

                                                           

 " لتسویة منازعات أسماء النطاق و العلامات التجاریة (UDRP) قواعد أیكان الموحدة"عبد الهادي محمد الغادي،  - 1-
،جامعة الملك عبد العزیز، جدة، السعودیة،  2مجلة جامعة عبد العزیز للإقتصاد و الإدارة، كلیة الإقتصاد و الإدارة، العدد

 212ص، 2019 .
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ن الإلكتروني أنه لم یستغل عنوان إلكتروني بهدف تحقیق أن یثبت مسجل العنوا  -
 .الأرباح وأنه لم تكن لدیه نیة اختلاس من مالك العلامة

 :اثبات سوء نية مسجل العنوان الإلكتروني  -0

على الحالات التي تثبت سوء نیة  1من القواعد الموحدة، فقرة  2الفقرة نصت 
 :المسجل، و هي

الى أن مسجل اسم النطاق قد سجل أو اكتسب إسم  ریالظروف و الحالات التي تش -1
أو الى احد . أو نقله إلى المدعي المالك الأصلي للعلامة، ،او تأجیره،النطاق بهدف بیعه 

 .منافسیه، بعوض یزید عن رسوم حصوله على اسم النطاق
أن یسجل العنوان الإلكتروني بهدف منع مالك العلامة التجاریة من امتلاك عنوان  -2

 .روني یمثل علامته على شبكة الأنترنتإلكت
اذا تم تسجیل العنوان الإلكتروني بهدف الإخلال أو إحداث إرباك بأعمال المنافس  -2
 (.المنافسة الغیر مشروعة)
استخدام اسم العنوان الإلكتروني بهدف جذب مستخدمي الإنترنت لتحقیق مكاسب  -2

تجاریة بأنها المصدر، أو الراعي، تجاریة من خلال خلق إحتمال الخلط مع علامة المدعي ال
 .أو المؤید، المرتبط بالموقع الإلكتروني الذي یحمل إسم النطاق المتنازع علیه

 .1وردت هذه الحالات على سبیل المثال و لیس الحصر

 الفرع الثالث 

 إجراءات تطبيق القواعد الموحدة لتسوية النزاعات  

بالنظر في النزاعات المتعلقة  سنتطرق في هذا الفرع لدراسة الجهات المعنیة
، ثم كیفیة السیر في الإجراءات المتبعة (اولا)بالعناوین الإلكترونیة حسب القواعد الموحدة 

 (.ثانیا)امامها بالترتیب 

                                                           

 21.سامیة عطاء الله ، مرجع سابق، ص  1-
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الجهات التي تنظر في نزاعات العناوین الإلكترونیة حسب قواعد أیكان  :  أولا -
 :ت التجاریة الموحدة لتسویة منازعات أسماء النطاق والعلاما

 :تعتمد الآیكان للفصل في هذه المنازعات على الجهات التالي ذكرها 

 : opiwمركز التحكيم بالوساطة ل .1

یتمتع هذا المركز بثقة كبیرة بین المتقاضین على المدى العالمي، اجازته الآیكان في 
. بعد الموافقة علیه من قبلها 12/11/2111اصدر اول قرار تاریخ . 11/12/1111
 (التهمیش نذكر القضیة)

 :منتدى التحكيم الوطني  .2

یتخصص في تسویة النزاعات بالطرق البدیلة  ، 1127تأسس هذا المنتدى في
الوساطة والتحكیم ویتمیز بتوفیره خدمات الفصل في جمیع النزاعات بطرق سریعة وسهلة ،

اعات العناوین للنظر في نز  1111اعتمد من قبل الأیكان  في . الإجراءات وقلیلة التكلفة
یقع مقره في الولایات المتحدة الأمریكیة ویعد  من أكثر الجهات التي تنظر في . الإلكترونیة

 .1٪ من الحالات21القضایا المتعلقة بالعناوین الإلكترونیة ، ما یقارب 

 :المركز الآسيوي لحل نزاعات العناوين الإلكترونية  .0

. النظر في منازعات العناوین الإلكترونیة هو الجهة الوحیدة في قارة آسیا المخول لها
و هو خاص بالعناوین الإلكترونیة الآسیویة، .  2/12/2111اعتمد من قبل الآیكان في 

 :و یتكون من ثلاث جهات . هونغ كونغ( ph)الصیني، و (  ac)خاصة الإمتدادات 

 . الجمعیة الصینیة للتحكیم التجاري و الاقتصادي الدولیة-

 .نغ للتحكیم الدوليكز هونغ كو مر -

 .هیئة حل نزاعات العناوین الإلكترونیة الكوریة -

                                                           

 60- 61.، مرجع سابق، ص   كریم بورحال 1-
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كما یتفرع هذا المركز لثلاثة فروع في بكین و سیول و هونغ كونغ، و یملك كل فرع 
و .  قواعد اجرائیة تكمیلیة خاصة به عند ابنظر في النزاعات المتعلقة بالعناوین الإلكترونیة

اع إلى هذا المركز وفق إحدى الطرق الإلكترونیة كالبرید یمكن تقدیم طلب الفصل في النز 
 1.الإلكتروني

هي سرعة ،إن الغرض  من تعدد مراكز تسویة منازعات أسماء النطاق حول العالم     
تسویة المنازعات، و احترافیة هیئة التسویة، و انخفاض الرسوم بغرض التسهیل على 

 .اسب لهمترك امر اختیارهم للمركز المن. المتنازعین

غالبا ما یقع الاختیار بناء على سمعة المركز و هذا دلیل على كثرة اختیار المتنازعین  
 .مركز الوساطة و التحكیم التابع للویبو ثم یلیه منتدى التحكیم الوطني

الإجراءات المتبعة أمام الجهات المخولة بالنظر في منازعات أسماء  : ثانيا-
 :العناوین الإلكترونیة 

قواعد السیاسة الموحدة ، فإن أول إجراء لتسویة منازعات أسماء النطاق هو وفق 
تتأكد الهیئة التي تنظر في النزاع من أن هذه . تقدیم شكوى متضمنة بیانات معینة

البیانات تتوافق مع قواعد السیاسة الموحدة،  ثم تقوم هذه الهیئة بإخطارالمدعى علیه للرد 
بعد ذلك تفصل الهیئة في النزاع وفق قواعد السیاسة ثم   ،على ما جاء في الشكوى 

 :سندرس هذه ابخطوات بالتدقیق فیما یلي . الموحدة 

 :تقديم الشكوى  .1

النظر في النزاع لا بد أن یقدم المتضرر مالك العلامه التجاریة شكوى لدى إحدى 
الجهات المختصة بالنزاع یدعي فیها أن هناك اعتداء على علامته من قبل مسجل 

 . العنوان الإلكتروني

 

                                                           

 -
1
 65. ، مرجع سابق، ص  كریم بورحال 
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 : 1یجب أن تتضمن الشكوى البیانات التالیة حسب القواعد الإجرائیة 

علیها والبیانات الشخصیة  ىدالبیانات الشخصیة المتعلقة ب مالك العلامه التجاریة المعت-
 لكترونيالإعنوان اللمسجل 

علیها والمنتجات  ىدالمعتتحدید العنوان الإلكتروني محل النزاع والعلامة التجاریة  -
 والخدمات التي تعبر عنها

 . إثبات ملكیة المدعي للعلامة التجاریة المعتدى علیه -

 . بیان المحكمة المختصة بالنظر في النزاع في حالة عدم قبول قرار اللجن -

بیان أن المدعي على استعداد للقیام بأي إجراء تكمیلي تلزمه الهیئة لحین النظر في  -
 . عالنزا

 . ثبات لمدعي أن العنوان المسجل یشبه أو یطابق علامته التجاریةإ -

 .إثبات عدم أحقیة المسجل بهذا التسجیل وأنه قام بتسجیله عن سوء نیة -

تقوم اللجنة الخاصة بفحص الشكوى للتأكد من تقدیم جمیع البیانات وفي حالة 
یوم فإن لم یقم  17وجود أي نقص فإنها تختار المدعي باستكمال ذلك النقص في ظرف 

 بذلك فیعتبر أنه قد تنزل عن شكواه

فإنها  ،أما إذا كانت الشكوى متوافقة مع قواعد السیاسة الموحدة وقواعد تنفیذیها 
تعمل على إخطار المدعى علیه إلكترونیا في غضون ثلاثة أیام بعد استلام الرسوم التي 

ادة الرابعة من قواعد السیاسة من الم 11لفقرة لین  على مقدم الشكوى دفعها وفق  یتع
كما علیها إخطار المدعي والمدعى علیه و  الآیكان بتاریخ بدء الإجراءات . الموحدة
 .الإداریة

                                                           

 لتسوية نزاعات أسماء النطاقات الموحدة السياسةقواعد  -  1

https://www.icann.org/resources/pages/udrp-rules-2015-03-12-

ar?fbclid=IwAR2AytYn69Go5btU3KwDiPn8bCRhsFrC44EYAby6MaY--GHI0g6HNUprmP8 
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 :اخطار المدعى عليه، و تكوين لجنة النظر في النزاع  .2

ایام من تاریخ دفع الرسوم من  2یتم اخطار المدعى علیه بمضمون الشكوى خلال 
یوم   21الهیئة المختصة بالفصل في النزاع المدعى علیه مدة  قبل المدعي، ثم تمنح

 .شكوى من إدعاءاتالللرد على ما ورد ب

إما بعد وصول  1جهة في تكوین اللجنة المختصة بعد مرور خمسة أیامالتباشر  
أو من إنتهاء المدة المحددة لمدة عام علیه للرد على  ،الرد من قبل المدعى علیه 

ختار الأطراف تشكیل اللجنة من ثلاثة أعضاء ففي هذه الحالة یقدم كل أما إذا ا ،الشكوى
طرف من الأطراف قائمة من الأسماء لتختار الهیئة المختصة منهم عضو یمثل كل 

ویتم تعیین طرف الثالث من قبل هذه الهیئة من بین خمسة أشخاص ترشحهم  ،طرف
 .تستشیر الأطراف في اختیاره

ا النحو یتم تبلیغ الأطراف المعنیة بهذه التشكیلة إذا تشكلت اللجنة على هذ 
وبالتاریخ التي ستبدأ فیه اللجنة بالنظر في النزاع  كما یجب أن نذكر أنه یمكن تعلیق 
الإجراءات قبل تعیین خبراء أو المحاكمین من قبل الهیئة المختصة بناء على طلب 

یتم تقدیم طلب ثم إعلام هیئة الطرفین لإفساح الطریق لمحاولة حل النزاع ودیا ویجب أن 
 .التسجیل بما توصل إلیه الأطراف بشأن العنوان الإلكتروني المتنازع علیه

 الفصل في النزاع .0

بعد تشكیل اللجنة الإداریة بإحدى الطرق التي ذكرناها سابقا، تفصل هذه الأخیرة  
لخصومة، في النزاع المعروض علیها بناء على المستندات المقدمة إلیها من أطراف ا

وریة أثناء النظر في ویجوز لها أیضا أن تطلب ما تراه مناسبا من المستندات الضر 
و یجوز لكلا الطرفین أن یطلبا من اللجنة . من اللائحة التنفیذیة 12لمادة النزاع حسب

الإداریة ضم الإجراءات في إجراء واحد في  حالة تعدد النزاعات التي تتعلق بإسم نطاق 
 .الأطرافواحد بین نفس 

                                                           

 مرجع سابق ،القواعد الموحدة،)ه  ( 7فقرة  -1
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بالنسبة للإجراءات الأخرى المتعلقة باللغة، فإن الأطراف هم من یختارون اللغة 
التي تنظر بها اللجنة في النزاع ، وفي حالة عدم اتفاق الأطراف ، فیتم اعتماد اللغة التي 

ما لم تقرر اللجنة لغة أخرى أكثر  ،تم تسجیل العنوان الإلكتروني بها وفقا لعقد التسجیل 
 .مة لظروف  الدعوىملائ

یجدر القول أنه في حالة اتفاق الأطراف بشأن العنوان الإلكتروني،  فإنه ینتهي 
شرط أن لا تكون قد أصدرت هذه اللجنة  ،الإجراء الذي تقوم به اللجنة المختصة 

، كما ینتهي هذا الإجراء إذا قرر أحد الأطراف اللجوء إلى القضاء العادي للفصل 1قرارها
 .في النزاع

 :صدور قرار اللجنة المختصة  .4

یومـا مـن تـاریخ بـدء إجـراءات النظـر یومـا مـن تـاریخ بـدء إجـراءات النظـر  12ر المحكم أو اللجان الثلاثة خلالر المحكم أو اللجان الثلاثة خلالیصدر قرایصدر قرا
 لظـروف الاسـتثنائیة ویجـب أن یصـدرلظـروف الاسـتثنائیة ویجـب أن یصـدرالأحـوال العادیـة، وغیـاب االأحـوال العادیـة، وغیـاب ا   وهـذا فـيوهـذا فـي. فـي الشـكوىفـي الشـكوى

 قـــل أو شـــطب اســـم النطـــاق أو العلامـــهقـــل أو شـــطب اســـم النطـــاق أو العلامـــهالقـــرار مكتوبـــا ومســـببا وأن یكـــون منطوقـــا إمـــا بنالقـــرار مكتوبـــا ومســـببا وأن یكـــون منطوقـــا إمـــا بن
.2ورهورهصـدصـد أیـام مـنأیـام مـن  22بقـرار اللجنـة خـلال بقـرار اللجنـة خـلال   جاریة أو رفـض الشـكوى ویـتم إعـلام الأطـرافجاریة أو رفـض الشـكوى ویـتم إعـلام الأطـرافالتالت

                                                           
-

1
 22عطاء الله ، مرجع سابق، ص سامية  
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 اتمةالخ

ت عد قضیة حمایة العلامات التجاریة من الاعتداء الإلكتروني موضوع ا جدید ا یرتبط 
وثیق ا بالتطور التكنولوجي، ولاسیما الإنترنت، حیث تعتبر الشركات وسائل الاتصال  ارتباط ا
وبالتالي، یعتبر استغلال العلامات . والسریعة في تعزیز أعمالها وتقدیم خدماتها الفعالة

من قبل الآخرین واستخدامها كأسماء لمواقعهم الإلكترونیة بهدف الاستفادة من  التجاریة
وتحقیق الربح المادي والتضلیل للمستهلك الإلكتروني، مساس ا بحقوق مالك العلامة  شهرتها
ونتیجة لذلك،  .د شراء منتجات مقلدة عبر هذه المواقع الإلكترونیةالمستهلك عن وحقوق

الإلكترونیة على  ظهرت مشكلة قانونیة جدیدة تتعلق بالعلامات التجاریة وعلاقتها بالعناوین
العلامات التجاریة،  الإنترنت، حیث یتم تسجیل عناوین إلكترونیة متشابهة أو متطابقة مع

ا مع حقوق أص العلامة المتعرضة  حاب العلامات، وخاصة إذا كانتمما یشكل تعارض 
الافتراضي، على  للاعتداء شهیرة، حیث ی عتبر العنوان الإلكتروني بطاقة أعمال في العالم

 .حد تعبیر البعض

وبناء  على خصوصیة العنوان الإلكتروني وارتباطه بالتجارة الدولیة، فإن الطرق 
تم تطویر قواعد موحدة لتسویة هذه المنازعات ف، لة غیر فعاتعد لتسویة النزاعات  التقلیدیة

 (. الهیئة العالمیة لتنظیم نظام أسماء النطاقات على الإنترنت) ICANNطرف  من

القواعد ببساطة إجراءاتها واعتمادها على القضایا القانونیة الإلكترونیة، وقد  تتمیز هذه
ء على العلامات التجاریة عندما یتم و یكون الاعتدا .في العدید من القضایا أثبتت فعالیتها

بطرق غیر قانونیة، وی عرف هذا الاعتداء بالقرصنة  استخدام أسماء المواقع الإلكترونیة
. التسجیل التعسفي للعلامات كأسماء مواقع إلكترونیة الإلكترونیة أو الاحتیال الإلكتروني أو
ق، حیث یهدف القراصنة إلى العلامات دون وجه ح یؤدي هذا الاعتداء إلى الاستیلاء على

 .لأغراض أخرى بیع تلك العلامات بأسعار مرتفعة أو

. وعلیه وجب على القانون أن یسایر التطور المتسارع في عالم التكنولوجیا و الرقمنة
 أن في الجزائر والعالم العربي بشكل عام، هناك حاجة ملحة لذلك، خاصة فیما یتعلق حیث

اتخذت  عدة دول عربیة. یة، ولا سیما تلك المتعلقة بأسماء المواقعبتشریعات التجارة الإلكترون
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التجارة  خطوات لوضع قوانین خاصة بالتعاقد الإلكتروني والإثبات الإلكتروني في مجال
 2117فبرایر 1في  17/12في الجزائر قانون رقم على سبیل المثال، صدر . الإلكترونیة

تجاهلت  ومع ذلك، فقد. وقیع والتصدیق الإلكترونيالذي یحدد القواعد العامة المتعلقة بالت
وقوانین  إصدار قوانین خاصة بأسماء المواقع، ولم یتم تعدیل قوانین العلامات التجاریة
وأسماء  المنافسة المعمول بها للتعامل مع النزاعات التي قد تنشأ بین العلامات التجاریة

سلب ا على المنازعات التي یتم رفعها أمام هذا الفراغ القانوني یؤثر  .المواقع الإلكترونیة
 .القضاء

. أنفسهم في صراعات تتمیز بالتعقید التقني، وغالب ا ما تتجاوز قدراتهم یجد القضاة 
ورغم نجاح .  الأخیرةاجتهادهم في إصدار أحكامهم، یصعب تنفیذ هذه   حتى في حال

یر بعض الحمایة، إلا أنه واجه تطبیق التشریع التقلیدي المتعلقبالعلامات التجاریة في توف
بعض الأحیان عن حمایة أصحاب تلك العلامات من  صعوبات كبیرة وظل عاجز ا في

القواعد التي تحكم تسجیل العناوین الإلكترونیة، مثل عدم  ویرجع ذلك إلى ضعف. القراصنة
ل معظم لذا یفض مبدأ التخصص والإقلیمیة على الإنترنت وحدة العناوین الإلكترونیة وغیاب

 .الخصوم اللجوء مباشرة إلى وسائل بدیلة

فقد تعاون جمیع المعنیین . ومع ذلك، لا یمكن تجاهل الدور الدولي في هذا الصدد
التجاریة والعناوین الإلكترونیة على المستوى الدولي لوضع نظام قانوني لتسجیل  بالعلامات

 المرتبطة بها أمام العلامات العناوین وضمان إدارتها الجیدة وتجنب نشوب النزاعات تلك
 ونذكر هنا دور منظمة العالمیة للملكیة الفكریة، التي أصدرت تقاریر عامة في. التجاریة
 تتضمن مبادئ ا وتوصیات  یمكن للشركات المتخصصة في التسجیل 2111و 1111عامي 

 هامات هذهوتجسدت إس. اتباعها لتجنب النزاعات المستقبلیة بشأن تلك العناوین الإلكترونیة
 المنظمة في إنشاء مركز خاص للتحكیم والوساطة یمكن للخصوم أن یلجأوا إلیه لحل

وقد أتت الجهود الدولیة لتصدیر قواعد جدیدة لحل النزاعات التي تنشأ بین  .منازعاتهم
 قواعد ال، التي أطلقت ICANNالإلكترونیة والعلامات التجاریة من قبل شركة  العناوین

 وركزت هذه القواعد على توفیر(. UDRP)ة منازعات العناوین الإلكترونیة دة لتسویوحمال
وذلك  حل سریع ومكلفة أقل للنزاعات حول حقوق الملكیة الفكریة والصناعیة على الإنترنت،

 .لتجنب الانتقادات الموجهة إلى الحل القضائي
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النزاع  نها لا تمنع طرحالرغم من الفوائد العملیة لقواعد التسویة الموحدة للنزاعات، إلا أب
قد یقتصر  و. في النظام القضائي قبل أو بعد التسویة، مما قد یؤدي إلى تمدید مدة النزاع

إصدار  الهیئة المختصة في فصل النزاع على نقل العنوان الإلكتروني أو إلغائه، دون قرار
لا فإن  ،بالإضافة إلى ذلك. حكم بالتعویض عن الضرر الذي قد یتعرض له أحد الأطراف

حوالي  وتبلغ تكلفة السیاسة الموحدة لحل النزاعات. القرار الصادر یمكن الاستئناف ضد
والشركات الكبیرة،  على الرغم من أنها معقولة بالنسبة لمعظم رجال الأعمالدولار،  1711

ا على الأعمال  إلا أنها لیست كذلك بالنسبة للأفراد والشركات الصغیرة، وهذا ینطبق أیض 
  .جاریة في البلدان النامیةالت

قتراحات،  توصلنا ،نا هذابحثفي ختام   یتعین علینا أن نبینها على النحوإلى عدة نتائج وا 
 : التالي

 النتائج: أولا

 : تتمثل نتائج هذه الدراسة فیما یلي

والعالم  الحاجة الملحة لتشریعات متطورة في مجال التجارة الإلكترونیة، خاصة في الجزائر -
من وجود بعض  ربي بشكل عام، وخاصة تلك المتعلقة بأسماء المواقع، حیث وعلى الرغمالع

بقوانین العلامات التجاریة  القوانین الخاصة بالتوقیع والتصدیق الإلكتروني، إلا أنه فیما یتعلق
 .والمنافسة وجب التعدیل علیها

یجد  عها أمام القضاء، حیثالفجوة القانونیة وتأثیرها السلبي على المنازعات التي یتم رف -
كما تكمن  القضاة صعوبة في التعامل مع التقنیات المتقدمة المتعلقة بالتجارة الإلكترونیة،

ا  .تحدیات في تنفیذ الأحكام الصادرة أیض 

القوانین  ضرورة مواجهة الاعتداءات الإلكترونیة على العلامات التجاریة عبر تحدیث -
هذه الاعتداءات  كترونیة و كذا تعزیز التعاون الدولي لمكافحةالمنظمة لتسجیل العناوین الإل

التقلیدیة قدمت بعض  وحمایة حقوق الملكیة الفكریة، حیث على الرغم من أن التشریعات
 .الحمایة، ولكنها لا تكفي لمواجهة تحدیات القرصنة
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دارتها بشكل ف - وذلك  عال،وجوب التعاون الدولي في مجال تسجیل العناوین الإلكترونیة وا 
 .الإلكترونیة لتجنب النزاعات والمشكلات التي تنشأ بین العلامات التجاریة والعناوین

- ICANN تعمل على تصدیر قواعد جدیدة لحل النزاعات بین العناوین الإلكترونیة 
تركز  .والعلامات التجاریة من خلال تطبیق قواعد التسویة الوحیدة لتسویة هذه المنازعات

الملكیة الفكریة  على توفیر حل سریع ومكلفة أقل للنزاعات المتعلقة بحقوق هذه القواعد
 .والصناعیة على الإنترنت

لحل  إنشاء مركز خاص للتحكیم والوساطة مكن الأطراف المتنازعة من اللجوء إلیه -
لة توفیر حلول بدی مما ساعد في. منازعاتهم المتعلقة بالعناوین الإلكترونیة والعلامات التجاریة

 .للقضاء التقلیدي وتخفیف الضغط على النظام القضائي

 قواعد التسویة الموحدة للنزاعات لیست قاعدة نهائیة وقابلة: قیود قواعد التسویة -
هذا  .للاستئناف، وهذا یعني أن النزاع قد یطرح في النظام القضائي قبل أو بعد التسویة

 .الیف والجهد المطلوب لحلهیمكن أن یؤدي إلى تمدید مدة النزاع وزیادة التك

والشركات  تكلفة السیاسة الموحدة لحل النزاعات یمكن أن تكون مرتفعة بالنسبة للأفراد -
 .الصغیرة، وهذا یشكل عائق ا للوصول إلى الحلول البدیلة للنزاعات

 الاقتراحات: ثانيا 

 :وبالنسبة للاقتراحات، فقد یكون أهم ما یمكن اقتراحه هو

التجارة  قوانین الملكیة الفكریة لمواكبة التطور التكنولوجي، خاصة في مجال ضرورة تعدیل -
 .الإلكترونیة

من  العمل على إصدار قانون خاص بأسماء النطاق لحمایتها وحمایة العلامات التجاریة -
ا  .الاعتداء الإلكتروني والتقلید، وحمایة المستهلك الإلكتروني أیض 

خلال وضع  ري أهمیة كبیرة لمسألة العناوین الإلكترونیة، منیجب أن ی ولى المشرع الجزائ -
الإلكترونیة والعلامات التجاریة  إطار قانوني دقیق والالتزام بقواعد حل النزاعات بین العناوین

 .ICANNوفق ا للقواعد المعمول بها من قبل 
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دراسة مقارنة ، دار الجامعة  –ي ، مفهومه شروطه أثاره أیمن احمد الدلوع ، عقد النشر الالكترون .1
 2016 .الجدیدة للنشر، 

حلبي الحقوقیة، ، منشورات ال 1حمادي زوبیر ، الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة ، ط  .2
 .2112،لبنان

 .ن سد  ،د ب ن .سمیر جمیل حسین الفتلاوي، الملكیة الصناعیة وفقا للقوانین الجزائریة ، د ط .2

ریف محمد غنام حمایة العلامة التجاریة عبر الانترنت في علاقتها بالعنوان الالكتروني ، دار ش .2
 .2116مصر ،.لاسكندرنیةالجامعة الجدیدة ، ا

،دار حامد للنشر و التوزیع  1عماد الدین محمود سویدات ، اكمالیة مدنیة للعلامات التجاریة ، ط .7
  2112الأردن، 

دار  1ط مة التجاریة وحمایتها من أعمال المنافسة غیر المشروعة ،نسیم خالد الشواورة، العال .7
 . 2116العلمیة الدولیة للنشر والتوزیع،الأردن، 

نوري حامد خاطر، شرح قواعد الملكیة الصناعیة، دراسة مقارنة بین القانون الأردني و الإماراتي  .6
 . 2117للنشر والتوزیع ، عمان  ، دار وائل 1و الفرنسي، ط،

 

 ا الرسائل و المذكراتثاني

I. رسائل الدكتوراه 
أمین بوشمعة، حمایة العلامة ملكیة و استعمال العلامات التجاریة المشهورة دراسة مقارنة في -  .1

ضوء القوانین الجزائریة و القوانین المقارنة و الاتفاقیات الدولیة ذات صلة، أطروحة لنیل شهاد 
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الدكتوراه، علوم تخصص قانون خاص، كلیه الحقوق والعلوم السیاسیة، جامعه أبو بكر بالقاید، 

 . 2116/ 2117تلمسان، 



   

 

تجاریة في القانون الجزائري الجدید، أطروحة لنیل درجة دكتوراه في رشدي سعیدة، العلامات ال .2
 .2112العلوم، تخصص قانون، كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، جامعة ملود معمري تیزي وزو، ،

أطروحة لنیل شهادة : العلامة التجاریة: سعیدة بارة ، حمایة الملكیة الصناعیة للمستثمر الأجنبي .2
ن ، تخصص قانون عام للأعمال، كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة ، جامعة الدكتوراه في القانو 

 .2112/2116عبد الرحمان میرة، بجایة،
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ائري، أطروحة ولید كحلول، المسؤولیة القانونیة عن جرائم التعدي على العلامات في التشریع الجز  .6

كلیة الحقوق و العلوم , مقدمة لنیل شهادة الدكتوراه في العلوم، تخصص قانون الأعمال 
 . 2117/2112السیاسیة، قسم الحقوق ، جامعة محمد خیضر، بسكرة،

: یمینة حوحو ، عقد البیع الالكتروني دراسة مقارنة ، أطروحة لنیل شهادة دكتوراة في العلوم  .8
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رفیق شاوش ، الحمایة الجزائیة للعلامة التجاریة في التشریع الجنائي المقارن ، مذكرة لنیل شهادة  .2
الجنائي الدولي ، المركز الجامع ي عباس لغرور، خنشلة  الماجستیر في القانون 

،2111/2111 . 
قعنب ،آلیات انقضاء العلامة التجاریة، دراسة مقارنة بین القانونین الفرنسي و الجزائري،  العلام .2

مذكرة نیل شهادة الماجستیر تخصص قانون خاص ، فرع الملكیة الفكریة، كلیة الحقوق، جامعة 

 .2117/2112 -1-الجزائر 
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 : ب مذكرات الماستر.
ري، مذكرة ، الحمایة القانونیة للملكیة التجاریة في التشریع الجزائرجب و  سارة  نزلي  الزهرة .1

لنیل شهادة الماستر ، تخصص قانون أعمال، كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة جامعة حمة 
 2116/2117الوادي -لخضر 

بدیعة حبحوب   صارة شهیب ، حمایة العلامة التجاریة عبر شبكة الأنترنت، مذكرة لنیل  .2
  .2112رة، بجایة، شهادة  ماستر، كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة، جامعة عبد الرحمان می
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، تخصص قانون الملكیة في الحقوقلنیل شهادة الماستر ة المغربي دراسة مقارنة، مذكر 

 .الفكریة، جامعة زیان عاشور الجلفة، الجزائر
مة التجاریة في خلق ولاء الزبون، دراسة سیكولوجیة حیاة حجاجي ، شریني شافیة، دور العلا .2

في العلوم التجاریة، لنیل شهادة الماستر لعینة من زبائن عمر بن عمر للعجائن، مذكرة 

تخصص تقنیات البیع وعلاقة الزبون، كلیة العلوم الاقتصادیة و التجاریة و علوم التسییر، 

 . 2116/2117قالمة، ، 1127ماي ، 12جامعة 

مري ، سهام قاسم ، التقلید في الملكیة الصناعیة ، مذكرة تخرج لنیل شهادة الماستر سعاد ع .7
 .2112/2112في الحقوق و العلوم السیاسیة، جامعة عبد الرحمان میرة ، بجایة ، 

سلیم قدام ، أثر تغییر العلامة التجاریة على وفاء الزبون، دراسة حالة مؤسسة أوریدو، مذكرة  .7

نیل شهادة ماستر أكادیمي في العلوم التجاریة تخصص تسویق، كلیة مقدمة ضمن متطلبات 

العلوم الاقتصادیة و التجاریة و علوم التسییر ، جامعة عبد الحمید بن بادیس ، مستغانم، 

2117/2117. 



   

 

میساوي ، العلامة التجاریة، المقیدة للمنافسة، مذكرة مكملة لنیل شهادة الماستر، -سلیمان .7

لیة الحقوق و العلوم السیاسیة، قسم الحقوق، جامعة محمد تخصص قانون أعمال ك

 . 2112/2112بوضیاف، المسیلة، ،

لنیل سمیة عطاء الله ، حمایة العلامة التجاریة في علاقاتها بالعنوان الإلكتروني، مذكرة  .2
في الحقوق، تخصص قانون الاعمال كلیه الحقوق العلوم السیاسیة جامعه شهادة الماستر 

 . 2112/  2112المسیلة 
سمیحة لعجال، جریمة تقلید العلامات التجاریة في التشریع الجزائري، مذكرة مقدمة لنیل  .1

شهادة المستر أكادیمي، كلیة الحقوق العلوم السیاسیة قسم حقوق جامعة محمد بوضیاف 
 . 211717/21المسیلة 

الجزائري، مذكرة صبرینة زیان ، الجرائم الواقعة على حقوق الملكیة الصناعیة في التشریع  .11
مقدمة لنیل شهادة الماستر الأكادیمي ، كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة ، جامعة محمد 

 .2112/2116بوضیاف المسیلة، تخصص قانون جنائي، ،
عبد العزیز عاشور یاسمین غوري تنازع العلامات مع أسماء النطاق مذكرة لنیل شهادة  .11

الشامل، ةكلي الحقوق والعلوم السیاسیة قسم  الماستر في الحقوق التخصص  قانون الخاص
  2117/ 2112قانون خاص جامعة عبد الرحمن میرة بجایة 

، الحمایة القانونیة لحقوق الملكیة الفكریة،مذكرة لنیل شهادة  عبد القادر مكي سمیة .12

جامعة خمیس -، كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة  ماستر في الحقوق تخصص إدارة أعمالال

 .2112/2112،  ملیانة

عبد الكریم ملال ، الحمایة الجزائیة للعلامة التجاریة، مذكرة تخرج لنیل شهادة الماستر  .12

في القانون، تخصص قانون جنائي و علوم جنائیة، كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة، جامعة 

 .2116/2117الدكتور مولاي الطاهر، سعیدة، 

مة التجاریة، في التشریع الجزائري، مذكرة مقدمة عبد الله ملیاني، الحمایة المدنیة للعلا .12
 . 2111/2112لنیل شهادة الماستر الأكادیمي، جامعة محمد بوضیاف المسیلة، ،



   

 

بلباي ، الملكیة الفكریة في ظل المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة، مذكرة مكملة   علي .11

جامعة محمد , السیاسیة  لنیل شهادة الماستر تخصص قانون الأعمال، كلیة الحقوق و العلوم

 . 2117/2117بوضیاف بالمسیلة ،

فاطمة الزهراء بوزیدي ، آثار اكتساب الحق في العلامة التجاریة، مذكرة مقدمة لنیل  .10

شهادة ماستر أكادیمي، كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة، قسم الحقوق، تخصص قانون 

 . 2111/2112الأعمال، جامعة محمد بوضیاف المسیلة، ،

یحة لعلام، حمایة العلامة التجاریة من جریمة التقلید في القانون الجزائري ، مذكرة فت .16

تكمیلیة لنیل شهادة الماستر تخصص قانون جنائي للأعمال كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة 

 2013./2112جامعة العربي بن مهیدي، أم البواقي، ،

كتروني مذكرة مقدمة لنیل شهادة كریم بورحال، حمایة العلامة التجاریة في مجال الال .12
ماستر أكادیمي، تخصص قانون الأعمال، كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة جامعة محمد 

 . 2112/2111بوضیاف مسیله، 
، العلامة التجاریة في التشریع الجزائري، مذكرة لنیل شهادة  كوثر شمس الهدى مجیر .11

مید ابن بادیس، ماستر في الحقوق و العلوم السیاسیة، جامعة عبد الح

 . 2112/2116مستغانم،

لونیس انقراشن ، أمقران حاج سعید ، صلة المستهلك بحقوق الملكیة الفكریة، مذكرة  .21

امعة مولود , ماستر في القانون ، تخصص قانون أعمال ، كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة ج

 /2112.2017معمري تیزي وزو، 

مذكرة مقدمة لاستكمال ,ریة في الفضاء الرقمي حمایة العلامة التجا, محمد امین هوام  .21
, كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة , تخصص في العلاقات الدولیة , شهادة ماستر اكادیمي 

 . 2116/2117, ,قالمة , جامعة القاصري 



   

 

العناوین الإلكترونیة للعلامات التجاریة في مجال التجارة الإلكترونیة،  "مریم خلیفي  .22

، كلیه الحقوق العلوم السیاسیة، جامعه بشار، مذكرة لنیل شهادة الماستر، "روابط ونزاعات

 . نس .الجزائر، د

 مسیة عبد الوهاب، سعداني كمال، حمایة العلامة التجاریة في القانون الدولي، مذكرة .22

في الحقوق، تخصص قانون أعمال ، كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة،  لنیل شهادة الماستر

 .2116/2117الوادي ، -معة الشهید حمة لخضرقسم الحقوق جا

 :المقالات: ثالثا

بشرى صفرة و سمیر بن عمور، حمایة العلامة التجاریة من التقلید كصورة من صور المنافسة  .1
 . 2121، 11غیر المشروعة، مجلة معالم للدراسات القانونیة والسیاسیة، العدد ، 

نونیة للعلامة التجاریة المشهورة من استعمالها ، الحمایة القا"خلیفة جنیدي، زبیري بن قویدر  .2
، مجلة الحقوق و العلوم الإنسانیة ، العدد الأول ، جامعة الأغواط ، "كأسماء مواقع عبر الانترنت

 .2116فیفري ، 22
، "تسویة النزاعات، بین أسماء النطاق و العلامات التجاریة على شبكة الإنترنت"،  دوجة باقدي .2

،كلیة الحقوق، جامعة أحمد بوقرة،  1،العدد 12حقوق و العلوم البیانیة، المجلدمجلة البحوث في ال
 .2112 /12/ 11بومرداس، الجزائر، 

مجلة الباحث للدر " ، الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة في التشریع الجزائري ، "  رفیقة بسكري .2
 . 2111، ماي2العدد 7اسات الأكادیمیة، المجلد

، جامعة  7، دفاتر السیاسة و القانون ، العدد "یمة تقلید العلامة التجاریةجر "سارة بن صالح ،  .7
 .2117العربي بن مهیدي ، أم  البواقي ، الجزائر ، جوان 

، مجلة العلوم القانونیة والسیاسیة، عدد "تقلید العلامة التجاریة ووسائل مكافحته"سامیة حساین،  .7
 .2116جامعة امحمد بوقرة، بومرداس، جوان ، 17،

،أبریل 217طاهر شوقي مؤمن، النظام القانوني لاسم النطاق ، مجلة مصر المعاصرة ، العدد  .6
2111. 

، مجلة "الحمایة الجزائیة لأصول الملكیة الصناعیة في الجزائر، جریمة التقلید "عادل عكروم،  .2
نیسي علي، ، كلیة الحقوق و العلوم السیاسیة، جامعة لو  7الباحث للدراسات الأكادیمیة ، العدد 

 .2117البلیدة ، مارس ،



   

 

لتسویة منازعات أسماء النطاق و  (UDRP) قواعد أیكان الموحدة"عبد الهادي محمد الغادي،  .1
مجلة جامعة عبد العزیز للإقتصاد و الإدارة، كلیة الإقتصاد و الإدارة،  " العلامات التجاریة

 2019 .،جامعة الملك عبد العزیز، جدة، السعودیة،  2العدد
،  27، مجلة العلوم الإنسانیة، عدد "حمایة العلامة التجاریة من التقلید"دراء بن یسعد، ع .11

 .2117كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، قسنطینة ، دیسمبر 
، المجلة "الحمایة القانونیة للعلامة التجارة كآلیة لدفع التنمیة الاقتصادیة"فتحي بن زید ،  .11

، كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، جامعة سطیف ، 12تصادیة، العددالجزائریة للعلوم القانونیة والاق
2 ،2111. 
علاقتها مع  في، الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة عبر الشبكة الرقمیة "كوثر مازوني  .12

المجلة الجزائریة للعلوم القانونیة و الاقتصادیة و السیاسیة، جامعة الجزائر " أسماء المواقع  ، 
،2112. 
 11بلغرام، العناوین الإلكترونیة و تنازعها مع العلامات التجاریة، بحوث ، العدد ، مبروك .12

  2016.،2الجزء الثالث ، جامعة محمد لمین دباغین، سطیف 
، المسؤولیة المدنیة عن الاعتداء الالكتروني على العلامات " يمصطفى راتب حسن عل .12

 .2116جامعة سلطان عمان،  12العدد ، مجلة جیل الأبحاث القانونیة المعمقة،" التجاریة ، 
 12 ,العدد 1,قسم’ مجلة علمیة ’ مولود حواس العلامة التجاریة لتسویق و المنافسة .17

 .  2112,جوان
والي عبد اللطیف، الحمایة الجزائریة للعلامات التجاریة في القانون " میلود سلامي ،  .17

 .2112جامعة باتنة، جانفي ،ع . ، مجلة الدراسات القانونیة والسیاسیة، د"الجزائري
، المجلة "الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة المعتدي علیها الكترونیا" ،  نصر الدین علوق .16

 2017 .،جامعة أحمد درایة، جوان  11الأفریقیة للدراسة القانونیة والسیاسیة، العدد 
الباحث للدراسات مجلة الأستاذ " القرصنة الالكترونیة للعلامات التجاریة ،"نصیرة بجاش،  .12

 .2112، مارس ، 1، جامعة الجزائر  1القانونیة و السیاسیة ، العدد  

 

 النصوص القانونية:  رابعا
 
 : النصوص التشريعية- أ  

 



   

 

یتعلق بعلامات الصنع و العلامات التجاریة 1177,مارس11المؤرخ في  , 66-57  الامر رقم .1
 .  1177مارس 22الصادر بتاریخ , 22ج عدد ,ر,ج,ج,

ر ، ,و المتعلق بالرسوم و النماذج الصناعیة ، ج  1177أفریل ، 22المؤرخ في  27/ 77الأمر  .2
 .1177ماي  2الصادر في  27عدد , ج,ج 

 .یتضمن القانون المدني معدل ومتمم 1167سبتمبر  27المؤرخ في  72 -67الأمر رقم   .2

 معدل و متمم  الجمارك قانون یتضمن   1979یولیو  21في مؤرخ 79- 07رقم قانون .2
، یتعلق بالعلامات التجاریة ،  2112یولیو  11، متعلق بالعلامات ، المؤرخ  17/ 12الأمر رقم  .7

 .2112یولیو ،  22المؤرخة في  22ج العدد ,ج ,ج، ر ،
 22ج عدد ,ر,ج,ج,المتعلق ببراءة الاختراع،  2112یولیو  11المؤرخ في  12 16-الأمر رقم  .6

 .2112یولیو  22الصادر في 

 -77156للامر  المعدل  و المتمم  2112نوفمبر  11المؤرخ في  17 -12القانون رقم  .6
 المتضمن قانون العقوبات

 

  : المراسيم و الاوامر-    ب
المتضمن انشاء المعهد الوطني   1112/ 12/ 21المؤرخ في  72.12المرسوم التنفیذي رقم  .1

 .1112 /11/ 1الصادر في  11عدد ,, ,ر, ,ج,للملكیة الصناعیة 
، الذي یحدد إیداع العلامات و  2117/ 12/ 12، المؤرخ  266/ 17المرسوم التنفیذي رقم  .2

 .، معدل و متمم  2117 /16/12، الصادر في  72العدد  , ج ,ج ، ر، تسجیلها ، ج
 

 : المواقع الإلكترونية -ج 

https://fr.wikipedia.org 

 عد الموحدة لتسویة النزاعات القوا 
https://www.icann.org/resources/pages/udrp-rules-2015-03-12-
ar?fbclid=IwAR2AytYn69Go5btU3KwDiPn8bCRhsFrC44EYAby6MaY--
GHI0g6HNUprmP8 

https://fr.wikipedia.org/
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على العلامة التجارية بشأن الاعتداء عليها في المجال شروط قيام الحماية الجزائية : الفرع الثالث 
 41.………………………………………………………………………………:روني الإلكت

 41 ......................... :العلامة التجارية المعتدى عليها في المجال الالكترونيامتلاك شرط : أولا  

 56 ........................ قليد بإحدى الصور الإلكترونية على العلامة التجاريةشروط وقوع الت: ثانيا

 56 ........................... :تسجيل عنوان موقع إلكتروني متطابق مع علامة تجارية مشهورة -1

 51 ........................................... :لكتروني مشابه لعلامة تجارية تسجيل اسم موقع ا-2

 51 .......................................... العقوبات المقررة لجريمة التقليد الإلكتروني: الفرع الرابع

 52………………………………………………………………:انون العقوبات ما قرره ق: أولا

 50 ............................................... : التجارية قانون المتعلق بالعلاماتما قرره ال: ثانيا

دعوى : " ي المجال الالكتروني الحماية المدنية للعلامة التجارية المعتدى عليها ف: المطلب الثاني
 54 ..................................................................... "المنافسة غير المشروعة 

 55 .......................................... الأساس القانوني للمنافسة غير المشروعة: الفرع الأول

 55 ............................ و المسؤولية التقصيريةغير المشروعة ه المنافسة عوىد أساس: أولا

 57 ............................................... :التعسف في إستعمال الحق  الدعوى أساس: ثانيا

 59 ........................................ وعةشروط قبول دعوى المنافسة غير المشر : الفرع الثاني

 59 ................. :وجود منافسة غير مشروعة ما بين العنوان الإلكتروني و العلامة التجارية : أولا

 06 ............................................. :الخطأ الالكتروني في المنافسة غير المشروعة: ثانيا

الجزاءات المترتبة عن الدعوى المدنية نتيجة الاعتداء الإلكتروني على العلامة : الفرع الثالث
 01:.…………………………………………………………………………………التجارية

 02 .............. :التعويض عن الأضرار الناشئة عن الاعتداء الإلكتروني على العلامة التجارية: أو لا  

 00 ........................................................ وقف الإعتداء على العلامة التجارية: ثانيا

 04 ........................................................... :إلغاء أو نقل العنوان الالكتروني: ثاثال



   

 

 04 ................. :المبحث الثاني حماية العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا على المدى الدولي 

 04 ...................... :توصية المشتركة بشأن حماية العلامه التجارية إلكترونياالمطلب الأول ال

الخلفية التاريخية وراء صدور بروتوكول توصية المشتركة بشأن حماية العلامه التجارية : الفرع الأول 
 05.……………………………………………………………………………:عبر الإنترنت 

 00 ................................................. :الحلول التي تضمنها البروتوكول : الفرع الثاني 

تجارية من لحماية العلامة ال( wipo) جهود المنظمة العالمية للملكية الفكرية  :  المطلب الثاني 
 00 ....................................................................... :الاعتداءات الإلكترونية 

 07 ............................ :تقارير و برنامج الويبو بخصوص العناوين الإلكترونية : الفرع الأول 

 07...……………………………….…………لعناوين الالكترونيةالويبو بخصوص ا تقارير:أولا 

 09……………………………………..…الويبو بخصوص العناوين الالكترونية البرنامج:  ثانيا 

 76 :ءات الإدارية لتسوية النزاعات ما بين العناوين الإلكترونية العلامات التجارية الإجرا: الفرع الثاني 

 71 ........................................................ :الطبيعة القانونية للقواعد الموحدة : أولا 

 71 ........................................... :شروط اثبات مالك العلامه التجارية انه يملكها : ثانيا 

 71 ............................ :إثبات وجود تطابق و تشابه يؤدي لحدوث لبس لدى المستهلكين -1

 72 .................................... :العنوان الإلكتروني بهذا العنوان اثبات عدم أحقية مسجل -2

 70 .................................................. :اثبات سوء نية مسجل العنوان الإلكتروني  -0

 70 ................................ :النزاعات  إجراءات تطبيق القواعد الموحدة لتسوية: الفرع الثالث 

الجهات التي تنظر في نزاعات العناوين الإلكترونية حسب قواعد أيكان  الموحدة لتسوية منازعات : أولا 
 74 ............................................................ :والعلامات التجارية    أسماء النطاق

 wipo : ............................................................ 74مركز التحكيم بالوساطة ل-1

 74..………………………………………………………………:منتدى التحكيم الوطني -2

 74 ............................................ :ناوين الإلكترونية المركز الآسيوي لحل نزاعات الع-0

 75 :الإجراءات المتبعة أمام الجهات المخولة بالنظر في منازعات أسماء العناوين الإلكترونية  : ثانيا-

 75…………………………………………………………………………: تقديم الشكوى-1



   

 

 77 ........................................ :اخطار المدعى عليه، و تكوين لجنة النظر في النزاع -2

 77:……………………………………………………………………… الفصل في النزاع-0

 71..…………………………………………………………:صدور قرار اللجنة المختصة -4

  .خاتمة

 

 


