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إلى الذي كل وتعب من أجل أن ييسر لي طلب العلم ويمهد لي سبله ، ويرحل دون أن يجني  
 .رحمه الله   –والدي الحبيب   –ثمرات جهده ومن يرتعش ق لبي بذكراه في كل نجاح أحققه  

إلى التي أضاءت دعواتها مسيرتي ولازالت تلازمني في كل خطوة أخطوها، إلى الق لب الكبير  
 .رعاها الله   –والدتي   –الذي لم يأل جهدا في تربيتي وتوجيهي  

 .حفظه الله  –آخي الأكبر علي    –إلى الذي حمل لواء الأبوة بعد والدي وكان لي سندا في حياتي  

با وطفولة ونق اء وطهارة  حاللذان ملآ بيتي سعادة وأف اضا علي    إلى المتربعين على عرش الأيام
 ( .محمد ومرام  ) وعطرا، نورا عيني وف لذتا كبدي  

 -زوجتي أمينة –أبنائي    الجميل إلى رفيقة دربي وسكني وأملا تفيها كلمات الإمتنان و إلى التي  

 .إلى عمي العزيز والأوحد علي  

 .الأصدق اء والأهل  إلى إخوتي وأخواتي ، إلى جميع  

 .إلى كل الذين دعموني ماديا ومعنويا  

 
 



 

  

 

 

 

 " من لا يشكر الناس لا يشكر الله  " ولأن  

الذي لم يبخل    -الدكتور أوكيل رابح  –نتقدم بخالص شكرنا وف ائق تقديرنا إلى الأستاذ المشرف  

 .علينا بوقفته وخبرته وتوجيهه  

تفضلهم لمناقشة هذا البحث ، وقد اقتضى قسطا ثمينا من  ونشكر أعضاء هيئة المناقشة على  

 .وقتهم

 .كما أشكر أساتذة وموظفي كلية العلوم الإقتصادية وعلوم التسيير  

أو أعاننا في شيء  وفي الأخير نتقدم بشكرنا إلى كل من قدم إلينا نصحا أو أبدى لنا رأيا أو رؤية  

 .مما ق ل أو كثر  

 

  



 

 

 

 

 

 
والدي رحمه   –إلى النور الذي كان يضيء لي دربي ولا زالت ذكراه تلازمني في كل نجاحاتي  

  -الله

. -والدتي حفظها الله   –إلى التي كلما كستني الهموم سبحت في بحر حنانها ودعواتها    

جمال ، أحمد، محمد، زين    –إخوتي    –إلى الذين رسموا بنجاحاتهم دربا كان لا بد لي من سلوكه  
.العابدين ، إسماعيل، وعبد الحق وأبنائهم    

.وأبنائهم   –الزهرة وحبيبة    –إلى زهرتي النجرس أختي    

.إلى جدي وأخوالي، إلى كل من كان له فضل مهما كان صغيرا في مسيرتي العلمية    

.إلى كل هؤلاء أهدي هذا العمل المتواضع    
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