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Résumé 
 L’innovation technologique est le processus par lequel l’entreprise traduit les idées atteint a 
un produit ou un procédé de production nouveau ou amélioré pour réaliser les exigences des clients 
de produits et mettre l’entreprise la meilleure sur le marché, et plus que ça faire développer son 
avantage concurrentiel qui signifie l’élément de supériorité qui différencier l’entreprise aux 
concurrents par donner des biens ou services aux moindre prix ou prix élever justifient sa 
particularité.  
 Le but de cette étude est de montrer le rôle croissant de L’innovation technologique dans le 
développement de l’avantage concurrentiel et le protéger de la tradition des concurrents et de 
maintenir son élément de supériorité et d’assuré sa durabilité par l’influence sur ses sources internes 
et externes, cette étude vise également à mettre en évidence la contribution de L'innovation 
technologique dans le développement de l’avantage concurrentiel de l’entreprise nationale des 
peintures à l’unité de production de Lakhdaria. 
 Mots clés :Innovation, Innovation technologique, Avantage concurrentiel. 

Abstract  
Technological innovation is the process by which enterprise translate reached ideas into a 

new or improve product or production process to realize demand of clients of products and make 
enterprise better in the market, and most of that work on the development of competitive advantage 
which means superiority element that differentiate enterprise from competitors by giving goods or 
services low or high prices justify particularity. 

The aim of this study is to show the growing role of Technological innovation in the 
development of competitive advantage, in addition protection of tradition competitors and maintain 
its superiority element, also ensure sustainability through the influence of internal and external 
sources, this study also aims to show the contribution of Technological innovation in a development 
of competitive advantage of the national enterprise painting in unity of production in Lakhdaria. 

Key words :Innovation, Technological innovation, Competitive advantage. 
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- Diluant VR 
- Diluant EMBAL/METAL 
- Vernis PROTECT PU EA 
- Vernis PROTECT PU EB 
- DILUANT vereclat 
- Vernis imprav 
- VERECLAT EA+EB 
- VERNIS D’ORE AS 

- Maticryl BR ECO 
- Epoxy FEP EB 
- Epoxy gris poussière 
- Epoxy FEP noir 
- Epoxy FEP BR 
- Marine protect 
- Urétsol EB 
- Urétsol EA 
- Epoxy pipes ACE EB 
- Epoxy pipes ACE 
- Inorganic zinc silicate 
- VITURANE 
- Epoxy four EB 
- EPOXY four 
- Uretanche EB 
- Uretanche noir 
- BRILLACRYL 
- Acryplast blanc 
- Acryplast jaune 
- Acrythane GRIS 

FENETRE 
- Acryplast noir 
- SABLE DE SILICE 

ANTIDERAPANT 
- MONOPOUND 

D’ORE 
- Epoxy zinc EA 
- MATICRYL 
- Acryplast rouge 

- Furtilac EB 
- Furtilac JUANE 
- Furtilac vert armée 
 

- BLANCRYL 
SUPER BLANC 

- Nacremur 
 
 
 
 
 

 

- Vernis compound PVC 
bronze 

 

- Silitherme 400-600 noir 
- Silitherme 400-600 gris 
- Polycar blanc 1023 

SNVI EA 
- Polycar blanc 3028 

SNVI EA 
- Glifour BT beige Ral 

1001 mat 
- Glifour BT blanc pur  

Ral 9001 mat 
- Polyrane gris poussière 

ral 7037 EA 
- Glifour HT gris platine 

electro 
- Acrybronze   

- Glycar gris givré 
- Glycar beige Ral 1001 

MAT 
 

- ARRIS GGT bleu 
ciel Ral 5015 

- ARRIS GGT agate 
Ral 7038 

- ARRIS GGT beige 
E4, 13,75 

- ARRIS GGT beige 
D4, 14,73 

- ARRIS GGT blanc 
crème Ral 9001 

- Blanroc super 
blanc papyrus 

- Emulsat blanc pur 
Ral 6010 

- Emulsat bleu ciel 
Ral 2015 

- Glylac 2000 vert 
aurés 605 

- Acrimat parme 410 
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