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Résumé:  

Défini le marketing comme une activité sur la plupart des secteurs et or-
ganisations، et avoir de la diversité de la science du marketing pour inclure le 
marketing touristique، ce dernier est parmi les potentiels essentiels pour la 
croissance et le développement du secteur touristique، car il contribue à la re-
cherche des besoins et désirs des consommateurs et motiver leur motifs  touris-
tique، en leur présentant les capacités et potentiel touristique apprécié par le 
pays.     l'évolution de l'activité touristique connu des développements en cours، 
et a reçu l'attention de nombreux pays dans le monde et sur tout les chercheurs 
et les universitaires، ainsi que les hommes d’affaires، étant une source impor-
tante de sources de revenu ou produit national brut، et de fournir des postes de 
travails pour les personnes، et que les revenus du tourisme atteint est souvent 
utilisé comme un indicateur pour mesurer le progrès des nations.     En raison de 
l'importance de l'activité de marketing touristique et ses relations avec d'autres 
activités économiques، ainsi que sa contribution au processus de développe-
ment économique par، il nécessite une analyse en profondeur des concepts et 
des éléments pour le développer.  
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