
   MÂAREF  Revue académique/       دو    رف         341
 

د:  ا) دو   ( رف  MÂAREF (Revue académique) Partie : Sciences Economiques    م ا
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ر  و ا ا   ت 
  

   ت  د
:  

ت  ى  ا ة ا  أو  ا  ول و  دي  ح ا ا
)  دو   و ا  (ا اق ا دة    ا

و  ا  رات و  إ ه ا ة  ا و  ق   و و 
ه ا  ي  ا  ا ف  ا ر أو   ر و  ا ا
ار   ا  ء و ا ي     ا   وا و  ا ا
ت  ط  ا   و إدراك    ا و  ا ا و 

ح  ور  ل ا ا   ا و  و ذ    
ت ا   د و  ت و  ا ا ا ا  ا
و ا  ات ا ا و ا ات و ا م  و و ا ى ا ا

ر و   اق ف   ا ا  و    ا
و    ا

: ت ا ، ا و ا ا و ن ا ، ا ر ، ا ا و   ا

Abstract : 

The economic openness of countries and the intensification of         
competition between them or rather between companies to increase their 
share in the various targeted international markets makes (the company) 
always thinking about ways and means to keep pace with these          
developments and perhaps the strategy of internationalization of its 
brands and external expansion or the geographical expansion of the mark 
is one of these the means by which the company can expand and grow 
and thus survive and continue in its local and international markets, in 
condition that the company can understand and perceive the important set 
of requirements which are necessary for the success of the process of     
internationalization of its marks through good control of various modern 

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
  ج   - ب –  ذ أ ة - آ  أو   ا
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marketing aspects related to products and their quality and consumer 
behavior at the international level as well as the knowledge of         
changes and local and international legal complications, which oversees 
the management of the trademark  and how to register it and protect it in 
various international markets. 

Keywords: internationalization, trademark, international law,       
registration and protection. 

:  

ى  ا  ا ارات ا ا   ا ر  ع ا ا  
ل  اق و د ح ا وف ا ا  و    ا ا

و   اق ا ت  و  ا وج ا  ا    و
ارات ا  ق،  ء   و     ا ي   و
ن و  أ     ا ا ر  دور      ا ا

رة" و  داد  ي ا و  رة ا  "  د و ا  ا
ت  ا ا درا   ول     ، ة  اق دو  أ

: ط ا و  ا اق ا ر  د    ح ا ا

و - ر و   ل ا ا    
ر - و ا ا ز  ت ا ا  ا
ر - و ا ا ت ا    ا
ر - أو و ا ا ل     
1 - : ر   ف ا ا

ي،   ل ا ر  ا و  وأ ا  ا ا
ة أو ر و ا ل    ع و ا ة أ وأ ر ا  ا

ص    ل  ي  ، أو     ا ا      
ت ت و ز ا )1(أوراق و : " ا ي  ا ع ا ،  ا

ت  م وا ر ف وا ص وا ء ا ت   أ  ا   ا
د أو  ا  أو ا ان  ة  أو  وا ل ا ر وا

ه" ت  ي   و ت   أو    )2(   أو 
  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ر   ا ا -1 ت ا ر ا : ا ء     ء  ا وا د ، دار ا
 ،  ، ر   42، ص 2012ا

د  2003   19رخ   06- 03أ ر  - 2 ا ا ر ا ة ا  ت، ا    
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رة أو  : "ا أو  أو إ ف ا ا   ف    
  ، ت ا      ر أو أي     ا او ا

ون" ن ا   )1( ا

رة   : "إ ر  أ ف ا ا أ ا ا  ا 
ى" ت ا ت  ا ت     أو    )2( أو 

" : ، ر أو      أ رة، ر ، إ  ، رة  ا
ت  أو  ا  ه ا    ا وا    

"   )3(و    ا

2 - : ر ر دورا أ     و ا ا ا ا
رة   ت   ن و أداة وا ت   د  ا  و

ر   ا  و    و ا ا   :)4(ا

ت: - أ ت وا وا ر ا د  ر  د ا  ا ا
)  أ  ت (ا  ر ا  ر ا ر ا ( ا د ا

اء  أو  ت  ا ا ا   ا ن  ج) إذ  ا ا
  

ت:  - ب ت ا وا ر ر ا  ر ا ا  ا ا
ت ع  ا ع ( اء   ا ت ا   ت ا ا   

دة  ) وا (در ا ى  أو ت أ ز    
دي  ن و  ا   ) وا ا   ا ا ا ق و وا

ت و ن دا  ا ت ا    إ ر ا 

ن  - ج ر و  ت:  ا ا ى و ا  ا إ
ت   أ ا ا  ا أو ا أو  ن ا  ا ا

ن ا ن وا     إ أذ   م ا 
    ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

درة   44   23، ص 2003   23ا
1 - ، : إدارة ا ن ا ق،  دن،   ا ن، ا  ، ز ان  وا   194، ص 1999دار ز
ر  ا ا ا  ا - 2 ت ا ر   www.Wipo.Int/tradmarks/avا

ع    10/10/2017ا
3 - Philip Kotler, et les autres : Marketing management, 12 edition, pearson education, 
Paris, France, 2006, P 314. 

د ا  - 4 ف ا رة   ، ور   ار و  ر وأ ن:  ا ا اك  ا
ق ا ا  ا   www.enavaf.org  ع   10/10/2017ر ا
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:  - د و ر و  و ا ا ر ا ا و  ا
ر  م  ا  م   آن وا     دو إذ 
ت ا أو  ء   أو     ا وا و 

ا    م  - ا–ا  ى  ، و  أ ر ا إ 
ت ا  و   ا إذ أ و ف  ا وا

ر و   و ا  ا  ا ا  ،  أ  
ا  ا  ، إذ أ  دور    ا ل ا و   ا

ر    د ل    ا    وا  
   أ    أ

3 - ( ر  : (ا ا ر   و ا ا

ن  و و إ ا  ى ا ت   إ ا ول  ا
وف ا و  ا ر   ا وا أو  ر      

ة    د  م  ا و ى  ا ا ل إ  ا  أن ا
ع  ذي     دو  د  ورة و   و

ر   ي   و ا ا     ا ا  ا
ظ   د وا ، ا  ا ا ا    ا و ا
ر ا وا ا   )1(ا

ا - أ ا ا ا ت     إ ا ة ا ن    :
: ول ا ج و ا   ا ، ا   ر أ 

ا01ول ر ( ا) ا   :ت ا ا  ا

 ا                        
ج   ة     ا

   ا   ا  

دة  ة ت ا ة  ا ت ا   ا

ر:   ا

Philip Kotler et autres : Markuting Management, 11 edition, !!éducation, Paris- 

France-, 2003, P 454. 
  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ة   -1  ، ت ا ز ء ا رة ا أ : دور ا ا  ا   ن 
ري،    ، دة ا   ا -ت   ، ص 2001/2012، د -ا

72  
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ر - ب ا ا ا ر   ا و ا ا  :( ا (ا ا
ة أ و    اق  و أ ر  ا و ر ا ا  
ة   ب   ،  وا ر   أ  

ا ز ا   و ر و دة  ر  ا ا   ا
اف    ا ا   ا اق ا و    :  )1(ا

روة  -  ر إ ا ر ا ا ق  ا   أ : و ا ا ل   ا
ق ا    ج ا   إ  ا و ا

ر أن ا   -  :   ا ر و  اء ا ا إ
و ،   و  ا ر رة ا ا ا     و

ة: ا  -  ر ا ت ا ا ا ر  رة ا ا ء  إ
ر  د ، ا ض  ق   ز ا و  ا ة و  

ر و دة  و ا ا ر وز ر  ا ا   وا 

ر   -  ض  و  ل     : ا  ا
ل ا    ر آ   و

 - : ر و ا ا ت ا    ا

و و     اق ا ل ا ح    ا ا
ا ا  و   ا    ا ى ا ر  ا ا

:     
:ا  إ  أو  ا  - 1 ر  ا

و   ى ا ر  ا    إ  أو  ا ا
ل ا  و   اق ا ل ا ه ا  د ي  ا ا ر ا ا
ي ا      ا  وح   ؤل ا  ا

ز و  ا  ل، ا ت ا ا  ا و ا
ا    ه ا ) أن      ا ا (ا

ف؟ ق     

: - أ ر ا  ا ا ه ا   إ  ا  
ة ت ا ت وا ا اق ا  ا ا  ا   ا و

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
ة  -1  ، ك ا ر   :  ا ا م ري  دة ا   ت   

، د  ا ، ا ف ا    ،   24، ص 2007/2008ا
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ت  اق ا و  ا ت ا ق      
ة  ا  ة و ارات ا  ن  ا ت ا و ر وا

ون أي  و  اق ا دة  ا و ا  أو  ا و   
   Mars   م ارا ا  ا ا ا    

، أي  دة  ا   ا ا و ا ت ا   و 
ت ا   ، أ  ا و  pepsiو  Mc Donald’sك  

coca cola  و ى  ارات ا   ذ ا و  ا   ا
ه  دة   ت ا ا  ا اق ا   دة  ا ا

ا ا   اق   إ   )1(ا

: - ب ر ا  ا ا ه ا  ا ا ا   
ل ا   ا ا   ا   وذ  
دات  ا و   و   ا ا  
ق ا  ت ا ا  ت و ا ت وا ت ور و

ى،   ا ا دة  ا   أ و ا  ا 
اق  ت ا ارات     ذ  اق ا  ا ا
ول    ا ا   ا ط أن  و  ا ا 

ر ا رة وا  ا     ا
رة  ا  ا - 2 :ا ر و  ا   د ا

ر   ار ا ا ور  ا ا ج  أ ا و ا  
و ا (ا ا  ا  ن ا ا ، و  ا ا ا أ

ن أ  ( ا ا و ا  أ ت ا ا ا ا   اق ا
ع   ء ا و ر ز  رة ا ب ا ا    ا
ر  و  ر ا ا م ا  و    ا أ ور 
ر  و  دة ا و  ا ءة، أ  ا رة و ن، و  و

ر ا  ، ز  ت ا رة ا  ا  ا از  ل إ  
ق  ول ا  ، و   ا ، ا   ا

ف  ا   و إ أ   ات ا   ا  ا
و ا ا ت   ا ا   و    ت  

 ، ز ، أ ا ، ا ا ر ا    ا اق ا ا

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 - La Marque: Documents mis a disposition par Marketing etudiant. FR 
www.markuting-etudiant.FR consulter, le 15/10/2017, P 54.  
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ا اد دات ا ات و  ، ت ا    )1(ت ور
: و  ت ا  ا ى ا ع إ ت إ ا   ا

م ): Franchiseم ا ( - أ ي  ري ا ز ا م ا أو   
ز  م  ا ز، و ز، ا  و ا :  ا اف    أ
م   ري و ز ا ا ول  ا ف ا     أ ا

ا ف ا ا  ا    و ا ا  ا   
ة ا  ت ا وع، و ا ض  ا  ا : إ ة أ
ق ا  ا  ذ    ا ل   ا ا و   ا ا

ت وا ت وا وا ت ا وا ع ا ت     وا
ة  ر  ت أ ت ا إ  ، و   ا ا وا

ار     )Mc Donald’s, Pepsi, Coca Cola)2رات  

:  - ب ر ت ا د ا ت إ ا ت ا د ا ا إ  ا
ر   ا   أو أ  ت ا ه ا ى أو    إ

ت   ه ا ى  م إ ف،   ق ا ة  ا  
ت أ   إ  ا ع  ا ا ا ى، و   ت ا ا أو ا

ر ر و ل  ا ا ت ا  ا أو ا   ي أ   
داء ا  دة ا دة   ا ا  ا ف ا   ت،  ا
ه  رة  دة ا    ت أو  أ  ا ى ا ا   إ

ع  ا  ا ا ت  ا ت و  ا  أر ا   :)3(ا

ي:  -  ا ا  أن  أ ا أو  ا ا م 
ى     ا ا أو ا ا   ا ا

ي: -  ق  ا  ا ي ا م ا ا ا ا  
اف ا إ د ا ى   ي   ا   أن ا  ا

  أ  
 -  : تا ا / ا دة أداة ا   ف إ ا  

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
ه، ص  -1 :   ذ   84ن 
2- ، ر  ، د،  د ،  ا ، ور  ر ن  ا ا ن: أ ا ب د  ا

  09، ص 2009/2010
3- ، ة ا ر أداة  أدوات  ا رة ا ا   : ة    دة 

، ص  ا ، ا    64  ور
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 - : درا ف و ا  ا ا ق ا ى ا رة ا   
ت ا ا  ر د ا    

:  - ج اذ ت ا م اا ء   ا ا  ح ر ا  إ أ 
اق و    ح ا ر  ا ت ا ذو    ا
ة  أ  اذ     ت ا د    س 
ت  ر ت ا و  ا   ة ا دة  ق وز ر ا إزد

رزة  و ت   أ   و ا ة ا و  ة 
دة  د ا ا ت ا ة، و  ا  ا  
و   ا أ  ر  ت  اذ   ء إ ا ت  ا

  )1(ض أ 
و - 3 ح  :  أ  ر   ا ا

ط ا   ق   ا ز وا   :)2( إ

ت: - أ ر    ا ر ا وا ر  ا و ا ا  
ا   ا    ار   ا ا  و  اق ا و  و

ه، اق  ا أو  ل ا ف إ   د  إذا  ا 
ء   ت ا  ر ا ه  ا ول   و   ا
ء ا    ت،    ا و ا    ا

ءة إ ا أو ا ن و  ه       أو 

:  - ب ا ا ر ا و   أ دة  ا ا ا
ة  ة     اق  ح ا ا ا ا  ا و ا
ت  ء  ا ر  إ ت ا ر    ا ت ا

ن  اق ا  و ت ا   ا و    ا  
ر    ء   د  إ ا ا و    
ق     ا   ل ا أ  ر ث   

ر ا   ا

: - ج ر دو ل   ا ا ح وذ   ى  و درا و 
ر  س   ات وأدوات  و ا   اق ا   ا

ان ا ر وا ت ا ا   إ
  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ه، ص  -1 ن:   ذ ب د   11 ا
2- AnikaMichalouska : Marque comment réussir leur internationalisation, 
www.emarkuting.Fr  consulter le : 20/10/2017. 
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:  - د و ا ة أو  آن وا    ة  ل  وذ  
ق ا ت ا د    م ا    ء ا ا   أ

ة    ة  ب  ت  أ ى ا ،  أ رت   إ
 P & G   م وا ة ا    ت ا ة  ا ول   

أ   ل   ر ور  ت ا ا،   ا   وأ و
ة  ت ا ى و ا ور ا ان ا ف ا ور   ول ا و ا
ام  و إذا   ا ى ا ي آ  ا ك    ، ا وآ

ر   ء  05ا ا   ات   ا  ا
و ا  -  ت ا  :ا ر   ا

اق  ر   ا و  أو  ا ح ا    
و ا  ا ا ت وا ى  و ا   ا ا  
ل    و وذ   ى ا ر  ا ت ا ف   ا

:  
: ا - 1 ر و  ا    ا

ر  ت ا ا  ا   د ا ا ن ا ول  ت ا  
ت   رة  و ا وا ان و اد   ا ل ا ا وا
دا دو  ا ا   ر إ ا ا و و   ق ا  ا

ر  ا ا   ات ا    1883ة  م ا أ
ر ا  ، و و  ة  ر وا ت ا " وا " و ا 
زا  ت ا  وا  ر وا ت ا ا ا   ا

ل  اء ا ر ا و  د ا رة وا ي   ر ا   ا
ت دو   ام ا م إ ت ا أ ر   ة  ا و 

ر أ   :)1(ت ا
ت   -  و  ن ا ا ر  ق    1989ا

ن ا -  ر  ق  ل ا ت   و و    1989ا

 -   ( ق ا ا ( رة   ا ا  ا ا
رة ا1994 ف   ا   و ا 

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
ص،  -1 ن ا ة   ا  ، ر ت ا ا ا  ا ن ا اد: ا ن  ذ  إ

ردن،  ، ا و ق ا ق،  ا   17، ص 2016 ا
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ء    ا  ق ا ا  و  م ا وازداد ا
ء ا ا ود  1967  ا  أ   ا إ

ة    1970 ا   ت ا  ا ى ا وأ إ
ل  1974 ء ا   ق ا ا   أ ا   ن أ أ و

د أ     ، ول   ا   )1( دو 191ون ا

ا    د  ا و ا  ات ا ت وا و  ا
  ق ا ا وا

ا ):02ول ر ( د  ا ات ا  ت وا   ا

  ا  ا

ر  25/02/1966 م إ ا    ا

وا   22/03/1972   ر  ا

ت  22/03/1972   ا   ا وا

ر  ا  22/03/1972   ا 

ت ا وا   22/03/1972 ا   ا
و   ا

ر  09/01/1975   ا  ا 

ء ا ا    04/1975   اا إ

ر: ه، ص  ا :   ذ   41دة 

2 - : ر دو و    ا ا

ا  ا ر  دة ا ل أي    06- 03 ا : "  ا أ
اع      ت  ا ا إ   أو إ أو 

" ي  ا ا ا ن ا ا  ا ت أ إ ،   ا
ض     م  أو   أو   ا   

د   ا

و   م ا ر (ا م  ر  و    إ  ا ا
ن ا    ط أن  ) و ر   ا ا ا  ا

ء  ول ا ى  وا   ة و اع  وا و وا  

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
: wipoا  ا  ا ( -1 ع  .wipo.intwww)  ا ر ا

18/11/2017  
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ء   )1(ه ا وا    دول ا

دار    ت و ل    ا ر    و م 
، إذ   وا ود  ل  ا ان ا م  ة  ا  وا

ر ا أو   ت ا ء و   ا ان ا   ا
ي وا م  ل    أو   

 : و و  ت ا ا وا ر و ا و  ا و ا ا
ن ا و )2(  و ا ا  ا ،  ا  إ ا

رة  ي  اء    ل  ا  ا  إذا  و إ
و ى ا  ا ق ر د ر      ا

دة (   ) ا اTRIPS)  ا  (61  ا
ء    ول ا ت ا  ا اءات وا ر وذ  ا ا

 : ق ا ا ت  "أ   ر ا  أو   ا ا
" و ا  ت  ق ا وذ  إذا و  إذا  إذا ا 

ل ا  ريا ق     

:  

ر و  ح  ا ي  و   اق ا ح ا  ا  
 ، و ا اق ا ة  ا   ا ر ا ا  
ور  ت ا ل  و ا    ا و ذ  

ز  ا   وا ارات  إ اق    ه ا ل 
ا  و  إ  ق ا ل و ا ة أم ا ة  ل  ا
و     د ا ر و   ا ا أو ا  ا

ر  ا ا  ا ف   ت ا  و و ا ى ا  ا
    و  و   

: ا  ا
   - أ
ة  2003   19رخ   06- 03أ ر  -  ت، ا  

د  ا ا ر ا درة   44ا    2003   23ا
  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1-  : ا  ا ر ا رة ا اءات ا ع  www.ALGEX.dzد إ ، 18/11/2017ر ا
  30ص 
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اد: ا -  ن  ذ  ة إ  ، ر ت ا ا ا  ا ن ا
ردن،  ، ا و ق ا ق،  ا ص،  ا ن ا   2016  ا

ن،  -   ، ز ان  وا ، دار ز : إدارة ا ن ا ق،   ا
دن،    1999ا

ر   -  :  ا ا ت ري  ة    ، ك ا
، د  ا ، ا ف ا    ، م ا دة ا  

2007/2008  
 -  ، ر   ا ا ت ا ر ا : ا ء     د

 ،  ، ر ء  ا وا ا   2012دار ا
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