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(1) Yves Chirouze, Le Marketing, ( Alger : OPU, 1999) , T1, P154
(2) Georges Lewi, La marque : comprendre tous les sens pour la crée et

développer, (Paris : Editions Vuibert, 1999) , P8
(3) Philippe Villemus, La fin des marques ? Vers unrouteur au produit, (Paris :

Editions d’Organisation, 1998) , P24.
(4) Marc Vandercamen, Marketing l’essentiel pour comprendre, décider, agir,

(2ème édition, Paris : Le Boeck, 2006) , P320 : Editions d’Organisation,
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(1) Philip Kotler, Le Marketing Selon Kotler, ( Paris : Pearson Education France,
2005) , pp 77  78

(2) Jérôme bon, Pierre Grégory, Technique Marketing, (2ème édition, Paris :
Vercken, 1995) , p92.
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(3) Denis London, Frédric Jallot, Le Marketing, (4ème édition, Paris : Dunod,
2002) , p82.

(4) Marie Camille Debou, Joël Calvelin, Pratique Marketing, (2ème édition,
Alger : Berti éditions, 2004) , P138.

(5) Marie Hélène, Le Communicator, (3ème édition, Paris : Dunod, 1998) , P252.
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(2) Susanne Hogan & autres, Les interactions efficaces font la marque,

Problèmes économiques, N°2.881, Août 2005, P18.
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1 Denis London Frédric Jallot Le Marketing 4 ème édition Paris : Dunod 2002 .
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